
ควา​รางวัล​ระดับ​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก

นาย​ศรี​ภพ​ สาร​สา​ส ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​งาน​กลาง​ บริษทั​ กรุงเทพ​ดุสิต​เวช​การ​ จํากัด​ (มหา​ชน​) (ที่​ 3 จาก​ขวา​)

เป็น​ตัวแทน​รับ​มอบ​รางวัล​หอ​เกียรติยศ​สุด​ยอด​แบรนด​องคกร​ไทย​ ประ​จําปี 2019 (Thailand’s Top Corporate

Brands Hall of Fame 2019) ใน​กลุม​ธุรกิจ​การ​แพทย​ จาก​ ศ.​ดร​.​บัณฑิต​ เอื้อ​ภา​กร​ณ อธิการ​บดี​ จุฬาลงกรณ​มหา

วิทยา​ลัย​ ใน​งาน “ASEAN and Thailand’s Top Corporate Brands 2019” จัด​โดย​คณะ​พาณิช​ยศ​าสตรและ​การ

บัญชี​จุฬาลงกรณ​มหา​วิทยา​ลัย​ รวม​กับ​ตลาดหลักทรัพย​แหง​ประเทศ​ไทย​ โดย​มี​ ศ.​ดร​.​กุ​ณฑลี​ รื่น​รมย​ (ที่​2จาก​ขวา​)

และ​ดร​.​เอก​ก ภทร​ธน​กุล​ (ซาย​) อาจารย​ประจําภาค​วิชาการ​ตลาด​ คณะ​พา​นิ​ชย​ศาสตร​และ​การ​บัญชี​ จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย​ พ​รอม​ผู​บริหาร​ระดับ​สูง​จาก​องคกร​ภาค​รัฐ​และ​เอกชน​เขา​รวม​งา​น ​ณ หอ​ประชุม​ตลาดหลักทรัพย​แหง

ประเทศ​ไทย​ เมื่อ​เร็วๆ​น้ี

บริษทั​ กรุงเทพ​ดุสิต​เวช​การ​ จํากัด​ (มหา​ชน​) เป็น​ 1 ใน​ 6 องคกร​ใน​ประเทศ​ไทย​ ที่​ได​รับ​รางวัล​องคกร​ที่​มี​มูลคา

แบรนด​องคกร​สูง​สุด (Thailand’s Top Corporate Brand) อยาง​ตอ​เน่ือง​ 5 ปี​ติดตอ​กัน​ นับ​ตัง้แต​ปี​ 2​014-2018

จาก​งาน​วิจัย​ดาน​การ​วัด​แบรนด​องคกร​โดย​ภาค​วิชาการ​ตลาด​ คณะ​พาณิช​ยศ​าสตรและ​การ​บัญชี​ จุฬาลงกรณ​มหา

วิทยา​ลัย​ ดัง​นัน้​ใน​ปี​น้ี​ จึง​ได​ยก​ระดับ​ให​ได​รับ​รางวัล​หอ​เกียรติยศ​สุด​ยอด​แบรนด​องคกร​ไทย​ ใน​กลุม​ธุรกิจ​การ​แพ​ทย

(Thailand’s Top Corporate Brands Hall of Fame 2019) ซึ่ง​นับ​เป็น​เกียรติ​และ​ความ​ภาค​ภูมิใจ​อยาง​ยิ่ง​ของ

องค​กร​ และ​ถือ​เป็น​แรง​ผลัก​ดัน​ให​บริษทัฯ​มุง​มัน่​รักษา​มาตร​ฐาน​ ดําเนิน​ธุรกิจ​อยาง​มี​ธร​รม​าภิบาล​ พ​รอม​สราง​ความ

สําเร็จ​ของ​องคกร​ใน​อยาง​ยัง่ยืน

สําหรับ​ราง​วัล “Thailand’s Top Corporate Brands” ใช​การ​ประเมิน​ดวย​เครื่อง​มือ​ที่​เรียก​วา CBS Valuation
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(Corporate Brand Success Valuation) ซึ่ง​วิจัย​และ​พัฒนา​โดย​ ภาค​วิชาการ​ตลาด​ คณะ​พาณิช​ยศ​าสตรและ​การ

บัญชี​ จุฬาลงกรณ​มหา​วิทยา​ลัย​ เพื่อ​วัด​มูลคา​แบรนด​องคกร​ทัง้​ใน​ประเทศไทย​และ​ประเทศ​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง

ใต​อยาง​เป็น​ระบบ​ และ​เพื่อ​ผลัก​ดัน​ให​ภาค​ธุรกิจ​ทัง้​ภูมิภาค​ตระหนัก​และ​ให​ความ​สําคัญ​ตอ​การ​สราง​คุณคา​แบรนด​องค

กร (Corporate Brand) เพื่อ​ความ​ยัง่ยืน​ใน​ระยะ​ยาว​ ซึ่ง​จะ​สง​ผล​ดี​ตอ​เศรษฐกิจ​ใน​ระดับ​ประเทศ​และ​ระดับ​ภูมิ​ภาค


