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ฮิต​ติด​หู​ทั่ว​เมือ​ง

“ควิก​แสบ​” โหม​ตลาด​ครึ่ง​ปี​หลัง

เนรมิต​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ลาสุด​ พ​รอม​สราง​กระ​แส​ “ควิก​ป ุบ​…ป๊ับ​” ฮิต​ติด​หู​ทัว่​เมือ​ง

“บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จ​รูป​ ควิก​แสบ​” โดย​ บริษทั​โรงงาน​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ไทย​ จํากัด​ โหม​ตลาด​ครึ่ง​ปี​หลัง​ จัด​ทําโฆษณา​ชุด

ใหม​ภาย​ใต​ คอน​เซ็ปต “ควิก​ป ุบ​…ป๊ับ​” สราง​กระแส​ใน​กลุม​วัน​รุน​จน​ฮิต​ติด​หู​ทัว่​เมือง​ หวัง​เพิ่ม​อัตรา​การ​เติบโต​ใน

กลุม​บะหมี่​แบบ​ถวย​และ​ใช​จุด​เดน​ดาน​รสชาติ​ที่​จัด​จาน​เผ็ด​รอน​เพื่อ​เพิ่ม​ยอด​ขาย

นาย​ยศ​สรัล แตม​คง​คา​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​โรงงาน​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ไทย​ จํากัด​ ผู​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย

บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จ​รูป​ “ควิก​แสบ​” เปิด​เผย​วา​ “ดวย​ตลาด​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ ควิก​แสบ​มี​อัตรา​การ​เติบโต​ใน​กลุม​บะหมี่​แบบ

ถวย​ไป​ใน​ทาง​ที่​ดี​มาก​ จึง​เป็น​โอกาส​ที่​ดี​ใน​การ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ไป​ใน​กลุม​ที่​กวาง​ขึ้น​ ดัง​นัน้​ใน​ปลาย​ปี​ 2​561 น้ี​ เรา​จึง​มี

การ​ปรับ​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​ครัง้​ใหญ​ โดย​มา​พรอม​กับ​คอน​เซ็ปตที่​ชื่อ​วา​ ควิก​ป ุบ​….​ป๊ับ​ ซึ่ง​จาก​ที่​เรา​ได​ทําการ​วิจัย​ผู

บริโภค​พบ​วา​ ควิก​แสบ​ มี​ความ​โดด​เดน​เรื่อง​รส​ชา​ติ​ อีก​ทัง้​รูป​ลักษณ​ของ​สินคา​ชนิด​ถวย​ที่​สะดวก​ และ​เห​มา​ะกับ Life

Style ของ​ผู​บริโภค​ใน​ยุค​ปัจจุบัน​ จึง​ทําให​เรา​สามารถ​คิด​ตอย​อด​ ออก​มา​เป็น​แนวคิด​เพื่อ​เชื่อม​โยง​เหตุผล​ตางๆ​ วา​

ถา​วัน​รุน​อยาง​เราๆ​ จะ​เลือก​ทาน​บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จรูป​อรอยๆ​ สัก​ถวย​ เรา​จะ​เลือก​เพราะ​อะไร​ เลือก​เพ​รา​ะ หิว​หรือ​กิน​แก

เครียด​ กิน​แก​เบื่อ​ กิน​แก​แฮ​งค กิน​แก​งวง​ หรือ​แม​กระทัง่​การ​กิน​แก​อาการ​เหวี่ยง​ชวง​ผู​หญิง​เป็น​ประจําเดือน​ ที่​หลาย

คน​ชอบ​แซว​กัน​ก็ตาม​และ​อีก​มาก​มาย​”

“สําหรับ​หนัง​โฆษณา​ที่​เรา​ทําใน​ครัง้​น้ี​ จะ​เป็นการ​หยิบยก​ตัวอยาง​สถานการณ​หน่ึง​ ที่​ควิก​แสบ​เขาไป​มี​บทบาท​ชวย

แกไข​สถานการณ​นัน้​ ซึ่ง​ก็​คือ​ การ​ชวย​ลด​อาการ​เหวี่ยง​ วี​น ​ของ​ผู​หญิง​ชวง​มี​ประจําเดือน​ เรา​ถือ​วา​ ควิก​แสบ​ เป็น

แบรนด​แรก​ที่​เลือก​หยิบยก​มา​สื่อสาร​แก​ผู​บริโภค​เป็น​เจา​แรก

นอกจาก​น้ี​ เรา​ยัง​จะ​มี​การ​ทํา message แบบ subliminal messages คือ​ ขอความ​หรือ​รูปภาพ​ที่​จิตสํานึก​ของ​เรา​มัก

จะ​มอง​ไม​เห็น​แต​ลึกๆ​ ใน​จิตใตสํานึก​ของ​เรา​จะ​มอง​เห็น​หรือ​รับ​รู​ได​ ซึ่ง​คน​สวน​ใหญ​มัก​จะ​มอง​เป็น​เรื่อง​ตลก​ ไร​สา​ระ​

เพื่อ​ทําให​เกิด​การ​จด​จํา โดย​เรา​จะ​มี​การ​ทํา animation video ความ​ยาว​ 6 วินาที​อีก​ 6 เวอรชัน่​ ที่​พูด​ถึง benefit

ของ​ควิก​แสบ​ที่​แตก​ตาง​กัน​ออก​ไป​ ดวย​คียเวิรด​เดียว​กัน​ คือ​คําวา​ ควิก​ป ุบ​… ป๊ับ​”
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“เรา​มี​ความ​เชื่อ​เป็น​อยาง​ยิ่ง​วา​ ควิก​แสบ​ สามารถ​เขา​มา​มี​บทบาท​กับ​ชีวิต​ผู​บริโภค​ และ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ได

อยาง​ตรง​จุด​แน​นอ​น ​ดวย​เหตุ​น้ี​จึง​ทําให​เกิด​ คอน​เซ็ปต ควิก​ป ุบ​…ป๊ับ​ ขึ้น​มา​ และ​มัน่ใจ​วา​ตอง​เป็น​คําฮิต​ติด​ปาก​ ของ

วัย​รุน​อยาง​แน​นอน​” นาย​ยศ​สรัล กลาว​ปิด​ทา​ย

ติดตาม​ติดตาม​ความ​เคลื่อนไหว​ได​ทาง Facebook พิมพ​คําวา​ “ควิก​แสบ​” และ​ชอง​ทาง Youtube ได​ที่
Quickzabbchannel


