
คณะ​บริหาร​ธุรกิจ NIDA…จัด​ประชุม​วิชาการ​ธุรกิจ

ระหวาง​ประเทศ​ครัง้​ที่​ 4

คณะ​บริหาร​ธุรกิจ​ สถาบัน​บัณฑิต​พัฒน​บริหาร​ศาสตร NIDA จัด​งา​น ​การ​ประชุม​วิชาการ​ธุรกิจ​ระหวาง​ประเทศ​ครัง้​ที่​

4 ระหวาง​วัน​ที่​ 1-2 มีนาคม​ 2​562 เตรียม​ความ​พรอม​รับมือ​เศรษฐกิจ​ไทย​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ ภาย​ใต​หัว​ขอ

“Transforming Business to the Future” โดย​มี​นัก​วิชาการ​และ​ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​อุตสาห​กร​รม​ ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประ

เทศ​ มา​รวม​พูด​คุย​แบง​ปัน​ความ​คิด​และ​ประสบ​การณ​ การ​เปลี่ยนแปลง​ธุรกิจ​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ เฟ น​หา​กลยุทธ​และ​แนวทาง

การ​พัฒนา​แพลตฟอรม​ใหม​ อาทิ​ รศ.​พ.​ต.​ต.​ดร​.​ดนุ​วศิน​ เจ​ริ​ญ รอง​คณบดี​ฝ าย​วิชาการ​คณะ​บริหาร​ธุรกิจ​ สถาบัน

บัณฑิต​พัฒน​บริหาร​ศาสตร, Thomas Robinson (คุณ​โท​มัส อา​ร โร​บิน​สัน) President and Chief Executive

Officer, AACSB, Hillol Bala (ฮิ​ลลอล บาล​า) PH.D. Associate Professor of Information Systems, and Co-

Director of the IDE, Kelley School of Business, Indiana University, ศาสตรา​ภิชา​น ​ดร​.​ทน​ง พิทย​ะ อดีต

รัฐมนตรี​วาการ​กระทรวง​การ​คลัง​, ดร​.​จี​รา​วรรณ​ บุญ​เพิ่ม​ กรรมการ​สภา​สถาบัน​ผูทรง​คุณวุฒิ​และ​อดีต​ปลัด​กระทรวง

เทคโนโลยี​สารสนเทศ​และ​การ​สื่อ​สาร​ และ​คุณ​ชุติ​มา​ ศรี​บํารุง​ศาสตร Country Head of Human Resources,
Microsoft (Thailand) Limited

รศ.​พ.​ต.​ต.​ดร​.​ดนุ​วศิน​ เจ​ริ​ญ รอง​คณบดี​ฝ าย​วิชาการ​คณะ​บริหาร​ธุรกิจ​ สถาบัน​บัณฑิต​พัฒนา​บริหาร​ศาสตร​ เปิด​เผย

ขอมูล​ใน​การ​ประชุม​วา​ “สําหรับ​ตัวเลข​ภาค​รวม​เศรษฐกิจ​ของ​ประเทศไทย​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ ถือวา​เศรษฐกิจ​ไทย​เติบโต

ขึ้น​ เน่ืองจาก​ตัวเลข​ใน​เชิง​มหภาค​ออก​มา​ดี​หมด​ เน่ืองจาก​ผลิตภัณฑ​มวล​รวม​ของ​ประเทศ​เติบโต​ได​ดี​ ถา​เทียบ​กับ

ตัวเลข​ใน​ภูมิ​ภาค​ ซึ่ง​จริงๆ​ แลว​ธุรกิจ​ประเภท​ตางๆ​ มี​อัตรา​การ​เติบโต​เฉลี่ย​เทา​ๆ กัน​ แต​วา​สภาวะ​การ​แข็ง​ขัน​ไม​เทา

กัน​ โดย​ธุรกิจ​ที่​มี​การ​แข็ง​ขัน​สูง​ อาทิ​ ธุรกิจ​สื่อ​ โดย​เฉพาะ​สื่อ​โทร​ทัศน​ วิทยุ​และ​สิ่ง​พิมพ​ การ​แขงขัน​ดุ​เดือด​มาก​ มี

การ​คิด​รูป​แบบ​ราย​การ​ และ​คอน​เท​นตใหมๆ​ เพื่อ​ดึงดูด​ผู​ชม​และ​ผู​ฟัง​ เพื่อ​แยง​ชิง​ชิน้​เคก​จาก​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ แต​ถึง

จะ​มี​การ​แขงขัน​ดุ​เดือด​มาก​เพียง​ใด​ ธุรกิจ​สื่อ​ยัง​ถือวา​เติบโต​ได​ดี​ โดย​วัด​จาก​ปริมาณ​คน​ดู​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ และ​เม็ด​เงิน​ใน

การ​โฆษณา​ที่​ยัง​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​อีก​ธุรกิจ​หน่ึง​ที่​มี​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ คือ​ ธุรกิจ​พลัง​งา​น ​จะ​เห็น​ได​วา

ภาค​พลังงาน​ก็​ยัง​มี​การ​เติบ​โต​ การ​ใช​ไฟ​ฟ า​ การ​ใช​พลัง​งา​น ​ถา​มี​การนําเทคโนโลยี​ใหมๆ​ เขา​มา​ใช​ใน​ธุรกิจ​พลังงาน​ก็

จะ​ทําให​คา​ใช​จาย​ตนทุน​การ​ใช​พลังงาน​ถูก​ลง​ ซึ่ง​รัฐบาล​ตอง​ลงทุน​ใน​เรื่อง​น้ี​เพิ่ม​เติม​ เพื่อ​ให​ประชาชน​ใน​แตละ​ครัว

เรือน​ได​ใช​พลังงาน​ที่​สะอาด​ขึ้น​ อาทิ​ โซ​ลา​รรู​ฟท็อป อุปกรณ​เปลี่ยน​พลังงาน​แสง​อาทิตย​ให​เป็น​พลังงาน​ไฟฟ า​ที่​สะ

อาด​ 100% ไมมี​มล​พิษ​ ไม​เป็น​พิษ​ตอ​สิ่ง​แวด​ลอม​”

รศ.​พ.​ต.​ต.​ดร​.​ดนุ​วศิน​ เจ​ริ​ญ ได​ให​ขอมูล​ใน​การ​ประชุม​ตอ​วา​ “สําหรับ​ธุรกิจ​ดิจิทัล​ เป็น​อีก​ธุรกิจ​หน่ึง​ที่​มี​อิทธิพล​ตอ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%93%e0%b8%b0%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%ab%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88-nida%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%9b%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%93%e0%b8%b0%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%ab%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88-nida%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%9b%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%93%e0%b8%b0%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%ab%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88-nida%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%9b%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%93%e0%b8%b0%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%ab%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88-nida%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%9b%e0%b8%a3/


ภาค​เศรษฐกิจ​ของ​ไทย​และ​ทัว่​โลก​มาก​ๆ เพราะ​ดิจิทัล​เขา​มา​ทําลาย​กําแพง​เกา​ๆ ของ​การ​ทําธุรกิจ​ทําให​โมเดล​ธุรกิจ

เปลี่ยน​ไป​ ตัว​อยาง​ เชน Alibaba (อาลิ​บา​บา​) บริษทั​ยักษ​ใหญ​ใน​ประเทศ​จีน​ที่​มี​อิทธิพล​และ​โดง​ดัง​มาก​ๆ ซึ่ง​ “อาลิ​บา

บา​” มี​รูป​แบบ​ เห​มือ​น Lazada ใน​เมือง​ไทย​ที่​มี​การ​คาขาย​สินคา​ทาง​ออนไลน​ แต​สิ่ง​ที่​นา​สนใจ​ที่​ไม​เคย​มี​ใคร​รู​มา​กอ​น

​คือ​ สอง​บริษทั​น้ี​ขาดทุน​เหมือน​กัน​ เมื่อ​ขายขาด​ทุน​แต​ถาม​วา​เขา​ได​อะไร​คําตอบ​คือ​ เขา​ได​ขอมูล​สวน​ตัว​ของ​คน​ที่

ชอปป้ิง​ ไม​วา​จะ​เป็น​คน​ขาย​สินคา​หรือ​วา​คน​ซื้อ​สินคา​และ​นํามา​ตอย​อด​ธุรกิจ​ใน​โมเดล​ใหมๆ​ ซึ่ง​ถา​ตีความ​หมายความ

เป็น​ “ดิจิทัล​” จริงๆ​ “ดิจิทัล​” คือ​ เทคโนโลยี​ทางการ​เงิน​หรือ​เป็น​ธนาคาร​ แต​เรา​ไม​เคย​คิด​มา​กอน​วา​เขา​เป็น​ธนาคาร​

เพราะ​เรา​จะ​ยึด​ติด​กับ​ภาพ​เดิมๆ​ วา​ ธนาคาร​รุน​เกา​ตอง​สราง​ให​มัน​สวยๆ​ มี​แบบ​ฟอรม​การ​ขอ​สิน​เชื่อ​ นัน่​แหละ​คือ​สิ่ง​ที่

ธุรกิจ​ดิจิทัล​ได​เขา​มา​ทําลาย​ขอบเขต​ธุรกิจ​”

รศ.​พ.​ต.​ต.​ดร​.​ดนุ​วศิน​ เจ​ริ​ญ กลาว​ปิด​ทาย​วา​ “ใน​ดาน​ของ​การ​เติบ​โต​ ธุรกิจ​ดิจิทัล​เติบโต​ตล​อด​ เพราะ​ชวย​ทําให

ธุรกิจ​ใน​แตละ​ประเทศ​เปลี่ยน​ไป​ คือ​สมัย​กอน​ใน​แตละ​ประเทศ​จะ​มี​การ​แบง​ภาค​กัน​อยาง​ชัด​เจ​น ​ใคร​อยู​บริการ​ ใคร

อยู​ภาค​ผลิต​ แต​ปัจจุบัน​ไม​ได​มี​การ​แบง​แยก​ความ​ชัดเจน​ระหวาง​ภาค​ผลิต​และ​บริการ​ เพราะ​บริการ​ตองการ​สิน​คา​

สินคา​ตองการ​บริการ​ แลว​ก็​เป็น​เรื่อง​ที่​นา​สนใจ​วา​ การ​ให​บริการ​ใน​ปัจจุบัน​ดวย​ดิจิทัล​ เรา​สามารถ​ให​ขอมูล​บริการ​ได

หลาย​แบบ​ เป็น​บริการ​ทาง​เดียว​เพื่อ​ให​ขอมูล​หรือ​เป็น​บริการ​เชิง​โตตอบ​พวก​น้ี​สามารถ​เพิ่ม​เขาไป​ใน​ตัว​สินคา​ได​ สม

มติ​ เรา​ไป​ซื้อ​ยา​มา​ 1 อยาง​ ถา​เรา​มี​ตัว​คิว​อา​รโคทที่​เรา​สามารถ​ดาวนโหลด​ดู​วา​ยา​ทาน​อยาง​ไร​ เพราะ​บาง​ครัง้​เภสัช​ก็

ไม​แนใจ​หรือ​เรา​อาจ​จะ​ลืม​วา​ยา​แตละ​ชนิด​มี​ขอ​ควร​ระวัง​อะไร​บาง​ ซึ่ง​เป็นการ​ใช​ระบบ​ดิจิทัล​เขา​มา​เพิ่ม​ความ​สะดวก

สบาย​แก​ผู​บริโภค​ แต​ถาม​วา​บริษทั​ยา​ตอง​ลงทุน​อะไร​และ​ลงทุน​มาก​หรือ​ไม​ คําตอบ​ ตนทุน​แทบ​ไมมี​และ​แถม​การ

บริโภค​ยา​ก็​ปลอดภัย​มาก​ขึ้น​ ดิจิทัล​สามารถ​ชวย​ได​ แลว​ก็​สามารถ​เตือน​วัน​หมด​อายุ​ยา​ได​ดวย​ ฉะนัน้​ความ​ปลอดภัย

ใน​การ​ใช​ผลิตภัณฑ​ยา​ก็​มาก​ขึ้น​ แลว​ถาม​วา​ดิจิทัล​จะ​เป็น​ยัง​ไง​ใน​อนาคต​ คําตอบ​คือ​จะ​มี​มาก​ขึ้น​เรื่อย​ๆ ไมมี​น อย​ลง

และ​จะ​สามารถ​ชวย​ตอบ​โจทย​การ​ใช​ชีวิต​ของ​มนุษย​ได​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​อีก​ดวย​”


