
“ขาว​หง​ษทอง​” สง​ขาว​คุณ​ภาพ​ “ขาว​หอม​มะลิ​ใหม

ตน​ฤดู​” ถึง​มือ​ผู​บริโภค​ ดัน​ยอด​ขาย​ปี​ 62 โต​ 5%

หรือ​ 2​,200 ลาน​บาท

“ขาว​หง​ษทอง​” สง​ขาว​คุณ​ภาพ​ “ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู​” ถึง​มือ​ผู​บริโภค​ ดัน​ยอด​ขาย​ปี​ 62 โต​ 5% หรือ​ 2​,200

ลาน​บาท

“ขาว​หง​ษทอง​” สง​ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู Limited Edition 1 ปี​มี​ครัง้​เดียว​ ดึง​กําลัง​ซื้อ​กลับ​ชวง​ไตรมาส​สุดทาย​ปี​

62 ขาว​คุณภาพ​ใน​ “โครงการ​หง​ษทอง​นา​หยอด​” ขาว​ที่​ปลูก​ดวย​ความ​ใส​ใจ​ จาก​เมล็ด​พันธุ​ที่​บริสุทธิ ์​ หง​ษทอง​เป็น

ราย​แรก​ที่​ทําตลาด​ และ​ไดการ​ตอบ​รับ​จาก​ผู​บริโภค​เป็น​อยาง​ดี​ตลอด​มา​ โดย​เฉพาะ​กล​ยุ​ทธ Product

Differentiation รุน Limited Edition 1 ปี​มี​ครัง้​เดียว​ ที่​สราง​ความ​แตก​ตาง​จาก​ยี่หอ​อื่น​ เพราะ​มา​จาก​โครงการ​นา

หยอด​ ทําให​ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู​ของ​หง​ษทอง​มี​ความ​หอม​อรอย​ จน​มี​ยอด​ขาย​ติด​อัน​ดับ​ 1 ดวย Market Share

ถึง​ 50% พรอม​เตรียม​ผลัก​ดัน​ความ​เป็น​อยู​ของ​ชาวนา​ให​ดี​ขึ้น​แบบ​ยัง่ยืน​ ดวย​การ​เพิ่ม​พื้นที่​ปลูก​เป็น​ 100,000 ไร​

โดย​ราคา​รับ​ซื้อ​ดี​กวา​ตลาด​ พ​รอม​ตัง้​เป า​ปี​ 62 โตก​วา​ 5% หรือ​มี​มูลคา​กวา​ 2​,200 ลาน​บาท​ จาก​มูลคา​ตลาด​ขาว​ถุง

ประมาณ​ 2​0,000 ลาน​บาท

นาย​กัมปนาท​ มานะ​ธัญ​ญา รอง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ เจี​ยเมงม​ารเก็​ตติง้​ จํากัด​ ผู​ผลิต​ และ​จําหนาย​ขาว​แบ​รน​ด

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%ab%e0%b8%87%e0%b8%a9%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%b8%e0%b8%93/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%ab%e0%b8%87%e0%b8%a9%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%b8%e0%b8%93/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%ab%e0%b8%87%e0%b8%a9%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%b8%e0%b8%93/


“ขาว​หง​ษทอง​” เผย​วา​ เมื่อ​กลาว​ถึง​ “ขาว​หง​ษทอง​” ที่​ผู​บริโภค​คิด​ถึง​ คือ​แบรนด​ขาว​หอม​มะลิ​คุณภาพ​ดี​ โดย​เฉพาะ

ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู​ ที่​หง​ษทอง​เป็น​ราย​แรก​ที่​วาง​จําหนาย​และ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​จาก​ผู​บริโภค​ตลอด​มา​ โดย

เฉพาะ​กล​ยุ​ทธ Product Differentiation รุน Limited Edition สราง​ความ​แตก​ตาง​จาก​คู​แขง​ เพราะ​มา​จาก

โครงการ​หง​ษทอง​นา​หยอด​ปลูก​ดวย​ “เมล็ด​พันธุ​บริสุทธิ ์​” จน​ได​ขาว​หอม​มะลิ​ที่​มี​คุณ​ภาพ​ ดวย​ความ​หวัง​พัฒนา

คุณภาพ​ขาว​หอม​มะลิ​ไทย​ควบคู​ไป​กับ​การ​พัฒนา​คุณภาพ​ชีวิต​ของ​ชาวนา​ไทย​ให​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​จาก​ผลผลิต​ที่​มี​คุณภาพ​ทําให

ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู​ของ​หง​ษทอง​ มี​ยอด​ขาย​ติด​อัน​ดับ​ 1 โดย​มี Market Share ถึง​ 50%

จาก​ความ​สําเร็จ​ ของ​ “โครงการ​หง​ษทอง​นา​หยอด​” เริ่ม​ตน​ใน​ปี​ 58/59 มี​ผู​รวม​โครงการ​เพียง​ 500 ไร​ และ​ปี​น้ี

ฤดูกาล​ปลูก​ 61/62 มี​ผู​รวม​โครง​การ​ 60,000 ไร​ เติบโต​ขึ้น​แบบ​กาว​กระโดด​ทุก​ปี​ เพราะ​โมเดล​ของ​โครงการ​ประสบ

ความ​สําเร็จ​ตาม​ที่​ตัง้​ไว​คือ​ ลด​ตนทุน​การ​ปลูก​ เพิ่ม​ผลผลิต​ตอ​ไร​ ทําให​ราย​ได​ของ​ชาวนา​เพิ่ม​ขึ้น​เมื่อ​ชาวนา​เห็น​ผล​ชัด

เจ​น ​โดย​มี​ผูนําชุมชน​เป็น​ผู​รวม​โครงการ​และ​สนับสนุน​ให​ชาวนา​ทาน​อื่น​ ๆ เขา​รวม​เพิ่ม​ขึ้น​ทุก​ปี​ พ​รอม​ตัง้​เป า​ผู​รวม

โครงการ​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 100,000 ไร​ ใน​ปี​ 2​563 และ​ขยาย​พื้นที่​ออก​ไป​ใน​อําเภอ​ตางๆ​ นอก​เหนือ​จาก​เดิม​ที่​โพน​ขา​ จ.

ศรี​สะ​เก​ษ และ​อําเภอ​วา​ริน​ชําราบ​ จังหวัด​อุบล​ราช​ธานี

นาย​กัมปนาท​ กลาว​อีก​วา​ ใน​ปี​น้ี​เรา​ตัง้​เป า​หมาย​การ​ขาย​ ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู​ รุน Limited Edition เติบโต​ขึ้น

เทา​ตัว​ ซึ่ง​มี​วาง​จําหนาย​ทุก​ชอง​ทาง​ทัง้​หาง​สรรพ​สิน​คา​ และ​ทาง​ออนไลน​ โดย​เปิด​ตัว​แคมเปญ​เมื่อ​วัน​ที่​ 11:11 ดวย

ยอด​ขาย​เพียง​วัน​เดียว​ 12,000 ถุง​ และ​เป า​หมาย​ของ​แคมเปญ​เฉพาะ​ชวง​เดือน​ พ​.​ย.​-ธ.​ค.​ ดวย​ยอด​ขาย​ 600,000

ถุง​ โดย​จะ​ม ีGolden Period ใน​ชวง​สิน้​เดือน​พฤศจิกายน​น้ี​พรอม​กัน​ทัว่​ทุก​หาง​ใน​ราคา​พิเศษ​ เพื่อ​ผู​บริโภค​ได​ชิม​ขาว

หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู​อยาง​แท​จริง

และ​ใน​ปี​น้ี​เรา​ได​ออก​หนัง​โฆษณา​ทาง​ออนไลน​ “เพียง​คําเดียว​” เป็นการ​นําเรื่อง​โครงการ​นา​หยอด​ผูก​เขา​กับ​เรื่อง​การ

สราง​ครอบครัว​ที่​ตอง​ดูแล​เอาใจ​ใส​กัน​และ​กัน​เหมือน​ตัง้แต​เริ่ม​ตน​จีบ​กัน​ใหมๆ​ แตงงาน​สราง​ครอบ​ครัว​ จน​มี​ลูก​ เชน

เดียว​กับ​การ​ทํานา​หยอด​ดวย​การ​คัด​สรร​กัน​ตัง้แต​เมล็ด​พันธุ​ บํารุง​ดิน​ ดูแล​แปลง​นา​ เอาใจ​ใส​ทุก​วัน​ทุก​กระบวน​การ​

ซึ่ง​หง​ษทอง​เป็น​ผู​ผลิต​แบรนด​เดียว​ที่​ดูแล​ผู​มี​สวน​ได​สวน​เสีย​ตลอด​ทาง (supply chain) โดย​เฉพาะ​ชาวนา​ที่​ยัง

ตองการ​การ​สนับสนุน​ การ​วิจัย​ที่​เกี่ยวของ​กับ​การ​ทํานา​เพื่อ​ให​ตนทุน​การ​ปลูก​ลด​ลง​ผลผลิต​มาก​ขึ้น​ทําให​เกิด​ราย​ได

เพิ่ม​ขึ้น​ และ​ที่​ดี​ที่สุด​คือ​ คุณภาพ​ขาว​หอม​มะลิ​กลับ​มา​ดี​เหมือน​เดิม​ ทัง้​หอม​กวา​ทัง้​นุม​กวา

เพียง​คําเดียว​ คือ​ คําวา​รัก

เพียง​คําเดียว​ คือ​ ควา​มสุข​จาก​การ​ทาน​ขาว​รวม​กัน

ดวย​สโลแกน​ขาว​หง​ษทอง​ “ใส​ใจ​ เพื่อ​คุณคา​ชี​วิต” Appreciate Life
www.youtube.com/watch?v=0vGQzEIbEe4

นาย​กัมปนาท​ กลาว​ตอ​อีก​วา​ ใน​ชวง​ 2​ ปี​ที่​ผาน​มา​ราคา​ขาว​เปลือก​ขยับ​สูง​ขึ้น​เกือบ​ 30-40% ที่​ราคา​ขาว​หอม​มะลิ​ตัน

ละ​ 18,000-20,000 บาท​ ทําให​ตนทุน​ขาว​เพิ่ม​ขึ้น​ตาม​สภาวะ​ตลาด​ สง​ผล​ตอ​ราคา​ขาย​ปลีก​ขาว​หอม​มะลิ​บรรจุ​ถุง​



ราคา​เฉลี่ย​ 2​30-250 บาท​ตอ​ขนาด​ 5 กก.​ ราคา​ขาว​หอม​เกรด​รอง​อยู​ที่​ 170-200 บาท​ ผู​บริโภค​จึง​หัน​มา​ซื้อ​ขาว​หอม

เกรด​รอง​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​สอดคลอง​กับ​ตัวเลข​สัดสวน​การ​ขาย​ของ​ขาวสาร​บรรจุ​ถุง​เดือน​ ม.​ค.​-มิ​.​ย.​ ปี​ 2​562

มูลคา​ตลาด​ขาว​บรรจุ​ถุง​ปี​ 2​562 คาด​วา​จะ​มี​มูลคา​ประมาณ​ 2​0,000 ลาน​บาท​ ซึ่ง​ขาว​หงส​ทอง​มี Market Share อยู​

11% หรือ​ประมาณ​ 2​,200 ลาน​บาท

“ใน​ปี​ 2​563 ขาว​หง​ษทอง​วาง​เป า​หมาย​ยอด​ขาย​อยู​ที่​ประมาณ​ 2​,500 ลาน​บาท​ โดย​เรา​ทําแผนการ​เติบโต​จาก​ชอง

ทางการ​จัด​จําหนาย​เดิม​ หรือ Offline 10% แต​เรา​วางแผน​การ​เติบโต​จาก Online 300% ซึ่ง​เรา​จัด​จําหนาย​ทุก

Market Place ซึ่ง​ปัจจุบัน​เรา​เป็น​ที่​ 1 ใน​การ​ขาย​ขาว​ถุง​ทาง​ออนไลน​ได​รับ​การ​สัง่​ซื้อ​ทัง้​จาก Shoppee และ Lazada

มี​ยอด​ขาย​เป็น​ที่​นา​พอใจ​เพิ่ม​ขึ้น​ทุก​ปี”

จาก​ยอด​ขาย​เดือน​ มก​รา​คม​ – กัน​ยาย​น ​ปี​ 62 เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​ผาน​มา​ ยัง​มี​ยอด​ขาย Volume +4% และ​ยอด​ขาย

Value +5% สัดสวน​การ​ขาย​ขาว​หอม​มะลิ​มาก​ที่​สุด​ แต​ยอด​ขาย​ลด​ลง​ แต​ที่​ทําได​ดี​มาก​คือ​ขาว​หอม​เกรด​รอง​เติบ​โต​

73% และ​ขาว​สุขภาพ​เติบ​โต​ 160% ทัง้​จาก​ขาว​ไร​ซเบอร​รี่​ และ​สินคา​ใหม​ขาว​กลอง​หอม​ 100% ขนาด​ 5 กก.​ และ

ยัง​ได​วางแผน​แคมเปญ​ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู Limited Edition เป า​หมาย​การ​เติบโต​เทา​ตัว​ ซึ่ง​จะ​เป็น​แคมเปญ​สง

ทาย​ปี​ชวย​ทําให​ปิด​เป า​หมาย​ประจําปี​ได

“จาก​สภาพ​เศรษฐกิจ​ของ​ประเทศ​ที่​มี​ปัญหา​เรื่อง​คา​ครอง​ชีพ​สูง​ ใน​ขณะ​ที่​ราย​ได​ลด​ลง​ หรือ​ไม​เพิ่ม​ขึ้น​ ทําให​กระทบ

กับ​กําลัง​ซื้อ​ของ​ผู​บริโภค​ สง​ผล​ตอ​พฤติกรรม​การ​เลือก​ซื้อ​ขาว​ที่​ผู​บริโภค​เลือก​ซื้อ​ขาว​เกรด​รอง​ ราคา​ไม​เกิน​ 2​00

บาท​ตอ​ถุง​เพิ่ม​ขึ้น​ จึง​ทําให​ขาว​หอม​มะลิ​มี​การ​เติบโต​เล็ก​น อย​ เรา​เล็ง​เห็น​สถานการณ​ดัง​กลาว​ จึง​มี​สินคา​ใหม​วาง

จําหนาย​ใน​ปี​น้ี​คือ​ ขาว​หอม​คัด​พิเศษ​ เป็น​ขาว​หอม​ผสม​กิน​อรอย​ หุง​ขึ้น​หมอ​มากกวา​ 2​ เทา​ ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​จาก​ผู

บริโภค​ดี​เชน​กัน​” นาย​กัมปนาท​ กลาว​สรุป​ใน​ตอน​ทา​ย


