
การก​ระ​ตุนเศรษฐกิจ​ของ​จีน​เพื่อ​ฟ้ืนฟู​ภาค​ธุรกิจ​ตางๆ​

หลัง​โค​วิด​-19 และ​ดิจิทัล​ไลฟ ​สไตล​ของ​ชาว​จีน

ขอมูล​ที่​นา​สนใจ​ใน​รายงาน​เกี่ยว​กับ​ตลาด​บริการ​ชําระ​เงิน​ผาน​มือ (Mobile Payment) ของ​จีน​ใน​ชวง​ไตร​มาส​ 4 ของ

ปี​ 2​562 ซึ่ง​จัด​ทําโดย​บริษทั​วิจัย​ตลาด​อิสร​ะ iResearch

ประเด็น​สําคัญ​มี​ดัง​น้ี​:

• ใน​ชวง​ไตร​มาส​ 4 ของ​ปี​ 2​562 ตลาด​บริการ​ชําระ​เงิน​ผาน​มือ​ถือ​ใน​จีน​เติบโต​จน​แตะ​ระ​ดับ​ 59.​8 ลาน​ลาน​หยวน​

(276 ลาน​ลาน​บาท​) เพิ่ม​ขึ้น​ 13.​4% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แลว​ นับ​เป็น​เครื่อง​บง​ชี้​วา​ตลาด​บริการ​ชําระ

เงิน​ผาน​มือ​ถือ​ใน​จีน​มี​การ​พัฒนา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​บริการ​ชําระ​เงิน​ผาน​มือ​ถือ​ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง​แพร​หลาย​ใน

หลาก​หลาย​กรณี​การ​ใช​งาน

• อา​ลี​เพ​ย (Alipay) และ​เท็นเพ​ย (Tenpay) (WeChat Pay + QQ Wallet) ยัง​คง​ครอง​ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง

o สวน​แบง​ตลาด​ของ​อา​ลี​เพ​ยตาม​ยอด​ธุรกรรม​เพิ่ม​ขึ้น​ติดตอ​กัน​ทัง้​ 4 ไตรมาส​ใน​ชวง​ปี​ 2​562 โดย​สวน​แบง​ตลาด​อยู

ที่​ 55.​1% ใน​ไตร​มาส​ 4

o เท็นเพ​ย (WeChat Pay + QQ Wallet) มี​สวน​แบง​ตลาด​ตํ่ากวา​ 39% เป็น​ครัง้​แรก​ใน​ปี​ 2​562 โดย​อยู​ที่​ 38.​9%

o ผู​ให​บริการ​ราย​อื่นๆ​ ยัง​คง​รุก​ตลาด​เฉ​พา​ะกลุม (Niche Market) ซึ่ง​มี​สวน​แบง​อยู​ที่​ 6% ของ​ตลาด​บริการ​ชําระ​เงิน

ผาน​มือ​ถือ​โดย​รวม​ใน​จีน​ใน​ไตร​มาส​ 4 ของ​ปี​ 2​562 ผู​ให​บริการ​เหลา​น้ี​ได​แก 1qianbao (1.4%), JD Pay (0.9%),

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%95%e0%b8%b8%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%a8%e0%b8%a3%e0%b8%a9%e0%b8%90%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%82%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%88/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%95%e0%b8%b8%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%a8%e0%b8%a3%e0%b8%a9%e0%b8%90%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%82%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%88/


UMPay (0.6%), 99bill (0.6%), Yeepay (0.5%), China UMS (0.3%), Sunin Pay (0.2%) และ​อื่นๆ​ (1.​5%)

สามารถ​ดูรา​ยง​านตลาด​บริการ​ชําระ​เงิน​ผาน​มือ​ถือ​ใน​จีน​ชวง​ไตร​มาส​ 4 ปี​ 2​562 ฉบับ​ภาษา​จีน​ได​บน​เว็บไซต​ของ

iResearch รวม​ไป​ถึง​รายงาน​สําหรับ​ไตร​มาส​ 1 ถึง​ไตร​มาส​ 3 ของ​ปี​ 2​562

องคกร​ธุรกิจ​และ​ผู​บริโภค​ใน​จีน​ใช​แพลตฟอรม​ดิจิทัล​ไลฟ ​สไตล​ของ​อา​ลี​เพ​ย เพื่อ​กระตุน​เศรษฐ​กิจ​ รองรับ​การ​ทํางา​น

และ​ใช​ชีวิต​อยาง​ตอ​เน่ือง

วัน​ที่​ 10 มี​นา​คม​ อา​ลี​เพ​ยประกาศ​แผน​การ​ 3 ปี​สําหรับ​การ​เปิด​ให​เขา​ใช​งาน​แพลตฟอรม​ของ​บริษทัฯ​ เพื่อ​สนับสนุน​ผู

ให​บริการ​กวา​ 40 ลาน​ราย​ใน​จีน​สําหรับ​การ​ปรับ​เปลี่ยน​สู​ดิจิทัล​ โดย​อา​ลี​เพ​ยดําเนิน​การ​พัฒนา​อยาง​ตอ​เน่ืองจาก

แพลตฟอรม​ที่​รองรับ​เฉพาะ​บริการ​ดาน​การ​เงิน​ ไป​สู​ดิจิทัล​อี​โค​ซิสเต็ม​สที่​เปิด​กวาง​และ​มี​ผู​เขา​รวม​จํานวน​มาก​ เพื่อ​ให

ผู​ใช​สามารถ​เขา​ถึง​ดิจิทัล​ไลฟ ​สไตล​แบบ​ครบ​วงจร​ได​อยาง​สะดวก​สบาย​ผาน​ทาง​อุปกรณ​มือ​ถือ

กระทรวง​อุตสาหกรรม​และ​สารสนเทศ​ของ​จีน​ระบุ​วา​ ณ วัน​ที่​ 2​4 มีนาคม​ 2​563 เกือบ​ 72% ของ​ธุรกิจ​เอ​สเอ็มอี​ใน

จีน​ได​เริ่ม​ตน​การ​ทํางาน​อีก​ครัง้​ พ​รอม​ดําเนิน​การ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​การ​ปรับ​เปลี่ยน​การ​ดําเนิน​งาน​สู​ระบบ​ดิจิทัล​ ขณะ

เดียว​กัน​ องคกร​ธุรกิจ​และ​ผู​บริโภค​จํานวน​มาก​ใช​แพลตฟอรม​ดิจิทัล​ไลฟ ​สไตล​ที่​เปิด​กวาง​ของ​อา​ลี​เพ​ยเพื่อ​รองรับ​การ

ทํางา​น ​และ​การ​ใช​ชีวิต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ควา​มตองการ​ของ​ผู​บริโภค​สําหรับ​บริการ​ดิจิทัล​มี​การ​ขยาย​ตัวอยาง​รวด​เร็ว​

โดย​ลําพัง​เพียง​แค​ปี​ 2​562 จํานวน​การ​คนหา​บริการ​ไลฟ ​สไตล​ภายใน​แอ​พอ​าลี​เพ​ยเพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 300% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ 2

561

อาหาร​และ​ความ​บัน​เทิง

• ธุรกิจ​ราน​ขาย​ของ​ชํา: ทามกลาง​การ​แพร​ระบาด​ของ​โค​วิด​-19 บริ​ษทั Meicai ซึ่ง​เป็น​ธุรกิจ​สตารท​อัพใน​กรุง​ปักกิ่ง

ที่​จัด​จําหนาย​สินคา​ประเภท​ของ​ชํา โดย​ทําหน าที่​เป็น​คนกลาง​ที่​เชื่อม​โยง​เกษตรกร​กับ​ผู​บริโภค​และ​ราน​อา​หาร​ ได​เปิด

ตัว​มิ​นิ​โปรแกรม​ที่​นําเสนอ​บริการ​จัด​สง​สินคา​ให​แก​ผู​ใช​อา​ลี​เพ​ย ปรากฏ​วา​ภายใน​เวลา​เพียง​หน่ึง​สัปดาห​ มิ​นิ​โปรแกรม

ดัง​กลาว​ดึงดูด​ผู​ใช​ราย​ใหมๆ​ ได​มาก​กวา​ 800,000 ราย​ และ​มี​ยอด​สัง่​ซื้อ​หลัง่​ไหล​เขา​มา​จาก​ 80 เมือง​ใหญ​ใน​ประเทศ

จีน

• ราน​อา​หาร​ฮอทพอ​ท: ใน​ชวง​วัน​ที่​ 18-22 มี​นา​คม​ ราน​อา​หาร​ฮอทพอท (Hotpot) มี​ยอด​จําหนาย​อาหาร​กวา​ 1.​3

ลาน​ชุด​ภายใน​ชวง​ 5 วัน​ผาน​ทาง​แพลตฟอรม​อา​ลี​เพ​ย เพิ่ม​ขึ้น​ 186% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​เดือน​กุมภา

พันธ​ ใน​ชวง​สอง​สาม​สัปดาห​ที่​ผาน​มา​ ราน​อา​หาร​ฮอทพอ​ทได​ออก​คูปอง​ดิจิทัล​ เพื่อ​กระตุน​ให​ผู​บริโภค​ไป​รับ​ประทาน

อาหาร​ที่​รา​น ​หลัง​จาก​ที่​ราน​อาหาร​เปิด​ให​บริการ​อีก​ครัง้​ใน​ชวง​สัปดาห​น้ี

• ราน​ขาย​เครื่อง​ดื่ม​ชา​นม​: ราน​ขาย​เครื่อง​ดื่ม​ชา​นม​ปรับ​เปลี่ยน​การ​ดําเนิน​งาน​สู​ดิจิทัล​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​หลัง​จาก​ที่​เกิด​การ

แพร​ระบาด​ของ​โค​วิด​-19 โดย​ใน​ชวง​วัน​ที่​ 18-22 มี​นา​คม​ ผู​บริโภค​ซื้อ​เครื่อง​ดื่ม​ชา​นม​โดย​เฉลี่ย​กวา​ 1.​08 ลาน​แกว

ตอ​วัน​ผาน​ทาง​มิ​นิ​โปรแกรม​ของ​แบรนด​ตางๆ​ บน​อา​ลี​เพ​ย



• โรง​ภาพ​ยนตร​: บรรดา​โรง​ภาพยนตร​พยายาม​คนหา​หนทาง​ใหมๆ​ ใน​การ​ปรับ​เปลี่ยน​การ​ดําเนิน​งาน​สู​ดิจิทัล​เพื่อ

เพิ่ม​จํานวน​ลูก​คา​ เชน​ การ​สง​เสริม​การ​ขาย​ตัว๋​ภาพ​ยนตร​พรี​เซล​ผาน​ทาง​อา​ลี​เพ​ย โดย​เมื่อ​วัน​ที่​ 18 มี​นา​คม​ เครือ

ขาย​ธุรกิจ​โรง​ภาพ​ยนตร​ 10 แหง​ รวม​ถึง Perfect World Cinema, Jinyi Cinema และ Bona Cinema ได​โยก​ยาย

ระบบ​จําหนาย​ตัว๋​แบบ​ออฟ​ไลน​ตาม​โรง​ภาพยนตร​กวา​ 400 แหง​ไป​สู​แพลตฟอรม​อา​ลี​เพ​ย และ​เปิด​แคมเปญ​ขาย​ตัว๋

ภาพ​ยนตร​พรี​เซล​รวม​กับ​อา​ลี​เพ​ยและ Taobao Movie ใน​ 12 เมือง​ใหญ​ รวม​ถึง​เซี่ยงไฮ​ ปัก​กิ่ง​ หาง​โจ​ว ซู​โจ​ว และ

หนาน​จิ​ง ผล​ปรากฏ​วา​ใน​วัน​ที่​ 2​6 มี​นา​คม​ ยอด​ขาย​ตัว๋​ภาพ​ยนตร​พรี​เซล​เพิ่ม​ขึ้น​กวา​ 2​,000% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง

สัปดาห​กอน​วัน​ที่​ 18 มี​นาค​ม

การ​จาง​งาน​ทาง​ออ​นไลน

เมื่อ​วัน​ที่​ 2​0 มี​นา​คม​ กระทรวง​ทรัพยากร​บุคคล​และ​กิจการ​ดาน​สังคม​ของ​จีน​ได​เปิด​ตัว​แคมเปญ​สง​เสริม​การ​จาง​งาน

และ​การ​รับ​สมัคร​งาน​ทาง​ออนไลน​รวม​กับ​อา​ลี​เพ​ย รวม​ถึง​พันธมิตร​ราย​อื่นๆ​ และ​เมื่อ​วัน​ที่​ 2​3 มี​นา​คม​ บริษทั

นายจาง​ราว​ 60,000 ราย​รวม​กัน​จัด​มหกรรม​จัดหา​งาน​แบบ​เส​มือ​นจริง (Virtual Job Fair) โดย​รวม​มือ​กับ​อา​ลี​เพ​ย

มหกรรม​จัดหา​งาน​ดัง​กลาว​จะ​จัด​ถึง​ปลาย​เดือน​มิ​ถุน​ายน ​และ​คาด​วา​จะ​ได​รับ​ความ​สนใจ​จาก​ผู​มอง​หา​งาน​กวา​หน่ึง

ลาน​คน

บริษทั​นายจาง​ที่​มีชื่อ​เสียง​หลาย​บริษทั​เขา​รวม​กิจกรรม​ดัง​กลาว​ เชน​ ผู​ผลิต​เครื่อง​ใช​ไฟ​ฟ า Haier และ Gree, ผู​ให

บริการ​ทาง​การ​เงิน Pingan Group, ผู​ให​บริการ​โทร​คม​นาค​ม China Unicom และ Alibaba โดย​มี​การ​เสนอ

ตําแหนง​งาน​กวา​ 100,000 อัต​รา​ ครอบคลุม​กวา​ 10 ภาค​ธุรกิจ​ รวม​ถึง​อิน​เท​อรเน็ต​ เทคโนโลยี​สาร​สน​เทศ​ บริการ

ดาน​การ​เงิน​ การ​ศึกษา​ และ​การ​คา

มหกรรม​จัดหา​งาน​ทาง​ออนไลน​น้ี​คาด​วา​จะ​ชวย​ปรับปรุง​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​คนหา​งาน​และ​การ​สรรหา​บุ​คลา​กร​ โดย​ผู

มอง​หา​งาน​จะ​สามารถ​เขา​ถึง​มหกรรม​จัดหา​งาน​ดัง​กลาว​ได​ดวย​การ​คนหา​คําวา​ “ง​านที่​นา​สน​ใจ​ (好工作)” ใน

แพลตฟอรม​อา​ลี​เพ​ย และ​เขาไป​ที่​มิ​นิ​โปร​แก​รม “Campus Hiring” ซึ่ง​ผู​สมัคร​จะ​สามารถ​ตรวจ​สอบ​โปรไฟล​ของ

บริษทั​นายจาง​ทัง้​หมด​ รวม​ถึง​ประกาศ​รับ​สมัคร​งา​น ​และ​สง​ประวัติ​ยอ​ของ​ตนเอง​ผาน​ทาง​ออ​นไลน

ขอมูล​สถิติ​จาก​กระทรวง​ศึกษาธิการ​ของ​จีน​ระบุ​วา​ ใน​ปี​ 2​563 จะ​มี​นักศึกษา​ราว​ 8.​74 ลาน​คน​จบ​การ​ศึกษา​จาก

วิทยาลัย​และ​มหาวิทยาลัย​ทัว่​ประเทศ​จี​น ​เพิ่ม​ขึ้น​ 400,000 คน​เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​แลว​ อยางไร​ก็​ตาม​ จาง​ ยา​หนา​น ​ผู

จัดการ​ทัว่​ไป​ ฝาย​ธุรกิจ Smart Education ของ​อา​ลี​เพ​ย เปิด​เผย​วา​ นายจาง​จํานวน​มาก​จําเป็น​ตอง​ยกเลิก​มหกรรม

จัดหา​งาน​แบบ​ออฟ​ไลน​เน่ืองจาก​การ​แพร​ระบาด​ของ​โค​วิด​-19 ดวย​เหตุ​น้ี​ อา​ลี​เพ​ยจึง​ได​จัด​“ม​หก​รรม​จัดหา​งาน​ทาง

ออนไลน​” ใน​ครัง้​น้ี​เพื่อ​ปรับปรุง​ประสิทธิภาพ​ใน​กระบวนการ​สรรหา​บุ​คลา​กร​ ซึ่ง​จะ​เป็น​ประโยชน​ตอ​ทัง้​นาย​จาง​ และ

บัณฑิต​จบ​ใหม​ใน​ชวง​สถานการณ​ที่​ไม​แน​นอน​น้ี

นอกจาก​นัน้​ อา​ลี​เพ​ยยัง​ได​จัดหา​ขอมูล​แก​นักศึกษา​จบ​ใหม​จาก​มณฑล​หู​เปย ซึ่ง​เป็น​ศูนยกลาง​ของ​การ​แพร​ระ​บาด​

และ​เชิญ​ชวน​องคกร​ธุรกิจ​ขนาด​กลาง​และ​ขนาด​ยอม​ให​เขา​รวม​กิจกรรม​ดัง​กลาว​เพื่อ​ชวย​เหลือ​นักเรียน​ที่​จบ​การ



ศึกษา​จาก​โรงเรียน​เทคนิค​และ​โรงเรียน​อาชีวะ​ใน​การ​คนหา​ตําแหนง​งาน​ที่​เหมาะ​สม​ นอก​เหนือ​จาก​การ​จัดหา​งาน​ให

แก​นักศึกษา​แลว​ บุคลากร​ทัว่ไป​ราว​ 1.​64 ลาน​คน​ได​คนหา​และ​สมัคร​งาน​ผาน​ทาง​อา​ลี​เพ​ยนับ​ตัง้แต​ที่​เกิด​การ​แพร

ระบาด​ของ​โค​วิด​-19

คู​ปอง

• เพื่อ​กระตุน​การ​บริโภค​ใน​ประเทศ​และ​ชวย​เหลือ​ผู​บริโภค​และ​องคกร​ธุรกิจ​ที่​ประสบ​ปัญหา​ หนวย​งาน​รัฐบาล​ทอง​ถิ่น

ตาม​มณฑล​ตางๆ​ ของ​จีน​ดําเนิน​การ​แจก​คูปอง​ผาน​ทาง​แพลตฟอรม​ตางๆ​ เชน​ อา​ลี​เพ​ย

• คูปอง​อิเล็กทรอนิกส​เหลา​น้ี​ถูก​แจก​จาย​โดย​หนวย​งาน​ทอง​ถิ่น​ผาน​ทาง​อา​ลี​เพ​ยและ​แพลตฟอรม​ออนไลน​อื่นๆ​ เชน

Fliggy ซึ่ง​เป็น​แพลตฟอรม​บริการ​ทอง​เที่ยว​ของ Alibaba และ​แพลตฟอรม​จอง​ตัว๋​ภาพ​ยนตร​ คูปอง​เพื่อ​การ​บริโภค

เหลา​น้ี​มี​หลาก​หลาย​รูป​แบบ​ และ​โดย​มาก​แลว​มัก​จะ​เกี่ยวของ​กับ​ปัจจัย​ตางๆ​ เชน​ การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​ใน​ทอง​ถิ่น​

กิจกรรม​เชิง​พาณิชย​ที่​สําคัญ​ๆ และ​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ คูปอง​ตางๆ​ เชื่อม​การ​ใช​งาน​และ​สวนลด​ที่​แตก​ตาง​กัน​

และ​ผู​บริโภค​สามารถ​นําคูปอง​แลก​เป็น​สวนลด​ผาน​ทาง​อา​ลี​เพ​ยได​โดย​ตรง

• โดย​ทัว่ไป​แลว​ คูปอง​เหลา​น้ี​แจก​จาย​ให​แก​ประชาชน​ใน​ทอง​ถิ่น​โดย​ตรง​ ตัวอยาง​เชน​ ใน​มณฑล​กวาง​สี​ มี​การ​แจก​คู

ปอง Guangxi Consumption Coupons ให​แก​ประชาชน​ใน​ชวง​ระหวาง​วัน​ที่​ 2​6 มี​นา​คม​ ถึง​ 2​6 พฤษภา​คม​

ประชาชน​ที่​อาศัย​หรือ​เดิน​ทาง​ไป​ยัง​มณฑล​กวาง​สีสา​มา​รถ​ขอรับ​คูปอง​ตาม​กรอบ​เวลา​ที่​กําหนด​ใน​แตละ​วัน​ ประชาชน

สามารถ​นําคูปอง​ไป​แลก​ซื้อ​สินคา​แบบ​ออฟ​ไลน​หรือ​ออนไลน​ โดย​ใช​อา​ลี​เพ​ย หรือ​ใช​เป็น​สวนลด​สําหรับ​คา​อา​หาร​

ชอปป้ิง​ การ​เดิน​ทาง​ ที่พัก​โรง​แรม​ และ​อื่นๆ

• หาง​โจ​ว ซึ่ง​เป็น​เมือง​หลวง​ของ​มณฑล​เจอ​เจียง​ มี​แผนที่​จะ​แจก​คูปอง​เพื่อ​การ​บริโภค​มูล​คา​ 1.​68 พัน​ลาน​หยวน​

เพื่อ​ชวย​เหลือ​ผู​ประกอบ​การ​แบบ​ออฟ​ไลน​ใน​ทอง​ถิ่น​กวา​ 6 ลาน​ราย​ ครอบคลุม​หลาก​หลาย​กลุม​ธุรกิจ​ ตัง้แต​คา​ปลีก

ไป​จนถึง​ธุรกิจ​จัด​เลีย้ง​ เพื่อ​กระตุน​การ​บริโภค​ โดย​ตัง้แต​วัน​ที่​ 2​7 มีนาคม​เป็นตน​ไป​ เมือง​หาง​โจ​วจะ​แจก​คูปอง​รอบ

แรก​จํานวน​ 2​ ลาน​ใบ​ มู​ลคา​ใบ​ละ​ 50 หยวน​ ซึ่ง​ลูกคา​จะ​สามารถ​นําไป​ใช​เป็น​สวนลด​เมื่อ​ชําระ​คา​สินคา​ใน​แบบ

ออนไลน​หรือ​ออฟ​ไลน​โดย​ใช​อา​ลี​เพ​ย

• หนาน​จิ​ง เมือง​หลวง​ของ​มณฑล​เจียง​ซู​ แจก​คูปอง​เพื่อ​การ​บริโภค​มูล​คา​ 318 ลาน​หยวน​สําหรับ​อา​หาร​ กีฬา​

หนังสือ​ การ​ทอง​เที่ยว​ใน​ชน​บท​ สาร​สน​เทศ​ และ​สวัสดิการ​สําหรับ​ผู​มี​ราย​ได​น อย​ คูปอง​เหลา​น้ี​มอบ​สวน​ลด​ 50 หยวน​

หรือ​ 100 หยวน​ ใน​ชวง​ระหวาง​วัน​ที่​ 15-22 มี​นา​คม​ ชาว​เมือง​หนาน​จิ​งสามารถ​ขอรับ​คูปอง​ดัง​กลาว​ผาน​ทาง​แอ​พบ​ริ

การ​ภาค​รัฐ “My Nanjing” และ​แลก​เป็น​สวนลด​เมื่อ​ชําระ​เงิน​ผาน​อา​ลี​เพ​ย

• ตัง้แต​เดือน​มี​นา​คม​ รัฐบาล​ระดับ​มณฑล​และ​เทศบาล​กวา​ 10 แหง​ได​เปิด​โครงการ​กระตุน​เศรษฐกิจ​เพื่อ​ฟ้ืนฟู​ภาค

ธุรกิจ​ตางๆ​ เชน​ ราน​อา​หาร​ วัฒนธรรม​และ​การ​ทอง​เที่ยว​ และ​ฟิต​เนส



เกี่ยว​กับ​อา​ลี​เพ​ย

อา​ลี​เพ​ย (Alipay) ดําเนิน​งาน​โดย​กลุม​บริษทั​ แอ​นท ไฟ​แนนเชีย​ล เซอรวิส​เซส (Ant Financial Services Group)

เป็น​หน่ึง​ใน​แพลตฟอรม​การ​ชําระ​เงิน​ออนไลน​และ​โม​บาย​ลที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ โดย​เริ่ม​เปิด​ให​บริการ​เมื่อ​ปี​ 2​547 และ

ปัจจุบัน​มี​ผู​ใช​อา​ลี​เพ​ยกวา​1,200 ลาน​คน​ รวม​กับ​พาร​ทเนอ​รดาน e-wallet ใน​ประเทศ​ตางๆ​ (สถิติ​เดือน​มิถุนายน​ 2

562) ใน​ชวง​หลาย​ปี​ที่​ผาน​มา​ อา​ลี​เพ​ยได​พัฒนา​จาก​บริการ​ดิจิตอล​วอ​ลเล็ต (Digital Wallet) สู​เครื่อง​มือ​ที่​รองรับ

ไลฟ ​สไตล​อยาง​สม​บูร​ณ โดย​ผู​ใช​สามารถ​เรียก​แท็กซี่​ จอง​หอง​พัก​โรง​แรม​ ซื้อ​ตัว๋​ภาพ​ยนตร​ จาย​คา​สา​ธาร​ณูปโภค​ นัด

หมาย​เพื่อ​พบ​แพทย​ หรือ​ซื้อ​ผลิตภัณฑ​ดาน​การ​บริหาร​สินทรัพย​ได​โดยตรง​จาก​ภายใน​แอ​ป นอก​เหนือ​จาก​การ​ชําระ

เงิน​ออนไลน​แลว​ อา​ลี​เพ​ยยัง​ขยาย​ครอบคลุม​การ​ชําระ​เงิน​แบบ​ออฟ​ไลน​ใน​ราน​คา​ทัง้​ใน​และ​นอก​ประเทศ​จีน​อีก​ดวย​

บริการ​ชําระ​เงิน​ใน​ราน​คา​ของ​อา​ลี​เพ​ยยัง​ครอบคลุม​กวา​ 50 ประเทศ​และ​ภูมิภาค​ทัว่​โลก​ สวน​การ​ขอ​คืน​ภาษี​ผาน​อา​ลี

เพ​ยสามารถ​ทําได​ใน​ 35 ประเทศ​และ​ภูมิ​ภาค​ อา​ลี​เพ​ยรวม​มือ​กับ​สถาบัน​การ​เงิน​และ​ผู​ให​บริการ​ชําระ​เงิน​ใน​ตาง

ประเทศ​กวา​ 2​50 แหง​ เพื่อ​รองรับ​การ​ชําระ​เงิน​ระหวาง​ประเทศ​สําหรับ​นัก​ทอง​เที่ยว​จีน​ที่​เดิน​ทาง​ไป​ตาง​ประ​เทศ​

รวม​ถึง​ลูกคา​ตาง​ชาติ​ที่​ซื้อ​สินคา​จาก​เว็บไซต​อี​-คอม​เมิ​รซของ​จี​น ​ปัจจุบัน​อา​ลี​เพ​ยรองรับ​ 2​7 สกุล


