
กสิกร​ไทย​ ชู​ “ไลฟ ​สไตล​ ดิจิตอล​ แบ​งกิง้” ยึด​หัวหาด

ผูนําอัน​ดับ​ 1 ของ​บริการ​ดิจิตอล​ แบ​งกิง้

ธนาคาร​กสิกร​ไทย​ ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําอัน​ดับ​ 1 บน​โลก​ดิจิตอล​ แบ​งกิง้ (Digital Banking) เปิด​ตัว​ยุทธศาสตร​เชิง

รุก​ “New Possibility Happens KBank Digital Banking พรอม​สนับสนุน​ทุก​ความ​ฝัน​ดวย​พลัง​ของ

โลก​ดิจิตอล​” ชู “ไลฟ ​สไตล​ ดิจิตอล​ แบ​งกิง้” ผนึก​ความ​แข็งแกรง​ของ​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ดวย​นวัตกรรม

เทคโนโลยี​ เพื่อ​อํานวย​ความ​สะดวก​ดาน​ธุรกรรม​การ​เงิน​อยาง​ครบ​วงจร​ตลอด​ 2​4 ชม​.​ ได​ทุก​ที่​ทุก​เวลา​ ตัง้​เป า​ปี​หน า

ฐาน​ลูกคา​เติบโต​เพิ่ม​อีก​ 30% มี​ลูกคา​เพิ่ม​เป็น​ 6.​5 ลาน​ราย

นาย​ปกรณ​ พ​รรธน​ะแพทย​ รอง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ ธนาคาร​กสิกร​ไทย​ เปิด​เผย​วา​ แนว​โนม​ของ​โลก​ดิจิตอล​ที่​มี

อิทธิพล​ตอ​ผู​บริโภค​ใน​ 3 ปี​ตอ​จาก​น้ี​ไป​ กระแส​หลักๆ​ ที่​นักการ​ตลาด​คาด​การณ​ ประกอบ​ดวย​ 4 เรื่อง​ดวย​กัน​ ได​แก

SO (Social Media) หมาย​ถึง​ สื่อ​สังคม​ออนไลน​ที่​จะ​มี​อิทธิพล​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​เรื่อย​ๆ LO (Localized Marketing) ซึ่ง

เป็น​รูป​แบบ​กิจกรรม​การ​ตลาด​ตางๆ​ ที่​เฉพาะ​เจาะจง​ตรง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​เฉพาะ​กลุม​ เฉพาะ​พื้น​ที่ MO

(Mobile) อุปกรณ​โทรศัพท​เคลื่อนที่​จะ​เขา​มา​แทนที่​คอมพิวเตอร​ และ CO (Commerce) คือ​การ​ซื้อ​ขาย​ออนไลน​ ใน

รูป​แบบ Everywhere Commerce ซึ่ง​สามารถ​ทําได​ทุก​ที่​ทุก​เวลา

“ขอมูล​จาก​ธนาคาร​แหง​ประเทศ​ไทย​ มี​ผู​ลง​ทะเบียน​ใช​บริการ​ดิจิตอล​ แบ​งกิง้ จํานว​น ​8 ลาน​บัญชี​  โดย​ธนาคาร

กสิกร​ไทย​ ครอง​อันดับ​หน่ึง​ใน​บริการ​ดิจิตอล​ แบ​งกิง้ มี​ฐาน​ลูกคา​ลง​ทะเบียน​ใช​บริการ​จํานว​น ​4.​6 ลาน​บัญชี​ คิด​เป็น​

60% ซึ่ง​ความ​สําเร็จ​ของ​บริการ​ดิจิตอล​ แบ​งกิง้ ของ​ธนาคาร​ฯ เป็น​ผล​มา​จาก​การ​ให​บริการ​ที่​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ

ของ​ลูกคา​รอบ​ดาน​ และ​เนน​ความ​ปลอดภัย​ของ​ธุรกรรม​ระดับ​สูง​สุด​ ผา​น ​3 กลยุทธ​หลัก​ ได​แก​ 1) การ​มี​ชอง​ทาง

ทําธุรกรรม​การ​เงิน​ที่​สะดวก​และ​ปลอด​ภัย (Banking Channel) ซึ่ง​มี​สัดสวน​การ​ทํารายการ​ประ​มา​ณ 50% ของ

ธุรกรรม​การ​เงิน​ออนไลน​ 2)​ การ​พัฒนา​ชอง​ทางใน​การ​รับ​ชําระ​เงิน​ใน​รูป​แบบ​ตางๆ (Payment Platform) ที่​ครบ​ตาม

ที่​ลูกคา​ตอง​การ​ มี​สวน​แบง​การ​ตลาด​ของ​ยอด​ซื้อ​ขาย​ออนไลน​กวา​ 70% และ​ 3) การ​มี​ชอง​ทาง​เขา​ถึง​ขอมูล​ที่​เป็น

ประโยชน​ตอ​ลกูคา​ได​ทกุ​ที่​ ทกุ​เวลา (Information Platform) โดย​มี​ชอง​ทางการ​สื่อสาร​ผาน​เครอื​ขาย​สงัคม​ออ​นไลน

KBank Live ใน​เฟซบุค​ มี​จํานวน​สมาชิก​เป็น​อัน​ดับ​ 1 ของ​ธนาคาร​ที่​มี​อยู​ใน​ประเทศ​ไทย​ ดวย​จํานวน​สมาชิก​กวา​

340,000 ราย​”

นาย​ปกรณ​ กลาว​ตอ​วา​ ธนาคาร​ฯ ได​วาง​ยุทธศาสตร​เชิง​รุกข​อง​การ​ให​บริการ​ดิจิตอล​ แบ​งกิง้ เพื่อ​ตอกยํ้าความ​เป็น

ผูนําและ​สราง​ความ​แตก​ตาง​ของ​การ​ให​บริการ​ ภาย​ใต​แนว​คิด​ “New Possibility Happens KBank Digital

Banking พรอม​สนับสนุน​ทุก​ความ​ฝัน​ดวย​พลัง​ของ​โลก​ดิจิตอล​” โดย​นําเอา​ความ​แข็งแกรง​ของ​บริการ​ดิจิตอล​

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%8a%e0%b8%b9-%e0%b9%84%e0%b8%a5%e0%b8%9f%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b9%8c-%e0%b8%94/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%8a%e0%b8%b9-%e0%b9%84%e0%b8%a5%e0%b8%9f%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b9%8c-%e0%b8%94/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2012/02/kbank_logo1-300x202.jpg


  แบ​งกิง้ เชื่อม​โยง​กบั​ไลฟ ​สไตล​ดจิติอล​ เพื่อ​สนับสนนุ​การ​ใช​ชวีติ​ใน​ทกุ​รปู​แบบ​ที่​เป็น​ไป​ได​ของ​ลกูคา​ใน​ ทกุ​ๆ  ดาน​ ทัง้

ดาน​ชีวิต​สวน​ตัว​ การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ ตลอด​จน​การ​ลงทุน​ พ​รอม​ดวย​สิทธิ​พิเศษ​รอบ​ดาน​ รวม​ถึง​ สันทนาการ​ตางๆ​ ที่​เขา

ถึง​ลูกคา​ทุก​กลุม​ ทุก​ไลฟ ​สไต​ล

 

“New Possibility Happens KBank Digital Banking พรอม​สนับสนุน​ทุก​ความ​ฝัน​ดวย​พลัง​ของ​โลก

ดิจิตอล​” เปิด​ตัว​ดวย​แผนการ​สื่อสาร​การ​ตลาด​อยาง​ครบ​วง​จร​ ดวย​งบ​ประมาณ​กวา​ 40 ลาน​บาท​ เพื่อ​สราง​    แรง

บันดาล​ใจ​ให​ทุก​คน​เดิน​หน า​ทําความ​ฝัน​ของ​ตนเอง​ให​เป็น​จริง​ โดย​มี​บริการ​ดิจิตอล​ แบ​งกิง้ ของ​ธนาคาร​ฯ  เป็น​สวน

สนับสนุน​ใน​การ​เดิน​ตาม​ทุก​ความ​ฝัน​ ครอบคลุม​ทัง้​ภาพยนตร​โฆษณา​เต็ม​รูป​แบบ​ใน​ชื่อ​ชุด​ “ศึก​แมมด​ขาว​” ที่​จะ

ออก​เผย​แพร​ทัง้​สื่อ​โทรทัศน​และ​สื่อ​ออนไลน​ พ​รอม​กัน​น้ี​ ยัง​ได​ออก​หนังสือ​อิเล็ก​ทรอ​นิ​กส    (E-Book)   เพื่อ​สราง​แรง

บันดาล​ใจ​ให​กับ​กลุม​คน​รุน​ใหม​ให​กลา​ทําตาม​ความ​ฝัน​ ถายทอด​เรื่อง​ราว​โดย​นัก​เขียน​ชื่อ​ดัง​ 3 ทา​น ​3 สไตล​ ได​แก​

คุณ​งาม​พร​รณ​ เวช​ชา​ชี​วะ​ คุณ​แพร​กานต​ นิ​รัน​ดร​ และ​คุณ​ทีป​กร​ วุฒิ​พิทยา​มงคล​ ซึ่ง​หนังสือ​ดัง​กลาว​จะ​เผย​แพร​บน

โลก​ออนไลน​ให​ผู​ที่​สนใจ​สามารถ​อาน​ได​ฟรี​ผา​น KBank Live ใน​เฟซบุค

นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี​แคมเปญ​ “อะไร​ก็​เกิด​ขึ้น​ได​ เพียง​ใช KBank Digital Banking” ให​ลูกคา​ที่​ใช​บริการ​ทําธุรกรรม​หรือ

ชําระ​เงิน​ผาน​บริการ​ดิจิตอล​แบ​งกิง้ ธนาคาร​กสิกร​ไทย​ ได​สิทธิ ์​ลุน​รับ​รางวัล​ใหญ​ อาทิ​ รับ​แพ็คเกจ​ทอง​เที่ยว​ที่​ประเทศ

ญี่ป ุน​    รับ​คา​บริการ​อินเตอรเน็ต​บน​โทรศัพท​มือ​ถือ​แบบ​ราย​เดือน​หรือ​แบบ​เติม​เงิน​ฟรี​ 1 ปี​ รวม​ทัง้​แคมเปญ​ทางการ

ตลาด​ อื่นๆ​ เพื่อ​มอบ​สิทธิ​ประโยชน​ให​แก​ลูกคา​ดิจิตอล​แบ​งกิง้ของ​ธนาคาร​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ผู​สนใจ​สามารถ​ติดตาม

ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่​เฟซบุค www.facebook.com/kbanklive หรือ​ทาง​เว็บไซต​ธนาคาร​กสิกร​ไทย

www.kasikornbank.com ตัง้แต​วัน​ที่​ 1 ธันวาคม​น้ี​ เป็น​ตน​ไป

 

นาย​ปกรณ​ กลาว​ตอน​ทาย​วา​ ยุทธศาสตร​เชิง​รุก​ดัง​กลาว​ จะ​ตอกยํ้าศักยภาพ​ความ​เป็น​ผูนําดาน​บริการ​ดิจิตอล​ แบ

งกิง้ ทําให​ ธนาคาร​ฯ เป็น​ “ไลฟ ​สไตล​ แบ​งกิง้” (Lifestyle Banking) ที่​ให​บริการ​เจาะ​เขา​ถึง​ไลฟ ​สไตล​ของ​ทุก​กลุม

เป า​หมาย​ได​ใน​ทุก​ที่​ ทุก​เวลา​ และ​มัน่ใจ​วา​ ใน​ปี​หน า​ฐาน​ลูกคา​ที่​ใช​บริการ​ดิจิตอล​ แบ​งกิง้ จะ​เติบโต​เพิ่ม​อีก​ 30%

ทําให​มี​ลูกคา​เพิ่ม​เป็น​ 6.​5 ลาน​ราย

 


