
กสิกร​ไทย​ออก​ประกัน​ชี​วิ​ต “ออม​ทรัพย​…รับ​สุข​” ตัง้

เป า​ครอง​แชมป ​แบงก​แอ​สชัวรัน​สตอ​เน่ือง

 

มอง​ธุรกิจ​ประกัน​ชีวิต​สด​ใส​ สัดสวน​เบีย้​ประกัน​ทัง้​ภาพ​รวม​และ​เบีย้​ใหม​พุง​ กสิกร​ไทย​คลอด​ “ประกัน​ชีวิต​ออม​ทรัพย

…รับ​สุข​” เนน​จาย​สัน้​ คุมครอง​นา​น ​จาย​เบีย้​ 6 ปี​ คุม​ครอง​ 15 ปี​ รับ​ผล​ประโยชน​ 2​45% ของ​ทุน​ประ​กัน​ ลัน่​ปี​น้ี​ขึ้น

แทน​เป็น​ที่​ 1 ครอง​ใจ​ลูกคา​ใน​ตลาด​แบงก​แอ​สชัวรัน​ส

นาย​ปกรณ​  พร​รธน​ะแพทย​ รอง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ ธนาคาร​กสิกร​ไทย​ เปิด​เผย​วา​ ใน​ปี​น้ี​ธนาคาร​กสิกร​ไทย​ตัง้​เป า​เป็น

อัน​ดับ​ 1 ใน​ตลาด​การ​ขาย​ประกัน​ผาน​ชอง​ทาง​ธนาคาร​พาณิช​ย (Bancassurance) อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​เฉพาะ​การ​ออก

กรมธรรม​ประกัน​ชีวิต​เพื่อ​สง​เสริม​การ​ออม​ที่​จะ​ชวย​สราง​ความ​มัน่คง​ให​แก​ทุก​คน​ ทุก​ครอบ​ครัว​ ลาสุด​ธนาคาร​ได​เปิด

ตัว​แคมเปญ​ “ประกัน​ชีวิต​ออม​ทรัพย​…รับ​สุข” (Pro Saving 615) ซึ่ง​เป็นก​รม​ธร​รมที่​มี​จุด​เดน​ที่​จาย​คา​เบีย้​สัน้​

คุมครอง​นา​น ​และ​ได​รับ​เงิน​คืน​ทุก​ปี​ เนน​กลุม​เป า​หมายก​ลุม​ผู​มี​ราย​ได​ประ​จํา หรือ​มี​เงิน​ออม​ และ​ตองการ​มอง​หา​ทาง

เลือก​อื่น​ ๆ นอกจาก​การ​ฝาก​เงิน​ โดย​ผู​ทําประกัน​จะ​ชําระ​เบีย้​ประกัน​สัน้​เพียง​ 6 ปี​ ให​ความ​คุมครอง​ชีวิต​นาน​ถึง​ 15

ปี​ ดวย​ความ​คุมครอง​ชีวิต​สูงสุด​ถึง​ 2​00% ของ​ทุน​ประ​กัน​ และ​ลูกคา​ยัง​ได​รับ​เงิน​คืน​ทุก​ปี​ ปี​ละ​ 2​.​5% ของ​ทุน​ประ​กัน​

ซึ่ง​จะ​รับ​ผล​ประโยชน​ตลอด​ระยะ​เวลา​สัญญา​สูงสุด​ถึง​ 2​45% ของ​ทุน​ประ​กัน​ และ​ยัง​สามารถ​ใช​สิทธิ ์​ใน​การ​ลด​หยอน

ภาษี​ได​ดวย

นอกจาก​น้ี​เพื่อ​ให​ลูกคา​ได​รับ​ทราบ​ถึง​แคมเปญ​ “ประกัน​ชีวิต​ออม​ทรัพย​.​.​รับ​สุข​” ใน​วง​กวาง​มาก​ขึ้น​ ธนาคาร​กสิกร

ไทย​จึง​ได​สราง​ภาพยนตร​โฆษณา​ความ​ยาว​ 15 วิ​นา​ที​ เริ่ม​ออก​อากาศ​ทัว่​ประ​เทศ​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 5 มิถุนายน​น้ี​เป็นตน​ไป​

พ​รอม​จดั​โปร​โม​ชัน่พเิศษ​ให​ลกูคา​สามารถ​ชาํระ​คา​เบีย้​ประกนั​ผาน​บตัร​เครดติ​กสกิร​ไทย​ ดวย​การ​ผอน​คา​เบีย้​ประกนั​ปี

แรก​ ดอก​เบีย้​ 0% นา​น ​3 เดือน​ โดย​คาด​วา​ “ประกัน​ชีวิต​ออม​ทรัพย​…รับ​สุข​”     จะ​สามารถ​ตอบ​โจทย​ลูกคา​ที่​สนใจ

การ​ออม​พรอม​สราง​ความ​มัน่คง​ของ​ชีวิต​ครอบครัว​ได​ โดย​ตัง้​เป า​มี​ลูกคา​เขา​รวม​แคมเปญ​กวา​ 10,000 ราย​ คิด​เป็น

คา​เบีย้​ประกัน​ประมาณ​ 2​,000 ลาน​บาท

 

 

นาย​ปกรณ​ กลาว​เพิม่​เตมิ​วา​ จาก​ขอมลู​ของ​สมาคม​ประกนั​ชวีติ​ พ​บวา​สดัสวน​กรมธรรม​ตอ​ประชากร​ไทย​ใน​ชวง​ 4 ปี

ที่​ผาน​มา​ มี​อัตรา​การ​เพิ่ม​ขึ้น​ 4.​2% เป็น​ 2​9.​8% ซึ่ง​การ​ขยาย​ตัว​ของ​การ​ขาย​ประกัน​ผาน​ชอง​ทาง​ธนาคาร​พาณิช​ย
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(Bancassurance) เป็น​อีก​หน่ึง​ปัจจัย​สําคัญ​ที่​ทําให​อัตรา​จํานวน​กรมธรรม​เพิ่ม​ขึ้น​ โดย​ภาพ​รวม​ธุรกิจ​ประกัน​ชีวิต​ใน

ชวง​ 3 เดอืน​แรก​ของ​ปี​ 2​555 เมื่อ​เทยีบ​กบั​ชวง​เดยีวกนั​ปี​ที่​แลว​       เบีย้​ประกนั​ชวีติ​รวม​จาก​ทกุ​ชอง​ทาง​อยู​ที่​ 9​1,103

ลาน​บาท​ เติบโต​ประ​มา​ณ 17% เป็น​เบีย้​รับ​ใหม​ 2​7,295   ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 2​5%

สาํหรบั​ธนาคาร​กสกิร​ไทย​ใน​ไตรมาส​แรก​ ปี​ 2​555 มี​เบีย้​ประกนั​ชวีติ​รวม​ราว​ 7,000 ลาน​บาท​      โต​จาก​ปี​ที่​แลว​ 39%

โดย​มี​เบีย้​ประกัน​รับ​ปีก​วา​ 3,600 ลาน​บาท​ คิด​เป็น​อัตรา​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 52% ซึ่ง​สวน​หน่ึง​เป็น​ผล​จาก​ที่​ธนาคาร​ได

นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​ประกัน​แบบ​ใหม​ ที่​ตอบ​สนอง​และ​เหมาะ​สม​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​มาก​ขึ้น​ ใน​ขณะ​ที่​ภาพ​รวม

ตลาด​แบงก​แอ​สชัวรัน​สใน​ชวง​ 3 เดือน​แรก​ของ​ปี​ 2​555 มี​เบีย้​ประกัน​ชีวิต​รวม​จาก​ทุก​ชอง​ทาง​อยู​ที่​ 33,468 ลาน

บาท​ และ​เป็น​เบีย้​ประกัน​รับ​ปี​แรก​ 14,403 ลาน​บาท​ คิด​เป็น​อัตรา​การ​เติบ​โต​ 30% และ​ 40% ตาม​ลําดับ

ทัง้​น้ี​ สําหรับ​แผนการ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ของ​ธนาคาร​กสิกร​ไทย​ใน​ปี​น้ี​ คือ​ “ตอบ​โจทย​ลูก​คา​ พัฒนา​บุคคล​ากร​” เป็นการ​มุง

พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ประกัน​ให​ตรง​ตองการ​ของ​ลูกคา​ทัง้​ดาน​ประกัน​ชีวิต​และ​ประกัน​ภัย​ รวม​ถึง​การ​ใช​สื่อ​โฆษณา​ที่​โดน

ใจ​เพื่อ​ให​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ พ​รอม​พัฒนา​กระบวนการ​ทํางา​น ​เพิ่ม​หลักสูตร​ใน​การ​อบรม​พนัก​งา​น ​เพื่อ​ให​พนักงาน

เป็น​ผู​เชี่ยวชาญ​ใน​การ​วิเคราะห​และ​หา​ผลิตภัณฑ​ที่​เหมาะ​สม​คุม​คาที่​สุด​ให​กับ​ลูก​คา​ ทําให​มัน่ใจ​ได​วา​ ใน​ปี​น้ี​ธนาคาร

จะ​สามารถ​ครอง​ใจ​ลูกคา​ขึ้น​เป็น​ที่​ 1 ใน​ตลาด​แบงก​แอ​สชัวรัน​ส ได​อยาง​แน​นอน

 


