
กลุม​ทรู​ รายงาน​ราย​ได​ของ​ธุรกิจ​โม​บาย​ลเติบโต​รอย

ละ​ 2​8 จาก​ปี​กอ​น ​กาว​ขึน้​เป็น​ผู​ให​บริการ​โทรศัพท

เคลื่อนที่​อันดับ​ 2​ ของ​ประ​เทศ

กลุม​ทรู​ รายงาน​ราย​ได​ของ​ธุรกิจ​โม​บาย​ลเติบโต​รอย​ละ​ 2​8 จาก​ปี​กอ​น ​กาว​ขึ้น​เป็น​ผู​ให​บริการ​โทรศัพท​เคลื่อนที่

อันดับ​ 2​ ของ​ประ​เทศ

บมจ.​ ทรู​ คอรปอเรชัน่​ รายงาน​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ประจําปี​ 2​559 เติบโต​อยาง​แข็ง​แกรง​ดวย EBITDA ที่​เพิ่ม​ขึ้น

อยาง​มี​นัย​สําคัญ​ถึง​รอย​ละ​ 33 จาก​ปี​กอน​หน า​ อัน​เป็น​ผล​จาก​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ที่​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​เกือบ​รอย​ละ​ 18

จาก​ปี​กอน​หน า​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​อัตรา​เติบโต​ที่​สูงสุด​ใน​รอบ​ 10 ปี​ เป็น​ไป​ตาม​แผนที่​จะ​สราง​ผล​กําไร​ได​ใน​ปี​ 2​560 ทัง้​น้ี​

ธุรกิจ​โทรศัพท​เคลื่อนที่​มี​การ​เติบโต​อยาง​โดด​เดน​และ​เหนือ​ภาพ​รวม​อุตสาหกรรม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​มี​ราย​ได​จาก​การ

ให​บริการ​ และ EBITDA ที่​เพิ่ม​ขึ้น​รอย​ละ​ 2​8 และ​รอย​ละ​ 54 เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​กอน​หน า​ ตาม​ลําดับ​ อีก​ทัง้​ยัง​เพิ่ม

จํานวน​ลูก​คา​ 5.​4 ลาน​ราย​ใน​ปี​ ทําให​กาว​เป็น​ผู​ให​บริการ​โทรศัพท​เคลื่อนที่​อันดับ​ 2​ ของ​ประ​เทศ​

กลุม​ทรู​ มี​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​โดย​รวม​เพิ่ม​ขึ้น​รอย​ละ​ 17.​7 จาก​ปี​กอน​หน า​ เป็น​จํานว​น ​88.​1 พัน​ลาน​บาท​ ใน​ปี​

2​559 สวน​ใหญ​เป็น​ผล​จาก​การ​เติบโต​อยาง​โดด​เดน​ของ​ธุรกิจ​โทรศัพท​เคลื่อน​ที่​ ทัง้​ใน​กลุม​ลูกคา​ระบบ​เติม​เงิน​และ

ราย​เดือน​ ใน​ขณะ​ที่​ บริการ​บรอดแบนด​อิน​เท​อรเน็ต​ สําหรับ​ลูกคา​ทัว่​ไป​ ยัง​คง​เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​ใน​อัตรา​เลข​สอง

หลัก​ที่​รอย​ละ​ 13.​6 จาก​ปี​กอน​หน า​ สง​ผล​ให EBITDA ของ​กลุม​เติบโต​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​ถึง​รอย​ละ​ 33.​3 จาก​ปี​กอน

หน า​ เป็น​ 2​5.​1 พัน​ลาน​บาท​ ซึ่ง​ไม​รวม​กําไร​จาก​การ​โอน​เสา​โทรคมนาคม​ใหม​เขา​กองทุน​รวม​โครงสราง​พื้น​ฐาน​โทร

คม​นา​คม​ ดิจิ​ทัล (DIF) ใน​ปี​ 2​558 เพื่อ​ให​สามารถ​เปรียบ​เทียบ​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ได​อยาง​ถูก​ตอง​และ​เห​มา​ะสม

ทัง้​น้ี​ คา​ใช​จาย​ที่​เกี่ยวของ​กับ​การ​เรง​ขยาย​โครง​ขาย​และ​การ​ให​บริการ​ให​ครอบคลุม​ประชากร​ทัว่​ประเทศ​เพื่อ​ขยาย

ฐาน​ลูก​คา 4G และ​ไฟเบอร​บร​อด​แบรนด​ทัว่​ประ​เทศ​ รวม​ถึง​การ​รับ​รู​คา​ตัด​จําหนาย​ใบ​อนุญาต​ใช​คลื่น​ความ​ถี่​ และ​คา

ใช​จาย​ดาน​คอน​เท​นต สง​ผล​ให​ กลุม​ทรู​ รายงาน​ผล​ขาด​ทุ​น ​จํานวน​ 2​.​8 พัน​ลาน​บาท​ ใน​ปี​ 2​559

นาย​ศุภ​ชัย​ เจียร​วน​นท ประธาน​คณะ​กรรมการ​บริหาร​ กลาว​วา​ “ปี​ 2​559 นับ​เป็น​อีก​กาว​สําคัญ​และ​เป็น​ปี​ที่

อุตสาหกรรม​โทรคมนาคม​ไทย​และ​กลุม​ทรู​เติบโต​ได​ดี​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ธุรกิจ​โทรศัพท​เคลื่อน​ที่​ ซึ่ง​มี​การ​เปลี่ยน

ผาน​เขา​สู​ยุค 4G และ​ดิจิ​ทัล (Digitalization) อยาง​รวด​เร็ว​ สิ่ง​เหลา​น้ี​ ผลัก​ดัน​ให​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ของ​ธุรกิจ

โทรศัพท​เคลื่อนที่​ของ​ทัง้​อุตสาหกรรม​เติบโต​ถึง​รอย​ละ​ 5.​4 ใน​ปี​ 2​559 ซึ่ง​นําโดย​การ​เติบโต​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช ที่​มี​ราย

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9-%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b9%89%e0%b8%82%e0%b8%ad/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9-%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b9%89%e0%b8%82%e0%b8%ad/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9-%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b9%84%e0%b8%94%e0%b9%89%e0%b8%82%e0%b8%ad/


ได​จาก​การ​ให​บริการ​เพิ่ม​ขึ้น​สูง​ถึง​รอย​ละ​ 2​8 จาก​ปี​กอน​หน า​ ใน​ขณะ​ที่​ อัตรา​การ​เติบโต​เฉลี่ย​ยอน​หลัง​ 3 ปี​ ของ

อุตสาหกรรม​อยู​เพียง​รอย​ละ​ 3.​8 ตอ​ปี​ ใน​ขณะ​เดียว​กัน​ ธุรกิจ​บรอดแบนด​อินเทอรเน็ต​ของ​กลุม​ทรู​ ยัง​สามารถ​รักษา

ความ​เป็น​ผู​นํา และ​มี​ผล​ประกอบ​การ​ที่​เติบโต​เขม​แข็ง​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ทามกลาง​การ​แขงขัน​ที่​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ นอกจาก​น้ี​

การนําเสนอ​คอน​เท​นตคุณภาพ​สูง​จาก​ทัง้​ตาง​ประเทศ​และ​ใน​ประเทศ​ที่​ครบ​ครัน​ของ​ทรู​วิชัน่​ส ชวย​สง​เสริม​กลยุทธ

คอน​เวอร​เจน​ซของ​กลุม​ทรู​ได​เป็น​อยาง​ดี​ ซึ่ง​ผลัก​ดัน​การ​เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​ พ​รอม​สราง​ความ​ผูกพัน​ของ​ลูกคา​ตอ

สินคา​และ​บริการ​ใน​กลุม​ทรู​ได​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

ตลอด​ทัง้​ปี​ 2​559 ที่​ผาน​มา​ กลุม​ทรู​เดิน​หน า​สราง​โครง​ขาย​โทรคมนาคม​ที่​ดี​ที่สุด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​โครง​ขาย

โทรศัพท​เคลื่อนที่​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช ทัง้ 4.5G/4G 3G และ 2G มี​ความ​ครอบคลุม​แลวก​วา​รอย​ละ​ 9​8 ของ​ประชากร

ไทย​ อีก​ทัง้​ยัง​เรง​ขยาย​โครง​ขาย​บรอดแบนด​ของ​ทรู​ออนไลน​ ให​ครอบ​คลุม​ 10 ลาน​ครัว​เรือน​ทัว่​ประ​เทศ​ ทัง้น้ี​ ควา

มโดด​เดน​ดาน​เครือ​ขาย​ประสิทธิภาพ​สูงสุด​และ​ยุทธศาสตร​คอน​เวอร​เจน​ซ ยัง​คง​เป็น​กลยุทธ​หลัก​ของ​กลุม​ ซึ่ง​เมื่อ

ควบคู​กับ​ความ​มุง​มัน่​ใน​การ​มอบ​ขอ​เสนอ​ที่​ดี​ที่สุด​แก​ลูก​คา​ ทําให​กลุม​ทรู​ได​รับ​การ​ยอมรับ​และ​เป็น​ที่​หน่ึง​ใน​ใจ​ลูกคา

ใน​ปัจจุบัน​ โดย​ชวย​ผลัก​ดัน​ให​ราย​ได EBITDA และ​ฐาน​ลูก​คา​ ของ​กลุม​ให​เติบโต​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​”

จุด​แข็ง​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช ดาน​เครือ​ขาย​ประสิทธิภาพ​สูง​และ​ความ​ครอบคลุม​ทัว่​ประเทศ​ใน​ทุก​มิ​ติ​ ผาน​การ​ผสม​ผสาน

คลื่น​ยาน​ความถี่​ตํ่าและ​สูง​ได​อยาง​ลง​ตัว​ แคมเปญ​ดี​ไว​ซรวม​กับ​คา​บริการ​ที่​คุม​คา​หลาก​หลาย​ และ​ชอง​ทางใน​การ​ขาย

ที่​มี​อยู​ทัว่​ประเทศ​ของ​กลุม​ทรู​และ​พันธ​มิตร​ ยัง​คง​เป็น​ปัจจัย​หลัก​ที่​ผลัก​ดัน​การ​เติบโต​อยาง​สูง​ของ​ราย​ได​และ​ฐาน

ลูกคา​ทัง้​ใน​ระบบ​เติม​เงิน​และ​ราย​เดือน​ โดย​ ทรู​มูฟ​ เอ​ช มี​จํานวน​ผู​ใช​บริการ​ราย​ใหม​สุ​ทธิ​ 5.​4 ลาน​ราย​ ใน​ปี​ 2​559

คิด​เป็น​สัดสวน​รอย​ละ​ 75 ของ​จํานวน​ผู​ใช​บริการ​ราย​ใหม​สุทธิ​ใน​อุตสาห​กร​รม​ ซึ่ง​ขยาย​ฐาน​ลูก​คา​ทรู​มูฟ​ เอ​ช เพิ่ม​ขึ้น

เป็น​ 2​4.​53 ลาน​ราย​ สง​ผล​ให​ทรู​มูฟ​ เอ​ช กาว​เป็น​ผู​ให​บริการ​โทรศัพท​เคลื่อนที่​อันดับ​ 2​ ของ​ประเทศ​ใน​ปัจจุบัน​ ทัง้​น้ี​

ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช ใน​ไตร​มาส​ 4 ปี​ 2​559 เติบโต​รอย​ละ​ 4.​7 จาก​ไตรมาส​กอน​หน า​ และ​รอย​ละ​

2​7.​1 จาก​ไตร​มาส​ 4 ปี​ 2​558 ผลัก​ดัน​สวน​แบง​ตลาด​ราย​ได​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช ให​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ รอย​ละ​ 2​4.​8 เมื่อ​เทียบ

กับ​รอย​ละ​ 2​0.​9 ใน​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​ โดย​ทัง้​ปี​ 2​559 ทรู​มูฟ​ เอ​ช มี​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ที่​เติบโต

อยาง​มี​นัย​สําคัญ​ถึง​รอย​ละ​ 2​8.​4 ใน​ขณะ​ที่​ ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ของ​ผู​ประกอบ​การ​ใหญ​ราย​อื่น​ใน​อุตสาหกรรม​มี

จํานวน​รวม​กัน​ลด​ลง​รอย​ละ​ 0.​2 จาก​ปี​กอน​หน า

ทรู​ออนไลน​ มุง​มัน่​ใน​การ​มอบ​ประสบการณ​การ​ใช​งาน​อินเทอรเน็ต​ที่​ดี​ที่สุด​แก​ลูก​คา​ และ​สนับสนุน​ให​ประชากร​ไทย

สามารถ​เขา​ถึง​การ​ใช​งาน​อินเทอรเน็ต​ความเร็ว​สูง​ได​เพิ่ม​ขึ้น​ ผาน​การ​ขยาย​โครง​ขาย​ไฟเบอร​เขา​ถึง​ครัว​เรือ​น

ทัว่​ประ​เทศ​ ตอกยํ้าจุดยืน​ของ​กลุม​ทรู​ที่​เป็น​ผู​นําทัง้ 4G และ​บร​อด​แบน​ด นอกจาก​น้ี​ ทรู​ออนไลน​ ยัง​เพิ่ม​ความ​คุม​คา

ให​กับ​บริการ​บรอดแบนด​แบบ​ไฟเบอร​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ดวย​การ​เพิ่ม​ความเร็ว​อิน​เท​อรเน็ต​ เริ่ม​ตน​ตัง้​แต 30 Mbps

ถึง 1 Gbps รวม​ถึง​การนําเสนอ​แพ็ก​เก​จคอน​เวอร​เจน​ซที่​คุม​คา​ภาย​ใต​กลุม​ทรู​ และ​การ​ให​บริการ​ที่​เป็น​เลิศ

ซึ่ง​พัฒนาการ​เหลา​น้ี​ ผลัก​ดัน​ให​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​บรอดแบนด​สําหรับ​กลุม​ลูกคา​ทัว่ไป​เติบโต​รอย​ละ​ 13.​6 จาก

ปี​กอน​หน า​ และ​มี​ลูกคา​ราย​ใหม​สุทธิ​เพิ่ม​ขึ้น​กวา​ 381,000 ราย​ ใน​ปี​ 2​559 สง​ผล​ให​ฐาน​ลูกคา​บรอดแบนด​ของ​กลุม



เติบโต​เป็น​ 2​.​8 ลาน​ราย

ทรู​วิชัน่​ส ยัง​คง​สราง​ความ​แตก​ตาง​และ​เสริม​ความ​แข็งแกรง​บน​แพลตฟอรม​ เพื่อ​เพิ่ม​ประสบการณ​การ​รับ​ชม

โทรทัศน​ที่​ดี​ที่สุด​ของ​สมาชิก​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ดวย​การ​เลือกสรร​คอน​เท​นตคุณภาพ​ที่​หลาก​หลาย​และ​ครบ​ครัน​สูง​สุด​

โดย​เฉพาะ​การ​ถายทอด​สด​คอน​เท​นตชัน้​นํา พ​รอม​ทัง้​นําเสนอ​ชอง​รายการ​คุณภาพ​คม​ชัด​แบบ​เอ​ชดี​กวา​ 55 ชอง​ ทัง้​น้ี​

ทรู​วิชัน่​สยัง​เดิน​หน า​สรรหา​และ​ผลิต​คอน​เท​นตคุณภาพ​เพิ่ม​เติม​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ใน​การ​รับ​ชม​ของ​ผู

บริโภค​ชาว​ไทย​ใน​ยุค​ปัจจุบัน​ได​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ สิ่ง​เหลา​น้ี​ รวม​กับ​ความ​แข็งแกรง​ใน​ตลาด​ระดับ​แมส​ของ​ทรู​วิชัน่​ส ผาน​แพ็ก

เก​จที่​ผสม​ผสาน​กับ​บริการ​อื่นๆ​ ภายใน​กลุม​ทรู​ สง​ผล​ให​ทรู​วิชัน่​ส มี​จํานวน​สมาชิก​ราย​ใหม​สุทธิ​และ​สมาชิก​ใน​ระบบ

คา​บริการ​สมาชิก​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​เป็น​ประวัติการณ​ใน​ปี​ 2​559 ซึ่ง​ผลัก​ดัน​ให​ฐาน​ลูกคา​ทัง้หมด​ของ​ทรู​วิชัน่​สเติบโต​เป็น​ 3.​9

ลาน​ราย​ ณ สิน้​ปี

สําหรับ​ปี​ 2​560 นาย​ศุภ​ชัย​ กลาว​วา​ “ก​ลุม​ทรู​จะ​ยัง​คง​รักษา​การ​เติบโต​อยาง​เขม​แข็ง​ พ​รอม​เดิน​หน า​ตอย​อด​ความ

สําเร็จ​จาก​ปี​กอน​หน า​ และ​เสริม​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​การ​เป็น​ผูนําคอน​เวอร​เจน​ซแบบ​ครบ​ครัน​อยาง​แท​จริง​ โดย​มุง

เนน​ใน​การ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ของ​โครง​ขาย​และ​การ​ให​บริการ​ให​ดี​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ การนําเสนอ​แพ็ก​เกจ

คอน​เวอร​เจน​ซที่​คุม​คา​และ​แตก​ตาง​ การ​พัฒนา​โซลูชัน่​ใน​รูป​แบบ​ดิจิทัล​และ​นวัตกรรม​ที่​ทัน​สมัย​ การ​ตอย​อด​ความ

เป็น​ผูนําและ​ความ​เชี่ยวชาญ​ใน​ดาน IoT (Internet of Things) พรอม​วิเคราะห​และ​ปรับ​ตัว​เพื่อ​ตอบ​โจทย​การ

เปลี่ยนแปลง​ของ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​และ​เทคโนโลยี​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง​ พัฒนาการ​เหลา​น้ี​ เมื่อ​รวม​กับ​ความ​มุง​มัน่​ใน

การ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ภายใน​องคกร​ทุก​ดาน​ จะ​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​ที่​จะ​เพิ่ม​ศักยภาพ​ใน​การ​แขงขัน​และ​ความ​แข็งแกรง

ทางการ​เงิน​ให​กับ​กลุม​ทรู​ ใน​ขณะ​เดียว​กัน​ ยัง​ชวย​วาง​รากฐาน​ให​กับ​กลุม​ทรู​ใน​การ​กาว​เป็น​แนว​หน า​ใน​การ​ขับ​เคลื่อน

ประเทศ​ไทย​สู Thailand 4.0 พรอม​สนับสนุน​ให​กลุม​ทรู​เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน​ตอ​ไป


