
กลุม​ทรู​ รายงาน​ผล​ประกอบ​การ​ที่​แข็ง​แกรง​ ใน

ไตรมาส​ 2​ ปี​ 2​560 ดวย EBITDA และ EBITDA

Margin ที่​เติบโต​สูง​ขึน้​อยาง​มี​นัย​สําคัญ

กลุม​ทรู​ รายงาน​ผล​ประกอบ​การ​ที่​แข็ง​แกรง​ ใน​ไตรมาส​ 2​ ปี​ 2​560 ดวย EBITDA และ EBITDA Margin ที่​เติบโต

สูง​ขึ้น​อยาง​มี​นัย​สําคัญ

บมจ.​ ทรู​ คอรปอเรชัน่​ รายงาน​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ประจําไตรมาส​ 2​ ปี​ 2​560 ดวย EBITDA ที่​เติบโต​แข็งแกรง​รอย

ละ​ 37.​8 เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ปี​กอน​หน า​ และ EBITDA Margin ที่​เพิ่ม​ขึ้น​สูง​เป็น​รอย​ละ​ 36.​1 สวน​ใหญ

เป็น​ผล​จาก​การ​เติบโต​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​ของ​ราย​ได​ทรู​มูฟ​ เอ​ช และ​มาตรการ​ควบคุม​คา​ใช​จาย​ขอ​งก​ลุม

ใน​ไตรมาส​ 2​ ปี​ 2​560 กลุม​ทรู​ มี​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​โดย​รวม​เติบโต​ประมาณ​รอย​ละ​ 10 จาก​ไตรมาส​เดียวกัน​ปี

กอน​หน า​ เป็น​จํานวน​ 2​4.​0 พัน​ลาน​บาท​ อัน​เป็น​ผล​จาก​การ​เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​และ​ตอ​เน่ือง​ของ​ธุรกิจ​โทรศัพท

เคลื่อน​ที่​ และ​บริการ​บร​อด​แบน​ด อินเทอรเน็ต​สําหรับ​กลุม​ลูกคา​ทัว่​ไป​ ซึ่ง​มี​ราย​ได​เพิ่ม​ขึ้น​สูง​ใน​อัตรา​เลข​สอง​หลัก​

โดย​ราย​ได​และ​ฐาน​ลูกคา​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ของ​กลุม​ ผลัก​ดัน​ให EBITDA เติบโต​ถึง​รอย​ละ​ 37.​8 เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เวลา

เดียวกัน​ปี​กอน​หน า​ เป็น​จํานว​น ​8.​7 พัน​ลาน​บาท​ และ EBITDA Margin เพิ่ม​สูง​ขึ้น​เป็น​รอย​ละ​ 36.​1

ผล​การ​ดําเนิน​งาน​หลัก​ของ​กลุม​ทรู​ (ไม​รวม​มูลคา​เงิน​ลงทุน​ใน​กอง​ทุน DIF) ปรับ​ตัวดี​ขึ้น​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​เมื่อ​เทียบ

กับ​ไตรมาส​กอน​หน า​ โดย​มี​ผล​ขาดทุน​สุทธิ​จํานว​น ​1.​2 พัน​ลาน​บาท​ ใน​ไตรมาส​ 2​ ปี​ 2​560

นาย​วิ​เชาวน​ รัก​พง​ษไพ​โรจน​ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ (รวม​) ดาน​การ​พาณิชย​ กลาว​วา​ “เป็น​ที่​นา​ยินดี​ที่​อุตสาหกรรม

โทรคมนาคม​ไทย​มี​การ​เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​ตอ​เน่ือง​ นําโดย​การ​เติบโต​ของ​ธุรกิจ​โทรศัพท​เคลื่อนที่​ของ​กลุม​ทรู​ ซึ่ง

ตลอด​ระยะ​เวลา​ที่​ผาน​มา​ กลุม​ทรู​มี​ความ​มุง​มัน่​อยาง​ชัดเจน​ใน​การ​เพิ่ม​มูลคา​ให​แก​ลูก​คา​ ทัง้​ผาน​โครง​ขาย

ประสิทธิภาพ​สูงสุด​บน​คลื่น​ความถี่​ที่​หลาก​หลาย​ แคมเปญ​คอน​เวอร​เจน​ซที่​คุม​คา​ และ​คอน​เท​นตคุณภาพ​สูง​ นับ​เป็น

จุด​แข็ง​ทาง​ธุรกิจ​ที่​ชัดเจน​และ​ทําให​กลุม​ทรู​เติบโต​ได​ดี​กวา​อุตสาห​กร​รม​ โดย​ใน​ไตรมาส​ 2​ ที่​ผาน​มา​ ราย​ได​จาก​การ

ให​บริการ​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช เติบโต​สูง​ตอ​เน่ือง​ใน​อัตรา​รอย​ละ​ 17.​4 เมื่อ​เทียบ​กับ​ไตรมาส​เดียวกัน​ปี​กอน​หน า​ ใน​ขณะ​ที่​

ผู​ให​บริการ​ราย​ใหญ​ราย​อื่น​มี​ราย​ได​รวม​กัน​เพิ่ม​ขึ้น​เพียง​รอย​ละ​ 3.​8 จาก​ปี​กอน​หน า​ นอกจาก​น้ี​ ทรู​ออนไลน​ ยัง​คง

รักษา​ความ​เป็น​ผูนําตลาด​บร​อด​แบน​ด อิน​เท​อรเน็ต​ และ​มี​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​สําหรับ​กลุม​ลูกคา​ทัว่ไป​ที่​เพิ่ม​สูง

ขึ้น​ใน​อัตรา​เลข​สอง​หลัก​เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​กอน​หน า​ ควา​มแข็งแกรง​เหลา​น้ี​ เมื่อ​ผสาน​กับ​แพลตฟอรม​ดิจิทัล​ที่​ครบ​ครัน​
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และ​กระบวนการ​วิเคราะห​ฐาน​ขอมูล​เพื่อ​ตอบ​โจทย​การ​เปลี่ยนแปลง​ของ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​และ​เทคโนโลยี​ได​อยาง

ตอ​เน่ือง (Big Data Analytics) ของ​กลุม​ทรู​ จะ​ชวย​ผลัก​ดัน​ให​ราย​ได​และ​ฐาน​ลูกคา​ของ​กลุม​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​

อัน​เป็น​ผล​จาก​การ​มอบ​บริการ​ที่​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​และ​ไลฟ ​สไตล​ที่​หลาก​หลาย​ของ​ลูกคา​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ได​อยาง​ลง

ตัว​ สิ่ง​เหลา​น้ี​ รวม​กับ​การ​มุง​บริหาร​คา​ใช​จาย​ให​มี​ประสิทธิภาพ​เพิ่ม​ขึ้น​ ทําให​บริษทัฯ​ มัน่ใจ​วา​จะ​สราง​ผล​การ​ดําเนิน

งาน​ที่​แข็งแกรง​ขึ้น​ใน​ชวง​ครึ่ง​หลัง​ของ​ปี​น้ี​”

นาย​อติ​รุ​ฒม โต​ทวี​แสน​สุข​ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ (รวม​) ดาน​ปฏิบัติ​การ​ กลาว​วา​ “ดวย​ความ​ตัง้ใจ​ของ​กลุม​ทรู​ที่​จะ

พัฒนา​โครง​ขาย​โทรคมนาคม​ประสิทธิภาพ​สูงสุด​เพื่อ​ประเทศ​ไทย​ จึง​ได​เดิน​หน า​ขยาย​ความ​ครอบ​คลุม​ เพิ่ม​คุณภาพ

สัญญาณ​และ​ความเร็ว​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ทําให​ทรู​มูฟ​ เอ​ช คง​ความ​เป็น​ผูนําใน​การ​ให​บริ​การ 4.5G มาตรฐาน​ระดับ​โลก​

ดวย​การนําเทคโนโลยี​การ​รวม​คลื่น​ 3 คลื่น​ หรือ 3CA (Carrier Aggregation) รวม​ทัง้​การ​พัฒนา​สถานี​ฐาน​ประ​เภท

4T4R (เทคโนโลยี​ฐาน​แบบ 4 Transmit 4 Receive หรือ 4×4 MIMO) ที่​เพิ่ม​ความ​สามารถ​ใน​การ​รับ​สง​ดาตา​ทําให

เพิ่ม​ความเร็ว​ได​เร็ว​กวา 4G ถึง​ 3เทา​ ปัจจุบัน​ ทรู​มูฟ​ เอ​ช มี​จํานวน​สถานี​ฐาน​ดัง​กลาว​กวา​ 7,000 แหง​ ซึ่ง​มาก​ที่สุด

ใน​โลก​ ทัง้​น้ี​ ทรู​มูฟ​ เอ​ชยัง​ได​รับ​การ​ยอมรับ​จาก​นานา​ชา​ติ​ โดย​ได​รับ​รางวัล​อัน​ทรง​เกียรติ​ระดับ​เอเชีย​แปซิฟิค​ถึง​ 2​

รางวัล​ ได​แก​ รางวัล​ผู​ให​บริการ​โทรศัพท​เคลื่อนที่​ใน​ระ​บบ LTE แหง​ปี​ 2​560 และ​ผู​ให​บริการ​โทรศัพท​เคลื่อนที่​โดย

องค​รวม​แหง​ปี​ 2​560 ใน​พิธี​มอบ​ราง​วัล Asia-Pacific ICT Awards 2017 ที่​ประเทศ​สิงคโปร​ ใน​ขณะ​เดียว​กัน​ กลุม

ทรู​ ยัง​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​ขยาย​โครง​ขาย​ไฟเบอร​และ​ไว​ไฟ​ ให​ครอบคลุม​ทัว่​ประเทศ​ พ​รอม​ยก​ระดับ

เทคโนโลยี​และ​เพิ่ม​ความเร็ว​อินเทอรเน็ต​ให​แก​ลูก​คา​ สิ่ง​เหลา​น้ี​ รวม​กับ​ คอน​เท​นตคุณภาพ​สูง​ที่​หลาก​หลาย​และ​ครบ

ครัน​ ดวย​ภาพ​และ​เสียง​คม​ชัด​ พ​รอม​สิทธิ​พิเศษ​อีก​มาก​มาย​ ได​ยก​ระดับ​ความ​พึง​พอใจ​ของ​ลูกคา​ตอ​สินคา​และ​บริการ

ภาย​ใต​กลุม​ทรู​ อีก​ทัง้​ยัง​สราง​ความ​เชื่อ​มัน่​ตอ​การ​เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​และ​ยัง่ยืน​ของ​กลุม​ทรู​ตอ​ไป”

ความ​เป็น​ผูนําดาน​โครง​ขาย​ประสิทธิภาพ​สูง​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช เป็น​ปัจจัย​สําคัญ​ที่​สง​ผล​ให​ราย​ได​และ​ฐาน​ลูกคา​ของ​ทรู

มูฟ​เอ​ช เติบโต​อยาง​แข็ง​แกรง​ ทัง้​น้ี​ ใน​ไตรมาส​ 2​ ปี​ 2​560 ทรู​มูฟ​ เอ​ช ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ทัง้​ใน​ระบบ​ราย​เดือน​และ

ระบบ​เติม​เงิน​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​มี​จํานวน​ลูกคา​รวม​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 2​6.​2 ลาน​ราย​ โดย​มี​ผู​ใช​บริการ​ราย​ใหม​เพิ่ม​ขึ้น

สุทธิ​ประ​มา​ณ 424,000 ราย​ ใน​ขณะ​ที่​ ผู​ให​บริการ​ราย​ใหญ​ราย​อื่น​ใน​อุตสาหกรรม​มี​ฐาน​ลูกคา​รวม​กัน​ลด​ลง​สุทธิ​ประ

มา​ณ 880,000 ราย​ ใน​ระหวาง​ไตร​มาส​ ซึ่ง scale ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ และ​การ​เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​ของ​ราย​ได​นอน​วอยซ​

ผลัก​ดัน​ให​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช เพิ่ม​ขึ้น​รอย​ละ​ 17.​4 เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ปี​กอน​หน า​

เป็น​ 16.​8 พัน​ลาน​บาท​ เพิ่ม​สวน​แบง​ตลาด​ราย​ได​เป็น​รอย​ละ​ 2​6.​0 ใน​ไตรมาส​ 2​ ปี​ 2​560 นอกจาก​น้ี​ ควา​มรวม​มือ

ระ​หวาง​ทรู​มูฟ​ เอ​ช และ TrueID ที่​รวบรวม​คอน​เท​นตหลาก​หลาย​ทัง้​ภาพ​ยนตร​ ชอง​รายการ​โทร​ทัศน​ ดนตรี​ กีฬา​

บทความ​ไลฟ ​สไตล​ พ​รอม​ดวย​สิทธิ​พิเศษ​อีก​มาก​มาย​ ไว​ใน​แอ​ปพลิ​เคชัน่เดียว​ ซึ่ง​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​บริโภค​สื่อ

ดิจิทัล​ของ​ลูกคา​ที่​มี​แนว​โนม​เพิ่ม​ขึ้น​ได​เป็น​อยาง​ดี​ จะ​ชวย​เรง​ให​ทรู​มูฟ​ เอ​ช เติบ​โต​ และ​เพิ่ม​สวน​แบง​ตลาด​ได​อยาง

เขม​แข็ง​ตอ​ไป

บริการ​ไฟเบอร​บรอดแบนด​ของ​ทรู​ออนไลน​ ได​รับ​ผล​ตอบ​รับ​ที่​ดี​อยาง​ตอ​เน่ือง​ พ​รอม​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​บร​อด​แบน​ด อิน



เท​อรเน็ต​ เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 2​.​96 ลาน​ราย​ สง​ผล​ให​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​บรอดแบนด​สําหรับ​กลุม​ลูกคา​ทัว่ไป​เติบโต​สูง

รอย​ละ​ 13 จาก​ปี​กอน​หน า​ และ​ผลัก​ดัน​ราย​ได​อินเทอรเน็ต​โดย​รวม​ของ​ทรู​ออนไลน​ใน​ไตรมาส​ 2​ ให​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 5.​6

พัน​ลาน​บาท​ อีก​ทัง้​ยัง​ชวย​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​คอน​เวอร​เจน​ซใน​ระบบ​ราย​เดือน​ของ​กลุม​และ​สราง​ความ​เชื่อ​มัน่​ของ​ลูกคา

ตอ​สินคา​และ​บริการ​ภาย​ใต​กลุม​ทรู​ได​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ทัง้​น้ี​ การ​ขยาย​โครง​ขาย​อยาง​ตอ​เน่ือง​ทัง้​ใน​ตาง​จังหวัด​และ​ใน​เขต

กรุงเทพมหานคร​และ​ปริ​มณฑล​ นา​จะ​ผลัก​ดัน​ให​ราย​ได​ของ​กลุม​เติบโต​ได​อยาง​แข็งแกรง​ตอ​ไป​ พ​รอม​ชวย​เพิ่ม​การ

เขา​ถึง​การ​ใช​งาน​อินเทอรเน็ต​ของ​ประชากร​ใน​ประเทศ​ให​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

ทรู​วิชัน่​ส สราง​ความ​แข็งแกรง​ดวย​การ​สรรหา​คอน​เท​นตพรีเมียม​ระดับ​โลก​ให​สมาชิก​รับ​ชม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ อีก​ทัง้

สามารถ​เขา​ถึง​ลูกคา​ใน​กลุม​ตลาด​แมส​ได​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ สง​ผล​ให​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ใน​ไตรมาส​ 2​ ปี​ 2​560 เติบโต

รอย​ละ​ 4 จาก​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ปี​กอน​หน า​ เป็น​ 3.​1 พัน​ลาน​บาท​ และ​มี​ฐาน​ลูกคา​รวม​จํานว​น ​4.​1 ลาน​ครัว​เรือ​น

นอกจาก​น้ี​ ทรู​วิชัน่​ส จะ​มุง​เนน​ใน​การ​มอบ​ประสบการณ​รับ​ชม​ที่​ดี​ที่สุด​ให​แก​ลูก​คา​ ดวย​ภาพ​และ​เสียง​คุณภาพ​ระดับ​เอ

ชดี​ พ​รอม​นําเสนอ​คอน​เท​นตชัน้​นําที่​หลาก​หลาย​และ​ได​รับ​ความ​นิยม​สูง​บน​แพลตฟอรม​ดิจิทัล​ของ​กลุม​ทรู​ อา​ทิ

TrueID และ​ กลอง​ทรู​ที​วี​ ให​ลูกคา​สามารถ​รับ​ชม​ชอง​รายการ​คุณภาพ​ผาน​อิน​เท​อรเน็ต​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ความ​ชอบ​ที่

หลาก​หลาย​ตาม​ไลฟ ​สไตล​ของ​ลูกคา​ได​อยาง​ลง​ตัว

หมาย​เห​ตุ​: ราย​ได​จาก​การ​ขาย​ (สุ​ทธิ​) = ราย​ได​จาก​การ​ขาย​ – ตนทุน​ขาย

คา​ใช​จาย​เชื่อม​ตอ​โครง​ขาย​ (สุ​ทธิ​) = ราย​ได​คา​เชื่อม​ตอ​โครง​ขาย​ – คา​ใช​จาย​เชื่อม​ตอ​โครง​ขา​ย

คา​ใช​จาย​ใน​การ​ขาย​และ​การ​บริหาร​ ไม​รวม​คา​เสื่อม​ราคา​และ​คา​ตัด​จําหนา​ย


