
กลุม​ทรู​ รายงาน​ผล​กําไร​ 7 พัน​ลาน​บาท​ใน​ปี​ 2​561

พรอม​ประกาศ​จาย​ปัน​ผล​ 3 พัน​ลาน​บาท

กลุม​ทรู​ รายงาน​ผล​กําไร​ 7 พัน​ลาน​บาท​ใน​ปี​ 2​561 พรอม​ประกาศ​จาย​ปัน​ผล​ 3 พัน​ลาน​บาท

บมจ.​ ทรู​ คอ​รปอ​เรชัน่ (SET: TRUE) รายงาน​ผล​กําไร​จํานว​น ​7 พัน​ลาน​บาท​ ใน​ปี​ 2​561 เป็น​ผล​จาก​การ​เติบโต​ของ

ราย​ได​และ EBITDA รวม​ถึง​มาตรการ​บริหาร​ตนทุน​และ​เพิ่ม​ผลิต​ภาพ​ ตลอด​จน​การ​ขาย​สินทรัพย​เขา​กองทุน​รวม

โครงสราง​พื้น​ฐาน​โทร​คม​นา​คม​ ดิจิทัล​ ทัง้​น้ี​ ที่​ประชุม​คณะ​กรรมการ​บริษทัฯ​ ได​อนุมัติ​การ​จาย​เงินปันผล​จํานวน​ทัง้

สิน้​ประ​มา​ณ 3 พัน​ลาน​บาท​ คิด​เป็น​ 0.​09 บาท​ตอ​หุน​ โดย​จะ​นําเสนอ​ที่​ประชุม​สามัญ​ผู​ถือ​หุน​ใน​เดือน​เมษายน​น้ี

ราย​ได​จาก​การ​บริการ​โดย​รวม​ของ​กลุม​ทรู​ใน​ปี​ 2​561 มี​จํานวน​สูง​เป็น​ประวัติการณ​ที่​ 1.​018 แสน​ลาน​บาท​ เติบโต

รอย​ละ​ 4.​9 จาก​ปี​กอน​หน า​ หรือ​รอย​ละ​ 7.​7 หาก​ไม​รวม​ราย​ได​จาก​สัมปทาน​โทรศัพท​พื้น​ฐาน​ที่​สิน้​สุด​ลง​ใน​ปลาย​ปี​ 2

561 อัน​เป็น​ผล​จาก​การ​เติบโต​ของ​ทัง้​ธุรกิจ​โทรศัพท​เคลื่อนที่​และ​บร​อด​แบน​ด อิน​เท​อรเน็ต​ ราย​ไดที่​เพิ่ม​ขึ้น​ควบคู​ไป

กับ​การ​บริหาร​คา​ใช​จาย​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ และ​กําไร​จาก​การ​ขาย​สินทรัพย​ให​แก​กองทุน​รวม​โครงสราง​พื้น​ฐาน​โทร

คม​นา​คม​ ดิจิ​ทัล (DIF) สง​ผล​ให EBITDA เติบโต​สูง​รอย​ละ​ 40.​3 จาก​ปี​กอน​หน า​ เป็น​ 5.​6 หมื่น​ลาน​บาท​ใน​ปี​ 2​561

ทัง้​น้ี​ หาก​ไม​รวม​ธุรกรรม​การ​ขาย​สินทรัพย​ให​แก DIF และ​การ​สิน้​สุด​สัมปทาน​โทรศัพท​พื้น​ฐาน EBITDA เติบโต

ประมาณ​รอย​ละ​ 10% จาก​ปี​กอน​หน า​ เป็น​ 3.​6 หมื่น​ลาน​บาท​ ทัง้​น้ี​ ที่​ประชุม​คณะ​กรรมการ​บริษทัฯ​ ได​อนุมัติ​การ

จาย​เงิน​ปัน​ผล​ ยืนยัน​เจต​จํานงค​ใน​การ​จาย​ปันผล​ให​แก​ผู​ถือ​หุน​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง​ อีก​ทัง้​อนุมัติ​การ​เพิ่ม​วงเงิน​หุน​กู

สําหรับ​บริษทั​ทรู​ คอรปอเรชัน่​ จํากัด​ (มหา​ชน​) เพื่อ​ลด​ตนทุน​ทางการ​เงิน​และ​ชวย​ปรับ​สมดุล​การ​ออก​หุน​กู​ของ

บริษทัฯ​ และ​บริษทั​ยอ​ย

ปี​ 2​561 ถือ​เป็น​ปี​ที่​ 6 ติดตอ​กัน​ ที่​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช มี​อัตรา​การ​เติบโต​สูง​กวา​อุตสาห​กร​รม​

เป็น​ผล​จาก​เครือ​ขาย​ประสิทธิภาพ​สูง​ ควา​มสําเร็จ​ใน​การ​ทําการ​ตลาด​เจาะ​ใน​แตละ​พื้นที่​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​การ​เสริม

ความ​แข็งแกรง​ผาน​ความ​รวม​มือ​กับ​พันธมิตร​ทาง​ธุรกิจ​ ทัง้​ดาน​ดี​ไว​ซ ชอง​ทางการ​ขาย​ สิทธิ​ประโยชน​และ​การ​ชําระ

เงิน​อิเล็กทรอนิกส​ โดย​ใน​ปี​ 2​561 ทรู​มูฟ​ เอ​ช มี​จํานวน​ผู​ใช​บริการ​ราย​ใหม​สุทธิ​ 2​ ลาน​ราย​ สง​ผล​ให​ฐาน​ลูกคา​เพิ่ม

ขึ้น​เป็น​ 2​9.​2 ลาน​ราย​ และ​ผลัก​ดัน​ให​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​เติบโต​รอย​ละ​ 7.​3 จาก​ปี​กอน​หน า​ ใน​ขณะ​ที่​ผู​ให

บริการ​ราย​ใหญ​ราย​อื่น​มี​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​รวม​กันลง​รอย​ละ​ 0.​1 จาก​ปี​กอน​หน า​ ทรู​มูฟ​ เอ​ช จะ​เติบโต​ได​อยาง

ตอ​เน่ือง​ จาก​การ​มุง​เนน​นําเสนอ​สินคา​และ​บริการ​ที่​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ได​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ รวม​ถึง

โอกาส​ใน​การ​เติบโต​อยาง​มาก​จาก​การ​รุก​การ​ขาย​ไป​ยัง​พื้นที่​ซึ่ง​ทรู​มูฟ​ เอ​ช ยัง​มี​สวน​แบง​ตลาด​ไม​สูง​นัก

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9-%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3-7-%e0%b8%9e/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9-%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3-7-%e0%b8%9e/


ทรู​ออนไลน​ นําเสนอ​บริการ​คุณภาพ​สูง​และ​คุม​คา​ให​แก​ลูก​คา​ โดย​เฉพาะ​แพ็ก​เกจ FTTH และ 1Gbps คอน​เวอร​เจน​ซ

รวม​ถึง​แพ็ก​เก​จเฉพาะ​กลุม​เพื่อ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ใน​แตละ​กลุม​ได​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ อาทิ​ แพ็ก​เก​จเกม​ ซึ่ง​ขอ

เสนอ​ที่​คุม​คา​เหลา​น้ี​ได​รับ​ผล​ตอบ​รับ​ที่​ดี​จาก​ตลาด​ ทําให​ทรู​ออนไลน​เติบโต​ใน​อัตรา​เลข​สอง​หลัก​จาก​ปี​กอน​หน า​ทัง้

ดาน​ราย​ได​และ​ฐาน​ลูกคา​ใน​ปี​ 2​561 อีก​ทัง้​โครง​ขาย​และ​บริการ​ของ​ทรู​ออนไลน​ ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ผู

บริโภค​และ​องคกร​ธุรกิจ​ใน​การ​ใช​งาน​อินเทอรเน็ต​รับ​สง​ขอมูล​อยาง​มหาศาล​มาก​ขึ้น​ ทําให​ทรู​ออนไลน​พรอม​รองรับ

การ​เติบโต​ของ​ตลาด​บรอดแบนด​ที่​จะ​ขยาย​ตัว​สูง​ขึ้น​ตอ​เน่ือง​ได​เป็น​อยาง​ดี​ สําหรับ​ใน​ปี​ 2​561 จํานวน​ลูกคา

บรอดแบนด​ของ​ทรู​ออนไลน​ เพิ่ม​ขึ้น​สุทธิ​ประ​มา​ณ 332 พัน​ราย​ ขยาย​ฐาน​ลูกคา​เป็น​ 3.​5 ลาน​ราย​ สง​ผล​ให​ราย​ได

บรอดแบนด​อินเทอรเน็ต​โดย​รวม​เติบโต​รอย​ละ​ 11.​2 เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​กอน​หน า

ทรู​วิชัน่​ส ยัง​คง​มุง​มัน่​ที่​จะ​นําเสนอ​คอน​เท​นตคุณภาพ​สูง​ผาน​แฟลต​ฟอรม​ที่​หลาก​หลาย​ของ​กลุม​ทรู​ โดย​เฉพาะ​อยาง

ยิ่ง OTT และ​ดิจิทัล​แพลตฟอรม​ “ทรู​ไอ​ดี​” ชวย​เติม​เต็ม​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ใน​การ​เขา​ถึง​คอน​เท​นตได​ทุก​ที่

ทุก​เวลา​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ใน​ปี​ 2​561 ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ของ​ทรู​วิชัน่​สเติบโต​รอย​ละ​ 8.​7 จาก​ปี​กอน​หน า​ เป็น​ 1.​33

หมื่น​ลาน​บาท​ สวน​ใหญ​เป็น​ผล​จาก​ราย​ได​ของ​ธุรกิจ​บัน​เทิง​ รวม​ถึง​การ​ถายทอด​สด​การ​แขงขัน​ฟุตบอล​โลก​ 2​018 ซึ่ง

ไม​เพียง​เพิ่ม​ราย​ได​ แต​ยัง​สง​ผล​ให​ฐาน​ผู​ใช​แอ​ปพลิ​เคชัน่ท​รู​ไอ​ดี​เติบโต​ขึ้น​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​ นอกจาก​น้ี​ ทรู​วิชัน่​สยัง

เล็ง​เห็น​โอกาส​การ​เติบโต​จาก​ธุรกิจ​ผลิต​คอน​เท​นต จึง​เดิน​หน า​พัฒนา​คอน​เท​นตคุณภาพ​มาตรฐาน​ระดับ​สากล​ดวย

การ​สนับสนุน​จาก​ผู​ผลิต​คอน​เท​นตระดับ​โลก​ เพื่อ​รองรับ​ทัง้​ตลาด​ใน​ประเทศ​และ​ตาง​ประ​เทศ​ และ​ยัง​เพิ่ม​โอกาส​ใน

การ​เติบโต​ของ​ราย​ได​ให​กับ​กลุม​ทรู​วิชัน่​ส โดย​ ณ สิน้​ปี​ 2​561 ทรู​วิชัน่​สมี​ฐาน​ลูกคา​รวม​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 4.​1 ลาน​ราย

นอก​เหนือ​จาก​การ​เสริม​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​ทัง้​สาม​ธุรกิจ​หลัก​แลว​ กลุม​ทรู​ยัง​ให​ความ​สําคัญ​และ​มุง​พัฒนา​ธุรกิจ​ดาน

ดิจิทัล​และ​นวัตกรรม​ รวม​ถึง​การ​สราง​ระบบ​นิเวศ​ครบ​วงจร​เชื่อม​โยง​บริการ​หลาก​หลาย​ภาย​ใต​กลุม​ทรู​และ​เนน​สิทธิ

ประโยชน​ของ​การ​เป็น​ลูกคา​กลุม​ทรู​ โดย​เฉพาะ​ดิจิทัล​แพลตฟอรม​ “ทรู​ไอ​ดี​” ซึ่ง​มี​ยอด​ดาวนโหลด​มาก​ที่สุด​ใน​หมวด

หมู​เดียวกัน​ใน​ปี​ 2​561 แอ​ปพลิ​เคชัน่ท​รู​ไอ​ดี​รวบรวม​คอน​เท​นตคุณภาพ​สูง​ที่​หลาก​หลาย​ สิทธิ​ประโยชน​พิเศษ​ภาย​ใต

ทรู​ยู​ เชน​ การ​สะสม​และ​แลก​ทรู​พอยท​ รวม​ถึง​ระบบ​ชําระ​เงิน​อิเล็กทรอนิกส​ ทัง้​น้ี​ ทรู​ไอ​ดี​เริ่ม​มี​ราย​ได​จาก​การ

โฆษณา​ทาง​ดิจิทัล​ และ​จะ​เสนอ​ขาย​คอน​เท​นตที่​ตอบ​โจทย​ตรง​ใจ​ผู​บริโภค​ได​ใน​อนาคต​ นอกจาก​น้ี​ บริษทัฯ​ยัง​คาด​วา

Internet of Things หรือ IoT จะ​เป็น​บริการ​ที่​ขับ​เคลื่อน​ราย​ได​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​ให​กับ​กลุม​ทรู​ตอ​ไป​ ดวย​ความ

ตองการ​ใน​การ​เชื่อม​ตอ​ที่​มี​อยาง​มหา​ศาล (massive connectivity) และ​โซ​ลูชัน IoT มี​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​

กลุม​ทรู​ยัง​ปรับ​เปลี่ยน​องคกร​ให​ขับ​เคลื่อน​ดวย​ขอมูล​มาก​ขึ้น​ โดย​นํา big data หรือ Analytics มา​ใช​เพื่อ​ตอบ​สนอง

ตอ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ได​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ สิ่ง​เหลา​น้ี​จะ​ชวย​เพิ่ม​จํานวน​ลูกคา​และ​ความ​ผูกพัน​ของ​ลูกคา​ตอ​กลุม​ทรู​ สง​ผล

ให​ราย​ได​และ​ราย​ได​เฉลี่ย​ตอ​เลข​หมาย​เพิ่ม​ขึ้น​ตอ​ไป

นาย​วิ​เชาวน​ รัก​พง​ษไพ​โรจน​ รอง​ประธาน​คณะ​กรรมการ​บริหาร​ กลาว​วา​ “ก​ลุม​ทรู​มี​ความ​กาวหน า​หลาย​ดาน​ใน​ปี​ 2

561 ที่​ผาน​มา​ สามารถ​สราง​ผล​กําไร​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​สูง​เป็น​ 7 พัน​ลาน​บาท​ พ​รอม​ประกาศ​จาย​ปันผล​ที่​มาก​ขึ้น​ แมวา​ภาวะ

ธุรกิจ​จะ​มี​ความ​ทา​ทาย​ แต​ธุรกิจ​หลัก​ของ​เรา​ยัง​คง​เติบโต​ตอ​เน่ือง​ โดย​เฉพาะ​ธุรกิจ​โทรศัพท​เคลื่อน​ที่​ ซึ่ง​มี​อัตรา​การ



เติบโต​ของ​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​สูง​กวา​อุตสาหกรรม​เป็น​เวลา​ 6 ปี​ติดตอ​กัน​ ใน​ขณะ​เดียว​กัน​ บริษทัฯ​ยัง​ปรับ

องคกร​ให​มี​ความ​เป็น​ดิจิทัล​มาก​ขึ้น​ เดิน​หน า​พัฒนา​โครงสราง​พื้น​ฐาน​หลัก​ดาน​ดิจิทัล​ พ​รอม​นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​ดาน

ดิจิทัล​และ​นวัตกรรม​ยุค​ใหม​ เพื่อ​ให​ตอบ​รับ​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ที่​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ นอกจาก​น้ี​ เรา​ยัง​ยก​ระดับ

ความ​ยัง่ยืน​ของ​อุตสาหกรรม​โทรคมนาคม​ไทย​ให​กาว​สู​ระดับ​สากล​โดย​ได​รับ​คะแนน​สูงสุด​เป็น​ที่​ 1 ของ​โลก​ใน​หมวด

ธรุกจิ​สื่อสาร​โทรคมนาคม​สาํหรบั Dow Jones Sustainability Indices (DJSI) ใน​ปี​ 2​561 ดวย​ความ​กาวหน า​เหลา​น้ี

และ​ความ​มุง​มัน่​ใน​การ​รักษา​วินัย​ทางการ​เงิน​ ผม​เชื่อ​มัน่​วา​กลุม​ทรู​จะ​เติบโต​ได​อยาง​มัน่คง​ตอ​เน่ือง​”

ดร​.​ กิตติ​ณัฐ ที​คะ​วรรณ​ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ (รวม​) กลาว​วา​ “ความ​มุง​มัน่​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​การ​สราง​เครือ​ขาย

ประสิทธิภาพ​สูง​ การ​ให​บริการ​ที่​ดี​เยี่ยม​ และ​การ​มุง​เนน​สราง​ผล​กําไร​ เห็น​ผล​ชัดเจน​มาก​ขึ้น​ โดย​กลุม​ทรู​มี​ผล​กําไร​ที่

เติบโต​สูง​ใน​ปี​ 2​561 และ​ธุรกิจ​หลัก​ของ​เรา​แข็งแกรง​ยิ่ง​ขึ้น​ ทัง้​ธุรกิจ​โทรศัพท​เคลื่อนที่​ที่​มี​อัตรา​การ​เติบโต​ของ​ราย

ได​จาก​การ​ให​บริการ​สูง​กวา​อุตสาหกรรม​ถึง​ 6 ปี​ติดตอ​กัน​ ธุรกิจ​บร​อด​แบน​ด อินเทอรเน็ต​ที่​ยัง​คง​รักษา​ความ​เป็น

ผูนําดวย​แพ็ก​เกจ FTTH และ 1 Gbps ซึ่ง​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​จาก​ตลาด​ ใน​ขณะ​ที่​ คอน​เท​นตคุณภาพ​สูง​ของ​ทรู

วิชัน่​สได​ถูก​ใช​ประโยชน​ผาน​แพลตฟอรม​ที่​หลาก​หลาย​ของ​กลุม​ทรู​ นอกจาก​น้ี​ กลุม​ทรู​ยัง​เสริม​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ

การ​เป็น​ผูนําดาน​ดิจิทัล​ดวย​ “ทรู​ไอ​ดี​” ซึ่ง​เป็น​ดิจิทัล​แพลตฟอรม​ของ​กลุม​ที่​รวม​ทุก​บริการ​ไว​ใน​แอ​ปพลิ​เคชัน่เดียว​

ทัง้​คอน​เท​นต ไลฟ ​สไตล​ และ​สิทธิ​ประโยชน​ที่​หลาก​หลาย​ จน​กลาย​เป็น​แอ​ปพลิ​เคชัน่ที่​ได​รับ​การ​ดาวนโหลด​มาก​ที่สุด

ใน​หมวด​หมู​เดียวกัน​ใน​ปี​ 2​561 ที่​ผาน​มา​ สิ่ง​เหลา​น้ี​ตอบ​สนอง​ไลฟ ​สไตล​ที่​หลาก​หลาย​ของ​ผู​บริโภค​และ​เพิ่ม​ความ

ผูกพัน​ของ​ลูกคา​ตอ​กลุม​ทรู​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ผม​มัน่ใจ​วา​ กลยุทธ​ที่​มุง​เนน​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ลูก​คา​ รวม​ถึง

นวัตกรรม​และ​ชอง​ทางการ​เขา​ถึง​ลูกคา​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ จะ​สง​ผล​ให​กลุม​ทรู​ขยาย​ตลาด​เพิ่ม​ได​ตอ​เน่ือง​ พ​รอม

สําหรับ​การ​เติบโต​ดวย​รากฐาน​ดาน​การ​เงิน​ที่​แข็งแกรง​ตอ​ไป”


