
กรุป​เอ็ม เผย​ราย​งาน ‘State of Digital’ ชี ้​ผู​บริโภค

ใช​เวลา​กับ​สื่อ​ออนไลน ​มากกวา​ดู​ทีวี​ใน​ปี​นี้

– อี​-คอม​เมิ​รซมี​แนว​โนม​เติบ​โต​ 15% ใน​ปี​น้ี​ คิด​เป็น​ 10% ของ​ธุรกิจ​คา​ปลี​ก

กรุป​เอ็ม ( http://www.groupm.com/ ) กลุม​การ​ลงทุน​ดาน​สื่อ​ใน​เครือ WPP ได​เปิด​เผย​รายงาน​ฉบับ​ใหม​ใน​ชื่อ

“State of Digital” ที่​นําเสน​อ

ขอมูล​เชิง​ลึก​เกี่ยว​กับ​การ​บริโภค​สื่อ​ของ​ผู​บริโภค​ และ​แนว​โนม​การ​ลงทุน​โฆษณา​ทัว่​โลก​ รายงาน​ฉบับ​ใหม​น้ี​เป็น​หน่ึง

ใน​รายงาน​หลาย​ฉบับ​ของ​กรุป​เอ็มที่

คาด​การณ​อนาคต​ของ​ตลาด​สื่อ​ทัว่​โลก​ โดย​รายงาน​ใหม​จะ​มุง​เนน​ไป​ที่​อิทธิพล​ของ​เทคโนโลยี​และ​ดิจิทัล​ที่​มี​ตอ​ผู

บริโภค​และ​บริษทั​โฆษ​ณา

การ​บริโภค​สื่อ​ทัว่​โลก​ใน​หน่ึง​วัน​ ถัว​เฉลี่ย​โดย​การ​ลงทุน​ดาน​สื่อ​ใน​แตละ​ประ​เทศ

ชัว่โมง​เฉลี่ย​สะสม​ 2​558 2559 2560 2561

ออนไลน​ 2​.​70 3.​19 3.​53 3.​69

โทร​ทัศ​น (Linear TV) 3.78 3.76 3.71 3.63

สิ่ง​พิมพ​ 0.​68 0.​66 0.​70 0.​68

วิทยุ​ 1.​67 1.​71 1.​74 1.​73

รวม​ 8.​83 9.​31 9.​68 9.​73

สวน​แบง​ 2​558 2559 2560 2561

ออนไลน​ 31 34 36 38

โทร​ทัศ​น (Linear TV) 43 40 38 37

สิ่ง​พิมพ​ 8 7 7 7

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b9%8a%e0%b8%9b%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-state-of-digital-%e0%b8%8a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b9%8a%e0%b8%9b%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-state-of-digital-%e0%b8%8a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b9%8a%e0%b8%9b%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-state-of-digital-%e0%b8%8a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b9%8a%e0%b8%9b%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-state-of-digital-%e0%b8%8a/


วิทยุ​ 19 18 18 18

รวม​ 100 100 100 100

นาที​เฉลี่ย​ 2​558 2559 2560 2561

ออนไลน​ 162 191 212 221

โทร​ทัศ​น (Linear TV) 227 226 222 218

สิ่ง​พิมพ​ 41 39 42 41

วิทยุ​ 100 102 104 104

รวม​ 530 559 581 584

กรุป​เอ็มได​แสดง​ตาราง​ขอมูล​เวลา​ที่​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​ใช​ไป​กับ​สื่อ​แตละ​รูป​แบบ​ และ​ได​คํานวณ​เวลา​เฉลี่ย​ที่​ผู​บริโภค​ใช

ไป​กับ​สื่อ​โดย​รวม​ โดย

ใน​ปี​ 2​561 น้ี​ พ​บวา​ผู​บริโภค​มี​แนว​โนม​ที่​จะ​ใช​เวลา​กับ​สื่อ​โดย​เฉลี่ย​ 9​.​73 ชัว่​โมง​ ซึ่ง​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 9​.​6​8 ชัว่โมง​ใน​ปี​ 2

560 (ตัวเลข​เหลา​น้ี​ถูก​ถัว

เฉลี่ย​ดวย​การ​ลงทุน​ใน​สื่อ​) นอกจาก​น้ี​ กรุป​เอ็มยัง​คาด​ดวย​วา​ ผู​บริโภค​จะ​ใช​เวลา​กับ​สื่อ​ออนไลน​มากกวา​โทร​ทัศ​น

(linear TV) เป็น​ครัง้​แรก​ทัว่​โลก​ใน

ปี​ 2​561 โดย​สื่อ​ออนไลน​จะ​มี​สวน​แบง​ 38%, ที​วี​ 37% ขณะ​ที่​สื่อ​สิ่ง​พิมพ​และ​สื่อ​วิทยุ​มี​สวน​แบง​เทา​ ๆ กัน

การ​ใช​เวลา​กับ​สื่อ​ออนไลน​มาก​ขึ้น​นัน้​จะ​สนับสนุน​การ​ขยาย​ตัว​ของ​ธุรกิจ​อี​-คอม​เมิ​รซ โดย​ขอมูล​ดาน​อี​-คอม​เมิ​รซใน​ปี​

2​560 ที่​กรุป​เอ็มได​รับ

จาก​ 35 ประเทศ​นัน้​ เผย​ให​เห็น​วาการ​ซื้อ​ขาย​ผาน​อี​-คอม​เมิ​รซมี​มูลคา​รวม​ 2​.​105 ลาน​ลาน​ดอลลาร​ เพิ่ม​ขึ้น​ 17%

จาก​ปี​กอน​หน า​ ซึ่ง​กรุป​เอ็มคาด​วา

มูลคา​ดัง​กลาว​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​ 15% ใน​ปี​ 2​561 น้ี​ สู​ระดับ​ 2​.​4​42 ลาน​ลาน​ดอลลาร​ หรือ​ราว​ 10% ของ​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ทัง้

หมด

ใน​รายงาน​ฉบับ​น้ี​ กรุป​เอ็มยัง​ได​ตรวจ​สอบ​แนว​โนม​การ​ลงทุน​โฆษณา​ผาน​โปรแกรม​การ​จัดการ​อัต​โน​มัติ

(programmatic automated) และ​พบ​วา​ ใน​บร​รดา

ประเทศ​ที่​มี​การ​รายงาน​ขอมูล​นัน้​ โดย​เฉลี่ย​แลว​มี​การ​ลงทุน​ใน​โฆษณา​แบบ​ออนไลน​ดิสเพลย​ผาน​โปรแกรม​อัต​โน​มัติ​

44% ใน​ปี​ 2​560 เทียบ​กับ​ 36% ใน​ปี​ 2​559 และ

คาด​วา​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 47% ใน​ปี​ 2​561 ขณะ​ที่​การ​ลงทุน​ใน​โฆษณา​แบบ​วิดีโอ​ออนไลน​ผาน​โปรแกรม​อัตโนมัติ​นัน้​ พ



บวา​มี​สัดสวน​น อย​กวา​ที่​ 2​2% ใน​ปี​ 2​560

เทียบ​กับ​ 17% ใน​ปี​ 2​559 และ​คาด​วา​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 2​4% ใน​ปี​น้ี​ (กรุป​เอ็มได​ถัว​เฉลี่ย​การ​คํานวณ​ขอมูล​น้ี​จาก​ขนาด

ของ​ธุรกิจ​โฆษณา​ของ​ประเทศ​เหลา​น้ี​)

ขณะ​เดียว​กัน​ กรุป​เอ็มยัง​ได​สํารวจ​เครือ​ขาย​ขนาด​ใหญ​ของ WPP เพื่อ​ให​เขาใจ​ภาพ​รวม​ของ​ประเด็น​รอน​ตาง​ ๆ ที่

กําลัง​เกิด​ขึ้น​ใน​อุตสาห​กร​รม​ได

ดี​ขึ้น

บล็อก​เชน​: จนถึง​ขณะ​น้ี​ ยัง​ไมมี​หลัก​ฐาน​ชัดเจน​ที่​แสดง​ให​เห็น​วา​มี​การนําเทคโนโลยี​บล็อก​เชน​มา​ใช​อยาง​เห็น​ผล​ใน

ทาง​ปฏิบัติ​ “เสนห​ที่​สําคัญ

ของ​บล็อก​เชน​ก็​คือ​ขอมูล​แบบ​กระ​จา​ยศูนย (distributed ledger) ซึ่ง​ทําให​ทุก​คน​รับ​รู​ทุก​เรื่อง​ และ​นัน่​หมายความ

ถึง​ประสิทธิภาพ​ที่​มาก​ขึ้น​ หรือ​การ​โกง

ที่​ลด​น อย​ลง​ อยางไร​ก็​ดี​ จุด​ออนข​อง​เทคโนโลยี​น้ี​ก็​คือ​ จะ​ตอง​ทําให​คอมพิวเตอร​ทุก​เครื่อง​ที่​เขา​รวม​ใน​ระบบ​น้ี​มี​การ

อัพเดท​ขอมูล​ทุก​เรื่อง​ตล​อด​เวลา

ซึ่ง​อาจ​ไมทัน​การ​ใน​โลก​แบบ​เรี​ยล​ไท​ม” อดัม สมิ​ธ ตําแห​นงFutures Director ของ​กรุป​เอ็ม กลา​ว

AI: ใน​ทาง​กลับ​กัน​ ผู​ตอบ​แบบ​สํารวจ​ได​รายงาน​การ​พัฒนา​และ​การ​ใช​ปัญญา​ประดิ​ษฐ (AI) กัน​อยาง​มาก​มาย​ “พูด​ได

เลย​วา​ เครื่อง​มือ​การ​ตลาด​ที่​ทัน

สมัย​ที่สุด​ใน​ปัจจุบัน​ก็​คือ​ อัลกอ​ริ​ทึม​ขัน้​สูง​ ซึ่ง​ชวย​ให​แบรนด​ตาง​ ๆ ทําการ​วิเคราะห​วา​ตําแหนง​การ​วาง​สื่อ​หรือ​งาน

ครีเอทีฟ​ใด​ให​ผล​ดี​ที่สุด​ที่​ขน​าด

และ​ความเร็ว​หน่ึง​” สมิ​ธกลาว​ “ใน​บรรดา​แอ​ปพลิ​เคชัน่ม​ากม​ายใน​อนาคต​ เรา​คาด​หวัง​วา AI จะ​เขา​มา​ชวย​ตอสู​กับ

การ​โกง​โฆษณา​ ซึ่ง​สามารถ​หลบ​เลี่ยง​วิธี​การ

แก​ปัญหา​ที่​อิง​ตาม​กฎ​แบบ​เดิม​ ๆ”

ขอ​มูล​: ใน​สวน​ของ​การนําขอมูล​ของ​นักการ​ตลาด​มา​ใช​กับ​การ​ลงทุน​ใน​สื่อ​นัน้​ ผู​ตอบ​แบบ​สํารวจ​ระบุ​วา​มี​โอกาส

มากมาย​ที่​จะ​ปรับปรุง​ใน​เรื่อง​น้ี​ โดย

ใน​ปัจจุบัน​ ลูกคา​รับ​รูมาก​ขึ้น​วา​ ขอมูล​ที่​ตน​มี​อยู​หรือ​ได​มา​นัน้​มี​คุณคา​และ​มี​มูล​คา​ แต​ถึง​กระนัน้​ พ​วก​เขา​ก็​ไม​อยาก

เสี่ยง​ที่​จะ​ทําการ​รวบ​รวม​ เก็บ

หรือ​กระจาย​ขอ​มูล​ นอกจาก​น้ี​ ใน​ประเทศ​ขนาด​เล็ก​หลาย​ประ​เทศ​ การ​หา​ขอมูล​นัน้​ทําได​ยาก​ สําหรับ​ใน​สห​รัฐ​ ลูกคา

สวน​ใหญ​อาศัย​ขอมูล​ของ first party เพื่อน​ํา

ไป​ใช​กับ​สื่อ​ดิจิทัล​ และ​บอย​ครัง้​ที่​พวก​เขา​ได​ลงทุน​ใน​ระบบ​จัดการ​ขอ​มูล (data management platform หรือ

DMP) ของ​องค​กร​ แต​ตลาด​อื่น​ ๆ กลับ​ยัง​ตาม

ไมทัน​ดวย​เหตุผล​ที่​แตก​ตาง​กัน​ออก​ไป​ นักการ​ตลาด​ที่​ใช​ขอมูล​ของ first party บอย​ที่สุด​นัน้​ คือ​กลุม​ที่​ให​ความ



สําคัญ​มุง​เนน​ไป​ที่​ผล​งา​น ​ขับ​เคลื่อ​น

โดย​อี​-คอม​เมิ​รซ และ​มัก​จะ​อยู​ใน​วงการ​รถ​ยนต​ การ​เดิน​ทาง​ทอง​เที่ยว​ ธุรกิจ​โรงแรม​และ​บริการ​ ธนาคาร​ หรือ​ซู

เปอร​มารเก็ต​ที่​มี​ระบบ​การ​ขาย​ที่​มี​การ​จัด​การ

ดี

การ​แขงขัน​ดาน​ดิจิทัล​วิ​ดี​โอ​: เน่ืองจาก​การ​วัด​ผู​ชม​วิดีโอ​แบบ​พรีเมียม​ใน​แพลตฟอรม​ตาง​ ๆ ไม​สามารถ​ทําได​เทียบ

เทา​กัน​ใน​ทุก​ตลาด​ กรุป​เอ็ม

จึง​ได​ขอ​ให​ผู​ตอบ​แบบ​สํารวจ​ประเมิน​สัดสวน​ของ​การ​รับ​ชม​วิดีโอ​โฆษณา​ทาง​ทีวี​เมื่อ​เทียบ​กับ​การ​รับ​ชม​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​

ซึ่ง​ผล​ปรากฏ​วา​ การ​รับ​ชม​ทาง​ที​วี​คิด

เป็น​สัดสวน​ราว​สาม​ใน​สี่​ของ​ชัว่โมง​การ​รับ​ชม​วิดีโอ​ทัง้​หมด​ ขณะ​ที่​การ​ชม​วิดีโอ​แบบ​ออนไลน​มี​สัดสวน​ไม​ถึง​หน่ึง​ใน

สาม​ (29%)

เกณฑ​วัด​ & การ​มอง​เห็น​ได​: กรุป​เอ็มเชื่อ​วา​ การ​โฆษณา​ที่​ได​ผล​ตอง​มี​การ​มอง​เห็น​และ​/หรือ​ได​ยิน​ และ​เรา​ก็​ถือ​เป็น

ผูนําใน​การ​กําหนด​แนว​ทาง

ปฏิบัติ​ดาน​การ​มอง​เห็น​โฆษ​ณา (viewability) ผู​ตอบ​แบบ​สํารวจ​รายงาน​วา​ ขณะ​น้ี​อุตสาหกรรม​กําลัง​มี​ความ​คืบ​หน า

ใน​การ​ยก​ระดับ​การ​วัด​ผู​ชม​วิดีโอ​ที่​ผสาน​ทุก

แพ​ลตฟอรม (omni-platform) แต​ขณะ​เดียว​กัน​ ก็​ยัง​คง​มี​การ​ถก​เถียง​กัน​ใน​เรื่อง​ของ​การ​มอง​เห็น​โฆษณา​ โดย​ผู​ที่​มี

ความ​เห็น​ตาง​หลาย​ราย​ระบุ​วา​ โฆษณา​ที่

สามารถ​มอง​เห็น​ได​ 100% ใน​สภาพ​แวดลอม​แบบ​เคลื่อนที่​นัน้​สามารถ​สราง​ความ​หงุดหงิด​ได​ และ​อาจ​สง​ผล​ลบ​ตอ

ประสบการณ​ของ​ผู​บริโภค​ รวม​ไป​ถึง​แบ​รน​ดได

การ​ผลิต​โฆษณา​เอง (in-housing): ผู​ตอบ​แบบ​สํารวจ​กลาว​วา​ เรื่อง​น้ี​ถูก​พูด​ถึง​มากกวา​ทําจริง​ และ​การ​ผลิต​โฆษณา

ใน​หลาย​ประเทศ​ออก​มา​ใน​รูป​แบบ​ของ

การ​ผสม​ผสาน​ กลาว​คือ​ ลูกคา​วางแผน​กลยุทธ​เอง​ แต​ปลอย​ใหการ​จัดการ​เป็น​หน าที่​ของ​เอ​เจน​ซี​ การ​ผลิต​โฆษณา

เอง​โดย​สวน​ใหญ​แลว​นัน้​ จะ​เกิด​ขึ้น​กับ​ลูก​คา

ราย​ใหญ​มาก​ โดย​ใช​ฟังกชัน​โปรแกรม​อัตโนมัติ​ที่​งาย​ที่​สุด

การ​ปรับ​ขึ้น​อัตรา​คา​โฆษณา​: ผู​ตอบ​แบบ​สํารวจ​ได​ระบุ​ถึง​ปัจจัย​สอง​ประการ​ที่​ทําให​ราคา​ปรับ​ตัว​สูง​ขึ้น​ ซึ่ง​ไดแก​ ควา

มตองการ​คอน​เท​นตระดับ​พรีเมียม​ที่

ปลอดภัย​กับ​แบ​รน​ด และ​ความ​ไร​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​วัด OTT และ​แพลตฟอรม​แบบ​เคลื่อน​ที่​ ทัง้​น้ี​ การ​ขาด

inventory ที่​สามารถ​วัด​ได​ทําให​ราคา​ปรับ​ตัว​สูง​ขึ้น

การ​ผูกขาด​โดย​ผู​เลน​สอง​ราย (duopoly): การ​พิจารณา​ภาพ​รวม​ดิจิทัล​ทัว่​โลก​จะ​สมบูรณ​ไม​ได​เลย​ หาก​ไม​ยอมรับ​วา​

กู​เกิล และ​ เฟซบุก ยัง​คง​เป็น



ปัจจัย​ขับ​เคลื่อน​การ​เติบโต​ที่​สําคัญ​ การ​สืบคน​ขอมูล​ใน​กู​เกิลมี​ความ​สําคัญ​สําหรับ​ลูก​คา​ และ​ยู​ทูบ​ก็​มี​ความ​สําคัญ​มาก

ขึ้น​สําหรับ​วิดีโอ​แบบ​ “พรีเมียม​” และ

ถึง​แม​จะ​ยัง​คง​มี​ความ​กังวล​เกี่ยว​กับ​คุณภาพ​ของ programmatic inventory ใน​เครือ​ขา​ย Google Display

Network แต​กู​เกิลก็​กําลัง​หา​ทาง​เยียวยา​เรื่อง​น้ี

อยู​ ขณะ​ที่​ความ​สําเร็จ​ของ​เฟซบุกนัน้​ สวน​หน่ึง​เป็น​เพราะ​การ​โฆษณา​เจาะ​กลุม​วัย​รุน​คน​หนุม​สาว​ผาน​ทาง​อิน​สตรา

แก​รม​ นอกจาก​น้ี​ การ​ลงทุน​ของ​ผู​โฆษณา​ราย

ใหญ​ที่​พุง​ทะยาน​ขึ้น​ใน​ปี​ 2​559-2560 ยัง​ได​ชวย​ให​เฟซบุกมี​สวน​แบง​การ​ลงทุน​ใน​สื่อ​ดิจิทัล​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​สอง​เทา​

(ยกเวน​ใน​ประเทศ​จีน​)

“ระบบ​อัตโนมัติ​และ​คน​เกง​มี​บทบาท​สําคัญ​มาก​ใน​การ​ปฏิวัติ​วงการ​โฆษณา​ยุค​ปัจจุบัน​” เคลลี่​ คลา​รก ซี​อี​โอ​ กรุป​เอ็ม

โก​ลบ​อล กลาว​ “หน่ึง​ใน​ขอ

ดอย​ของ​ความ​รู​ความ​เชี่ยวชาญ​เฉพาะ​ดาน​ก็​คือ​ การ​เพิ่ม​ขึ้น​ของ​ผู​เชี่ยวชาญ​ที่​รูมาก​ขึ้น​ ๆ ใน​เรื่อง​ที่​เล็ก​ลง​ ๆ เรา​ตอง

ใช​ระบบ​อัตโนมัติ​เพื่อ​ปลด

ปลอย​พลัง​สม​อง​ คน​เกง​จึง​จะ​สามารถ​มอง​ขาม​ระบบ​นิเวศ​โดย​รวม​ เพื่อ​ชวย​ให​ลูกคา​ใช​ผลลัพธ​ระยะ​สัน้​ให​เกิด

ประโยชน​มาก​ที่​สุด​ และ​สราง​มูลคา​ของ​แบ​รน​ดใน

ระยะ​ยาว​”

เกี่ยว​กับ GroupM

GroupM เป็น​บริษทั​บริหาร​จัดการ​การ​ลงทุน​ดาน​สื่อ​ชัน้​นําระดับ​โลก​ ภาย​ใต​กลุม WPP ซึ่ง​มี​บริษทั​ใน​เครือ​ได​แก
Mindshare, MediaCom,
Wavemaker, Essence และ m/Six รวม​ทัง้ Xaxis แพลตฟอรม​การ​จัดการ​ขอมูล​ดาน​ดิจิทัล​แบบ​โปรแกรม​เม​ตริ​ก

โดย​ดูแล​บริหาร​เงิน​ลงทุน​มาก​กวา​ 1.​08 แสน​ลา​น

ดอลลาร​สหรัฐ​ตอ​ปี​ของ​ผู​โฆษณา​ราย​ใหญ​ของ​โลก​หลาย​ราย GroupM สราง​ความ​ได​เปรียบ​ให​แก​ลูกคา​ดวย​การ​มอบ

ขอมูล​เชิง​ลึก​เกี่ยว​กับ​ตลาด​สื่อ​และ​ผู​บริ​โภค

นอกจาก​นัน้​ยัง​สนับสนุน​เอ​เจน​ซี่​และ​ลูกคา​ดวย​ความ​เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​ซื้อ​ขาย​ ขอ​มูล​ เทคโนโลยี​ และ​บริการ​เฉพาะ

ทาง​ ซึ่ง​รวม​ถึง​บริการ​โทรทัศน​ที่​สา​มาร​ถ

ระบุ​ตัว​ตน​ของ​ผู​ชม​ได​ คอน​เท​นต และ​กีฬา GroupM ทํางาน​รวม​กับ Kantar ซึ่ง​เป็นก​ลุม​บริหาร​จัดการ​การ​ลงทุน

ดาน​ขอมูล​ใน​เครือ WPP อยาง​ใกล​ชิด​ โดย

ราย​ได​ของ GroupM และ Kantar รวม​กัน​คิด​เป็น​สัดสวน​เกือบ​ 50% ของ​ราย​ได​กวา​ 1.​9 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​สหรัฐ​ขอ

งก​ลุม WPP ทัง้​น้ี GroupM มุง​นําเส​นอ​ความ

ได​เปรียบ​ใน​ตลาด​อยาง​เหนือ​ชัน้​ให​แก​ลูก​คา​ ผู​ถือ​ประโยชน​รวม​ และ​บุคลากร​ขอ​งบ​ริ​ษทั

เรียน​รู​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ GroupM ได​ที่ www.groupm.com



ติด​ตาม @GroupMWorldwide ทาง​ทวิ​ตเต​อร

ติด​ตาม GroupM บน LinkedIn ได​ทาง https://www.linkedin.com/company/groupm

สื่อมวลชน​ติด​ตอ​:

David.Grabert@GroupM.com
+1 212.297.8092

Samanta.Kops@GroupM.com
+1 917.421.3019
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