
‘กรุง​ศรี​ คอนซูมเมอร​’ ​ผนึก​กําลัง​ ‘โฮม​โปร​’ ​รุก​ตลาด

ครัง้​ใหญ​ ชู​บิก๊ ดาตา​ ปรับ​โมเดล​ธุรกิจ​ พ​ลิ​กโฉม​ผลิต

ภัณฑ​ บริการ​ เจาะ​ตลาด​ครบ​ทุก​เซ​กเมน​ต ตัง้​เป า

ยอด​บัตร​ 14,000 ลาน​บาท

กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ผูนําใน​ธุรกิจ​บัตร​เครดิต​และ​สิน​เชื่อ​สวน​บุคคล​ จับ​มือ​โฮม​โปร​ ผูนําใน​ธุรกิจ​วัสดุ​กอสราง​และ

อุปกรณ​ตกแตง​บาน​ครบ​วง​จร​ ประกาศ​ขยาย​ความ​รวม​มือ​ทาง​ธุรกิจ​ครัง้​สําคัญ​ ดึง​บิก๊ ดาตา​ เจาะ​ความ​ตองการ​ลูก​คา​

นํามา​ปรับ​โมเดล​ธุรกิจ​ พ​รอม​พัฒนา​นวัตกรรม​ผลิต​ภัณฑ​ ปรับ​โฉม​บัตร​เครดิต​ โฮม​โปร​ วี​ซา​ แพลทินัม​ พ​รอม​เปิด​ตัว

บัตร​เครดิต​และ​บัตร​สิน​เชื่อ​ใหม​รุก​ตลาด​ครบ​ทุก​เซ​กเมน​ต – บัตร​เครดิต​กรุง​ศรี​ โฮม​โปร​ คอ​รปอ​เรท​ การด​ บัตร​โฮม

โปร​ เฟิรสชอย​ส และ​บัตร​เม​กา​โฮม​ เฟิรสชอย​ส ตอบ​โจทย​ทัง้​ลูกคา​บุคคล​ และ​ลูกคา​องค​กร​ ชู​สิทธิ​ประโยชน​ใหม​ที่

แตก​ตาง​ทัง้​ระบบ​รายงาน​สรุป​คา​ใช​จาย​อัตโนมัติ​สําหรับ​องคกร​ ควา​มคุม​คา​ใน​รูป​แบบ​สวน​ลด​ เครดิต​เงิน​คืน​ และ​สิทธิ

แบง​จาย​ 0% ทุก​รายการ​ทัง้​หาง​โฮม​โปร​และ​เม​กา​โฮม​ นาน​สูงสุด​ถึง​ 12 เดือน​ ตัง้​เป า​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ครอบคลุม​ทุก​เซ

กเมน​ตทัว่​ไทย​ คาด​จํานวน​ผู​ถือ​บัตร​ใหม​ และ​ยอด​ใช​จาย​เติบ​โต​ 10-20% ตอ​ปี​ ดัน​ยอด​ใช​จาย​บัตร​เครดิต​และ​ยอด

สิน​เชื่อ​ทะ​ลุ​ 14,000 ลาน​บาท​ ภายใน​สิน้​ปี​ พ​รอม​สราง​ความ​เติบโต​ทาง​ธุรกิจ​ของ​สอง​พันธมิตร​ตอ​เน่ือง

นาย​ฐากร​ ปิยะ​พันธ​ ประธาน​กรรม​การ​ กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร เปิด​เผย​ถึง​ความ​รวม​มือ​ทาง​ธุรกิจ​ระ​หวาง​ กรุง​ศรี​ คอน

ซูม​เม​อร และ​ บริษทั​ โฮม​ โปร​ดัก​ส เซ็น​เตอร​ จํากัด​ (มหา​ชน​) ใน​งาน​เปิด​ตัว​บัตร​เครดิต​ และ​บัตร​สิน​เชื่อ​ใหม​ลาสุด

ของ​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ซึ่ง​จัด​ขึ้น​ที่​โรงแรม​ดับเบิล้​ยู​วา​ “ก​รุ​งศรี​ คอน​ซูม​เม​อร เชื่อ​มัน่​ใน​การ​สราง​ธุรกิจ​ให​เติบโต

เคียง​คู​กับ​พันธ​มิตร​ และ​มุง​เนน​ความ​เป็น​ผูนําใน​การ​ใช​เทคโนโลยี​เพื่อ​สรางสรรค​นวัตกรรม​การ​เงิน​ใหมๆ​ เพื่อ​ผู

บริโภค​อยาง​แท​จริง​ ใน​โอกาส​ที่​โฮม​โปร​ไว​วางใจ​ให​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร เป็น​ผู​ให​บริการ​ทางการ​เงิน​มายา​วนา​นก​วา​

17 ปี​ กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร และ​โฮม​โปร​ จึง​รวม​กัน​ปรับ​โมเดล​การ​ให​บริการ​ทางการ​เงิน​ให​สอดคลอง​กับ​สภาวะ​การ

ดําเนิน​ธุรกิจ​ที่​เปลี่ยนแปลง​ไป​ โดย​นําเทคโนโลยี​การ​วิเคราะห​ขอมูล​ลูกคา​เชิง​ลึก​มา​ใช​พัฒนา​นวัตกรรม​ผลิต​ภัณฑ​

บริการ​ และ​สิทธิ​ประโยชน​ตาง​ ๆ เพื่อ​สราง​ประสบการณ​ที่​ตรง​ใจ​ลูกคา​บุคคล​และ​ลูกคา​องคกร​ยิ่ง​ขึ้น​ ทัง้​น้ี​ จาก​ขอมูล

พฤติกรรม​การ​ใช​จาย​ของ​ลูกคา​ทัง้​จาก​ออฟ​ไลน​และ​ออนไลน​ ชี้​ให​เห็น​ถึง​โอกาส​ใน​การ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ให​หลาก​หลาย

ขึ้น​ กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร จึง​ขยาย​ความ​รวม​มือ​กับ​โฮม​โปร​ โดย​นอกจาก​จะ​ปรับ​โฉม​และ​สิทธิ​ประโยชน​หลัก​ของ​บัตร

เครดิต​ โฮม​โปร​ วี​ซา​ แพลทินัม​ ที่​มี​อยู​เดิม​ให​ตรง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​วัย​ทํางาน​ที่​มี​ครอบ​ครัว​ อยาก​บริหาร
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ราย​จาย​การ​ตกแตง​บาน​ให​คุม​คา​ยิ่ง​ขึ้น​แลว​ ยัง​ได​สรางสรรค​ผลิต​ภัณฑ​บัตร Co-brand ใหม​ลาสุด​เพิ่ม​อีก​ 3 บัตร​ ได

แก​ บัตร​เครดิต​กรุง​ศรี​ โฮม​โปร​ คอ​รปอ​เรท​ การด​ สําหรับ​กลุม​ลูกคา​องคกร​ที่​ตองการ​ระบบ​รายงาน​คา​ใช​จาย​เพื่อ​การ

บริหาร​การ​เงิน​ งบ​ประมาณ​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ และ​ บัตร​โฮม​โปร​ เฟิรสชอย​ส และ​บัตร​เม​กา​โฮม​ เฟิรสชอย​ส ที่​ตอบ

โจทย​ความ​ตองการ​ของ​กลุม​ลูกคา​ของ​หาง​โฮม​โปร​ที่​ผลิตภัณฑ​การ​เงิน​ใน​ปัจจุบัน​ยัง​ไม​รอง​รับ​ โดย​เป็น​บัตร​สิน​เชื่อ​ที่

มอบ​สิทธิ​แบง​จาย​ราย​เดือน​ได​สูงสุด​ถึง​ 12 เดือน​ โดย​ไมมี​ดอก​เบีย้​ เหมาะ​กับ​กลุม​คน​รุน​ใหม​วัย​เริ่ม​ทํางาน​ที่​สนใจ

เรื่อง​การ​ตกแตง​ดูแล​บาน​หรือ​คอน​โด​และ​ตองการ​บริหาร​เงิน​อยาง​ชาญ​ฉลาด​ โดย​ได​ทุม​งบ​ประมาณ​สําหรับ​การ​พัฒนา

ผลิตภัณฑ​บัตร​ใหม​และ​รายการ​สง​เสริม​การ​ตลาด​ถึง​กวา​ 100 ลาน​บาท​”

นาย​คุณ​วุฒิ​ ธรรม​พรหม​กุล​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ โฮม​ โปร​ดัก​ส เซ็น​เตอร​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ​ “โฮม​โปร​”

กลาว​เพิ่ม​เติม​ถึง​ความ​รวม​มือ​ทาง​ธุรกิจ​ระหวาง​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร และ​โฮม​โปร​ วา​ “บริษทั​ โฮม​ โปร​ดัก​ส เซ็น

เตอร​ จํากัด​ (มหา​ชน​) ผูนําใน​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ และ​อุปกรณ​ตกแตง​บาน​ครบ​วง​จร​ มุง​เนน​จุดยืน​การ​เป็น​ผู​นําดาน Home

Solution and Living Experience ใน​ประเทศ​ไทย​ สําหรับ​ใน​ปี​ 2​562 น้ี​ บริษทัฯ​ มุง​ปรับ​กลยุทธ​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ

ให​สอดคลอง​กับ​สภาพ​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ที่​เปลี่ยนแปลง​ไป​ โดย​การ​มุง​เนน​เรื่อ​ง Customer Centric พัฒนา​พันธมิตร

ทาง​ธุรกิจ​ใน​การ​พัฒนา​รูป​แบบ​นวัตกรรม​ของ​สินคา​บริการ​ พ​รอม​พัฒนา​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ให​หลาก​หลาย​ ผาน

แบรนด​โฮม​โปร​และ​เม​กา​โฮม​ สราง​ประสบการณ​ที่​ดี​ให​กับ​ลูกคา​ใน​การ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​สินคา​ได​ทุก​ชอง​ทาง (Omni-

Channel) ตอกยํ้าผูนําธุรกิจ​เกี่ยว​กับ​เรื่อง​บาน​ครบ​วงจร​ตัว​จริง

ปัจจุบัน​ โฮม​โปร​ มี​สมาชิก​โฮม​การด​ประ​มา​ณ 3.​8 ลาน​คน​ มี​ยอด​ขาย​จาก​สมาชิก​สูง​ถึง​ 9​2% โดย​มี​สัดสวน​สมาชิก

บัตร​ใน​กทม​.​ 43% และ​ตาง​จัง​หวัด​ 57% และ​มี​จํานวน​สมาชิก​ที่มา​ซื้อ​สินคา​เมื่อ​เทียบ​ตอ​ปี​ประ​มา​ณ 63% ตอ​ปี​ หรือ

ประมาณ​ 2​.​4​ ลาน​ราย​ โดย​เฉลี่ย​ยอด​ซื้อ​ประมาณ​ 2​2,000 บาท​ ตอ​คน​ตอ​ปี​ และ​มี​ยอด​การ​ชําระ​โดย​ใช​บัตร​เครดิต

กวา​ 65%โดย​มี​สัดสวน​การ​ผอน​ชําระ​กวา​ 2​0% จาก​ขอมูล​ดัง​กลาว​ ทําให​โฮม​โปร​ เห็น​แนวทาง​ที่​จะ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา

ทัง้​กรุง​เทพ​ และ​ตาง​จัง​หวัด​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ตาม​ไลฟ ​สไตล​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​ทาง​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม

อร ใช​เทคโนโลยี​เพื่อ​สรางสรรค​นวัตกรรม​การ​เงิน​ใหมๆ​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ผู​บริโภค​ใน​สังคม​ไร​เงินสด​อยาง​แท​จริง​ จึง​ได

เกิด​ความ​รวม​มือ​ใน​ครัง้​น้ี​ขึ้น​ และ​รูสึก​ยินดี​เป็น​อยาง​ยิ่ง​ที่​ได​ขยาย​ความ​รวม​มือ​กับ​พันธมิตร​ที่​เป็น​ผู​ให​บริการ​ทางการ

เงิน​ชัน้​นําอยาง​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ตลอด​ระยะ​เวลา​กวา​ 17 ปี​ และ​เชื่อ​มัน่​วา​ผลิตภัณฑ​บัตร​เครดิต​และ​บัตร​สิน​เชื่อ

ใหม​ จะ​ชวย​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ที่​แตก​ตาง​กัน​ของ​ทัง้​ลูกคา​เฉ​พา​ะกลุม (Commercial) และ​ลูกคา​บุคคล​ของ​ทัง้

โฮม​โปร​ และ​เม​กา​โฮม​ที่​มี​เครือ​ขาย​กวา​ 100 สาขา​ได​เป็น​อยาง​ดี​และ​ชวย​สราง​ประสบการณ​ที่​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ ให​กับ​ลูกคา

ของ​ทัง้​สอง​บริษทั​”

บัตร​เครดิต​และ​บัตร​สิน​เชื่อ Co-brand ภาย​ใต​ความ​รวม​มือ​ระหวาง​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร และ​ บมจ.​ โฮม​ โปร​ดัก​ส

เซ็น​เตอร​ ประกอบ​ดวย​ 1.​ บัตร​เครดิต​ โฮม​โปร​ วี​ซา​ แพลทินัม​ บัตร​ที่​มอบ​สวนลด​ที่​ดี​ที่สุด​ที่​โฮม​โปร​ พ​รอม​สิทธิ

ประโยชน​สุด​คุม​เพื่อ​ตอบ​สนอง​ไลฟ ​สไตล​ใน​เรื่อง​บาน​และ​การ​ใช​ชีวิต​สําหรับ​คน​รัก​บา​น ​เชน​ รับ​สวน​ลด​ 3% ทุก

รายการ​สิน​คา​, รับ​สวนลด​เพิ่ม​สูง​สุด​ 13% เมื่อ​ใช​จาย​ผาน​บัตร​และ​แลก​คะแนน​สะสม​เทา​ยอด​ใช​จาย​ และ​รับ​สิทธิ ์​ผอน​



0% นา​น ​4 เดือน​ ที่​โฮม​โปร​ทุก​สาขา​ 2​.​ บัตร​เครดิต​ กรุง​ศรี​ โฮม​โปร​ คอ​รปอ​เรท​ การด​ บัตร​เครดิต​ระดับ​องคกร​ที่

ชวย​บริหาร​การ​เงิน​อยาง​มือ​อา​ชีพ​ ดวย​ระบบ​รายงาน​สรุป​คา​ใช​จาย​อัตโนมัติ​ พ​รอม​สิทธิ​ประโยชน​ครบ​ครัน​ เชน​ รับ

สวน​ลด​ 3% ทุก​รายการ​สิน​คา​, รับ​สิทธิ ์​ผอน​ 0% นา​น ​4 เดือน​,รับ​สวน​ลด​ 5% เมื่อ​ใช​บริการ​โฮม​เซอร​วิ​ส ที่​รวม​ราย

การ​ 3.​ บัตร​โฮม​โปร​ เฟิรสชอย​ส บัตร​สิน​เชื่อ​ที่​มอบ​สิทธิ​ผอน​ 0% ทุก​รายการ​สิน​คา​ นาน​สูง​สุด​ 12 เดือน​ ที่​โฮม​โปร

ทุก​สา​ขา​ และ​ 4.​ บัตร​เม​กา​โฮม​ เฟิรสชอย​ส บัตร​สิน​เชื่อ​ที่​มอบ​สิทธิ​ผอน​ 0% ทุก​รายการ​สิน​คา​ นาน​สูง​สุด​ 12 เดือน​

ที่​หาง​เม​กา​โฮม​ทุก​สา​ขา

“ดวย​นวัตกรรม​ผลิตภัณฑ​ทางการ​เงิน​ที่​หลาก​หลาย​ ตอบ​โจทย​ลูกคา​ทุก​เซ​กเมน​ตได​อยาง​ตรง​ใจ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ควา

มสนับสนุน​จาก​พันธมิตร​ที่​แข็งแกรง​อยาง​โฮม​โปร​ที่​มี​เครือ​ขาย​กวา​ 100 สา​ขา​ รวม​ถึง​การนําเทคโนโลยี​ที่​ทัน​สมัย

และ​การ​วิเคราะห​ขอมูล​เชิง​ลึก​มา​ใช​ เพื่อ​นําเสนอ​ผลิต​ภัณฑ​ บริการ​และ​สิทธิ​ประโยชน​ใหม​ ๆ ที่​ตรง​กับ​ความ​ตองการ

ของ​ลูกคา​แตละ​กลุม​อยาง​แท​จริง​ กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร จึง​คาด​วา​ บัตร​เครดิต​และ​บัตร​สิน​เชื่อ​ใหม​น้ี​จะ​ได​รับ​การ​ตอบ

รับ​เป็น​อยาง​ดี​ โดย​ตัง้​เป า​จํานวน​บัตร​ใหม​ 120,000 ใบ​ สําหรับ​บัตร​เครดิต​โฮม​โปร​ วี​ซา​ แพลทินัม​ บัตร​เครดิต​กรุง​ศรี​

โฮม​โปร​ คอ​รปอ​เรท​ การด​ และ​จํานวน​บัตร​ใหม​ 50,000 ใบ​สําหรับ​บัตร​โฮม​โปร​ เฟิรสชอย​ส และ​บัตร​เม​กา​โฮม​

เฟิรสชอย​ส และ​คาด​หวัง​ยอด​ใช​จาย​ผาน​บัตร​และ​ยอด​สิน​เชื่อ​ 14,000 ลาน​บาท​ อัตรา​เติบโต​ทัง้​ใน​เรื่อง​จํานวน​ผู​ถือ

บัตร​ และ​ยอด​ใช​จาย​ อยาง​น อย​ 10-20% ตอ​ปี​ โดย​ใน​อนาคต​ กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร และ​โฮม​โปร​ ยัง​มี​แผน​จะ​รวม

กัน​นําเสนอ​บริการ​ใหมๆ​ เชน​ การ​ให​สิน​เชื่อ​แบบ Information-based Lending ที่​จะ​นําขอมูล​พฤติกรรม​การ​ใช​จาย

ของ​ลูก​คา​ มา​เป็น​ขอมูล​ใน​การ​พิจารณา​สิน​เชื่อ​ เพื่อ​เปิด​กวาง​ให​กลุม​ลูกคา​ที่​ไมมี​เอกสาร​แสดง​ราย​ไดที่​ชัด​เจ​น ​เขา​ถึง

ผลิตภัณฑ​ทางการ​เงิน​ได​งาย​ขึ้น​ หรือ​นําขอมูล​มา​ใช​ใน​การ​พิจารณา​ปรับ​เพิ่ม​วงเงิน​อัต​โน​มัติ​ หรือ​นําเสนอ​รายการ​สง

เสริม​การ​ตลาด​ที่​เหมาะ​สม​กับ​ลูกคา​แตละ​คน​ยิ่ง​ขึ้น​ เพื่อ​รวม​กัน​สราง​ประสบการณ​ใหม​ที่​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ ให​กับ​ลูกคา​ของ​ทัง้

กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร และ​โฮม​โปร​ และ​สราง​ธุรกิจ​ของ​ทัง้​สอง​บริษทั​ให​เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน​” นาย​ฐากร​ กลาว​สรุป


