
‘กรุงศรี คอนซูมเมอร’ ผนึกกําลัง ‘โฮมโปร’ รุกตลาด

ครัง้ใหญ ชูบิก๊ ดาตา ปรับโมเดลธุรกิจ พลิกโฉมผลิต

ภัณฑ บริการ เจาะตลาดครบทุกเซกเมนต ตัง้เป า

ยอดบัตร 14,000 ลานบาท

กรุงศรี คอนซูมเมอร ผูนําในธุรกิจบัตรเครดิตและสินเชื่อสวนบุคคล จับมือโฮมโปร ผูนําในธุรกิจวัสดุกอสรางและ

อุปกรณตกแตงบานครบวงจร ประกาศขยายความรวมมือทางธุรกิจครัง้สําคัญ ดึงบิก๊ ดาตา เจาะความตองการลูกคา

นํามาปรับโมเดลธุรกิจ พรอมพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ ปรับโฉมบัตรเครดิต โฮมโปร วีซา แพลทินัม พรอมเปิดตัว

บัตรเครดิตและบัตรสินเชื่อใหมรุกตลาดครบทุกเซกเมนต – บัตรเครดิตกรุงศรี โฮมโปร คอรปอเรท การด บัตรโฮม

โปร เฟิรสชอยส และบัตรเมกาโฮม เฟิรสชอยส ตอบโจทยทัง้ลูกคาบุคคล และลูกคาองคกร ชูสิทธิประโยชนใหมที่

แตกตางทัง้ระบบรายงานสรุปคาใชจายอัตโนมัติสําหรับองคกร ความคุมคาในรูปแบบสวนลด เครดิตเงินคืน และสิทธิ

แบงจาย 0% ทุกรายการทัง้หางโฮมโปรและเมกาโฮม นานสูงสุดถึง 12 เดือน ตัง้เป าขยายฐานลูกคาครอบคลุมทุกเซ

กเมนตทัว่ไทย คาดจํานวนผูถือบัตรใหม และยอดใชจายเติบโต 10-20% ตอปี ดันยอดใชจายบัตรเครดิตและยอด

สินเชื่อทะลุ 14,000 ลานบาท ภายในสิน้ปี พรอมสรางความเติบโตทางธุรกิจของสองพันธมิตรตอเน่ือง

นายฐากร ปิยะพันธ ประธานกรรมการ กรุงศรี คอนซูมเมอร เปิดเผยถึงความรวมมือทางธุรกิจระหวาง กรุงศรี คอน

ซูมเมอร และ บริษทั โฮม โปรดักส เซ็นเตอร จํากัด (มหาชน) ในงานเปิดตัวบัตรเครดิต และบัตรสินเชื่อใหมลาสุด

ของกรุงศรี คอนซูมเมอร ซึ่งจัดขึ้นที่โรงแรมดับเบิล้ยูวา “กรุงศรี คอนซูมเมอร เชื่อมัน่ในการสรางธุรกิจใหเติบโต

เคียงคูกับพันธมิตร และมุงเนนความเป็นผูนําในการใชเทคโนโลยีเพื่อสรางสรรคนวัตกรรมการเงินใหมๆ เพื่อผู

บริโภคอยางแทจริง ในโอกาสที่โฮมโปรไววางใจใหกรุงศรี คอนซูมเมอร เป็นผูใหบริการทางการเงินมายาวนานกวา

17 ปี กรุงศรี คอนซูมเมอร และโฮมโปร จึงรวมกันปรับโมเดลการใหบริการทางการเงินใหสอดคลองกับสภาวะการ

ดําเนินธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงไป โดยนําเทคโนโลยีการวิเคราะหขอมูลลูกคาเชิงลึกมาใชพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ

บริการ และสิทธิประโยชนตาง ๆ เพื่อสรางประสบการณที่ตรงใจลูกคาบุคคลและลูกคาองคกรยิ่งขึ้น ทัง้น้ี จากขอมูล

พฤติกรรมการใชจายของลูกคาทัง้จากออฟไลนและออนไลน ชี้ใหเห็นถึงโอกาสในการขยายฐานลูกคาใหหลากหลาย

ขึ้น กรุงศรี คอนซูมเมอร จึงขยายความรวมมือกับโฮมโปร โดยนอกจากจะปรับโฉมและสิทธิประโยชนหลักของบัตร

เครดิต โฮมโปร วีซา แพลทินัม ที่มีอยูเดิมใหตรงกับความตองการของลูกคาวัยทํางานที่มีครอบครัว อยากบริหาร
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รายจายการตกแตงบานใหคุมคายิ่งขึ้นแลว ยังไดสรางสรรคผลิตภัณฑบัตร Co-brand ใหมลาสุดเพิ่มอีก 3 บัตร ได

แก บัตรเครดิตกรุงศรี โฮมโปร คอรปอเรท การด สําหรับกลุมลูกคาองคกรที่ตองการระบบรายงานคาใชจายเพื่อการ

บริหารการเงิน งบประมาณอยางมีประสิทธิภาพ และ บัตรโฮมโปร เฟิรสชอยส และบัตรเมกาโฮม เฟิรสชอยส ที่ตอบ

โจทยความตองการของกลุมลูกคาของหางโฮมโปรที่ผลิตภัณฑการเงินในปัจจุบันยังไมรองรับ โดยเป็นบัตรสินเชื่อที่

มอบสิทธิแบงจายรายเดือนไดสูงสุดถึง 12 เดือน โดยไมมีดอกเบีย้ เหมาะกับกลุมคนรุนใหมวัยเริ่มทํางานที่สนใจ

เรื่องการตกแตงดูแลบานหรือคอนโดและตองการบริหารเงินอยางชาญฉลาด โดยไดทุมงบประมาณสําหรับการพัฒนา

ผลิตภัณฑบัตรใหมและรายการสงเสริมการตลาดถึงกวา 100 ลานบาท”

นายคุณวุฒิ ธรรมพรหมกุล กรรมการผูจัดการ บริษทั โฮม โปรดักส เซ็นเตอร จํากัด (มหาชน) หรือ “โฮมโปร”

กลาวเพิ่มเติมถึงความรวมมือทางธุรกิจระหวางกรุงศรี คอนซูมเมอร และโฮมโปร วา “บริษทั โฮม โปรดักส เซ็น

เตอร จํากัด (มหาชน) ผูนําในธุรกิจคาปลีก และอุปกรณตกแตงบานครบวงจร มุงเนนจุดยืนการเป็นผูนําดาน Home

Solution and Living Experience ในประเทศไทย สําหรับในปี 2562 น้ี บริษทัฯ มุงปรับกลยุทธการดําเนินธุรกิจ

ใหสอดคลองกับสภาพการดําเนินธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงไป โดยการมุงเนนเรื่อง Customer Centric พัฒนาพันธมิตร

ทางธุรกิจในการพัฒนารูปแบบนวัตกรรมของสินคาบริการ พรอมพัฒนาชองทางการจัดจําหนายใหหลากหลาย ผาน

แบรนดโฮมโปรและเมกาโฮม สรางประสบการณที่ดีใหกับลูกคาในการตัดสินใจซื้อสินคาไดทุกชองทาง (Omni-

Channel) ตอกยํ้าผูนําธุรกิจเกี่ยวกับเรื่องบานครบวงจรตัวจริง

ปัจจุบัน โฮมโปร มีสมาชิกโฮมการดประมาณ 3.8 ลานคน มียอดขายจากสมาชิกสูงถึง 92% โดยมีสัดสวนสมาชิก

บัตรในกทม. 43% และตางจังหวัด 57% และมีจํานวนสมาชิกที่มาซื้อสินคาเมื่อเทียบตอปีประมาณ 63% ตอปี หรือ

ประมาณ 2.4 ลานราย โดยเฉลี่ยยอดซื้อประมาณ 22,000 บาท ตอคนตอปี และมียอดการชําระโดยใชบัตรเครดิต

กวา 65%โดยมีสัดสวนการผอนชําระกวา 20% จากขอมูลดังกลาว ทําใหโฮมโปร เห็นแนวทางที่จะขยายฐานลูกคา

ทัง้กรุงเทพ และตางจังหวัด เพื่อตอบสนองความตองการของลูกคาตามไลฟ สไตลมากขึ้น ซึ่งทางกรุงศรี คอนซูมเม

อร ใชเทคโนโลยีเพื่อสรางสรรคนวัตกรรมการเงินใหมๆ เพื่อตอบโจทยผูบริโภคในสังคมไรเงินสดอยางแทจริง จึงได

เกิดความรวมมือในครัง้น้ีขึ้น และรูสึกยินดีเป็นอยางยิ่งที่ไดขยายความรวมมือกับพันธมิตรที่เป็นผูใหบริการทางการ

เงินชัน้นําอยางกรุงศรี คอนซูมเมอร ตลอดระยะเวลากวา 17 ปี และเชื่อมัน่วาผลิตภัณฑบัตรเครดิตและบัตรสินเชื่อ

ใหม จะชวยตอบโจทยความตองการที่แตกตางกันของทัง้ลูกคาเฉพาะกลุม (Commercial) และลูกคาบุคคลของทัง้

โฮมโปร และเมกาโฮมที่มีเครือขายกวา 100 สาขาไดเป็นอยางดีและชวยสรางประสบการณที่ดียิ่งขึ้น ใหกับลูกคา

ของทัง้สองบริษทั”

บัตรเครดิตและบัตรสินเชื่อ Co-brand ภายใตความรวมมือระหวางกรุงศรี คอนซูมเมอร และ บมจ. โฮม โปรดักส

เซ็นเตอร ประกอบดวย 1. บัตรเครดิต โฮมโปร วีซา แพลทินัม บัตรที่มอบสวนลดที่ดีที่สุดที่โฮมโปร พรอมสิทธิ

ประโยชนสุดคุมเพื่อตอบสนองไลฟ สไตลในเรื่องบานและการใชชีวิตสําหรับคนรักบาน เชน รับสวนลด 3% ทุก

รายการสินคา, รับสวนลดเพิ่มสูงสุด 13% เมื่อใชจายผานบัตรและแลกคะแนนสะสมเทายอดใชจาย และรับสิทธิ ์ผอน



0% นาน 4 เดือน ที่โฮมโปรทุกสาขา 2. บัตรเครดิต กรุงศรี โฮมโปร คอรปอเรท การด บัตรเครดิตระดับองคกรที่

ชวยบริหารการเงินอยางมืออาชีพ ดวยระบบรายงานสรุปคาใชจายอัตโนมัติ พรอมสิทธิประโยชนครบครัน เชน รับ

สวนลด 3% ทุกรายการสินคา, รับสิทธิ ์ผอน 0% นาน 4 เดือน,รับสวนลด 5% เมื่อใชบริการโฮมเซอรวิส ที่รวมราย

การ 3. บัตรโฮมโปร เฟิรสชอยส บัตรสินเชื่อที่มอบสิทธิผอน 0% ทุกรายการสินคา นานสูงสุด 12 เดือน ที่โฮมโปร

ทุกสาขา และ 4. บัตรเมกาโฮม เฟิรสชอยส บัตรสินเชื่อที่มอบสิทธิผอน 0% ทุกรายการสินคา นานสูงสุด 12 เดือน

ที่หางเมกาโฮมทุกสาขา

“ดวยนวัตกรรมผลิตภัณฑทางการเงินที่หลากหลาย ตอบโจทยลูกคาทุกเซกเมนตไดอยางตรงใจมากยิ่งขึ้น ควา

มสนับสนุนจากพันธมิตรที่แข็งแกรงอยางโฮมโปรที่มีเครือขายกวา 100 สาขา รวมถึงการนําเทคโนโลยีที่ทันสมัย

และการวิเคราะหขอมูลเชิงลึกมาใช เพื่อนําเสนอผลิตภัณฑ บริการและสิทธิประโยชนใหม ๆ ที่ตรงกับความตองการ

ของลูกคาแตละกลุมอยางแทจริง กรุงศรี คอนซูมเมอร จึงคาดวา บัตรเครดิตและบัตรสินเชื่อใหมน้ีจะไดรับการตอบ

รับเป็นอยางดี โดยตัง้เป าจํานวนบัตรใหม 120,000 ใบ สําหรับบัตรเครดิตโฮมโปร วีซา แพลทินัม บัตรเครดิตกรุงศรี

โฮมโปร คอรปอเรท การด และจํานวนบัตรใหม 50,000 ใบสําหรับบัตรโฮมโปร เฟิรสชอยส และบัตรเมกาโฮม

เฟิรสชอยส และคาดหวังยอดใชจายผานบัตรและยอดสินเชื่อ 14,000 ลานบาท อัตราเติบโตทัง้ในเรื่องจํานวนผูถือ

บัตร และยอดใชจาย อยางน อย 10-20% ตอปี โดยในอนาคต กรุงศรี คอนซูมเมอร และโฮมโปร ยังมีแผนจะรวม

กันนําเสนอบริการใหมๆ เชน การใหสินเชื่อแบบ Information-based Lending ที่จะนําขอมูลพฤติกรรมการใชจาย

ของลูกคา มาเป็นขอมูลในการพิจารณาสินเชื่อ เพื่อเปิดกวางใหกลุมลูกคาที่ไมมีเอกสารแสดงรายไดที่ชัดเจน เขาถึง

ผลิตภัณฑทางการเงินไดงายขึ้น หรือนําขอมูลมาใชในการพิจารณาปรับเพิ่มวงเงินอัตโนมัติ หรือนําเสนอรายการสง

เสริมการตลาดที่เหมาะสมกับลูกคาแตละคนยิ่งขึ้น เพื่อรวมกันสรางประสบการณใหมที่ดียิ่งขึ้น ใหกับลูกคาของทัง้

กรุงศรี คอนซูมเมอร และโฮมโปร และสรางธุรกิจของทัง้สองบริษทัใหเติบโตอยางยัง่ยืน” นายฐากร กลาวสรุป


