
กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ชวน​คน​รุน​ใหม​ “ใช​เงิน​เป็น​”

ตอย​อด​โครง​การ​ “ฉลาด​คิด​ ฉลาด​ใช​” ให​ความ​รู​ทาง

การ​เงิน

กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ผูนําใน​ธุรกิจ​บัตร​เครดิต​และ​สิน​เชื่อ​บุคคล​ เปิด​ตัว​โครง​การ​ “ฉลาด​คิด​ ฉลาด​ใช​” ภาย​ใต​แนว

คิด​ “ใช​เงิน​เป็น​ เห็น​ทาง​รวย​” โครงการ​ให​ความ​รู​ดาน​การ​บริหาร​เงิน​สําหรับ​บุคคล​ทัว่​ไป​ และ​นักศึกษา​มหา​วิทยา​ลัย​

หวัง​สง​เสริม​ให​คน​รุน​ใหม​มี​วินัย​ทางการ​เงิน​ที่​ดี​ ลด​ปัญหา​หน้ี​ครัว​เรือ​น ​เผย​กลุม​คน​รุน​ใหม​ มี​แนว​โนม​ ใช​จาย​บอย

ครัง้​ และ​มี​อัตรา​การ​เติบโต​ของ​การ​ใช​จาย​ตอ​ปี​สูง​กวา​กลุม​อื่นๆ​ ทัง้​ยัง​มี​แนว​โนม​ผิดนัด​ชําระ​สูง​กวา​ เสี่ยง​กอ​หน้ี

นาง​สาว​ณญาณี​ เผือก​ขํา กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ อยุธยา​ แคปปิตอล​ เซอรวิส​เซ​ส จํากัด​ และ​ประธาน​ชมรม​สิน​เชื่อ

สวน​บุคคล​ กลาว​วา​ “ใน​ฐานะ​ผู​ให​สิน​เชื่อ​ที่​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ได​ริเริ่ม​โครง​การ​ ฉลาด​คิด​ ฉลาด

ใช​ โดย​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ขึ้น​ตัง้แต​ปี​ 2​560 เพื่อ​สง​เสริม​ให​คน​รุน​ใหม​มี​วินัย​ทางการ​เงิน​ที่​ดี​ ขอบเขต​ของ

โครงการ​ใน​ปี​ที่​แลว​ ประกอบ​ดวย​กิจกรรม​ให​ความ​รู​เกี่ยว​กับ​การ​บริหาร​การ​เงิน​ผาน​ทาง​สื่อ​ออนไลน​สําหรับ​กลุม​คน

วัย​เริ่ม​ทํางา​น ​และ​กิจกรรม​ประกวด​สื่อ​ให​ความ​รู​ทางการ​เงิน​สําหรับ​นักศึกษา​ทัว่​ประ​เทศ​ โดย​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เป็น

อยาง​ดี​ มี​ผู​สนใจ​ติดตาม​ผาน​ทาง​เว็บไซต​และ​สื่อ​ตาง​ ๆ ของ​กรุง​ศรี​ คอนซูมเมอร​เป็น​จํานวน​มาก​ และ​มี​นักศึกษา​สง

โครงการ​สื่อ​เขา​ประกวด​กวา​ 100 โครงการ​จาก​ทัว่​ประ​เทศ​ สําหรับ​ใน​ปี​น้ี​ กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร จึง​วางแผน​ตอย​อด​

ขยาย​ขอบเขต​โครงการ​ฉลาด​คิด​ ฉลาด​ใช​ ภาย​ใต​แนว​คิด​ “ใช​เงิน​เป็น​ เห็น​ทาง​รวย​” เพื่อ​ให​ความ​รู​แก​กลุม​คน​รุน

ใหม​ให​ใช​เงิน​เป็น​ รูจัก​วิธี​การ​วางแผน​การ​เงิน​อยาง​เหมาะ​สม​ เพื่อ​ให​บรรลุ​เป า​หมาย​ใน​ชี​วิ​ต โดย​ใน​ปี​น้ี​นอกจาก​การ​ให

ความ​รู​ผาน​สื่อ​ออนไลน​แลว​ ยัง​มี​การ​สราง​เฟซบุค​กรุป​ ‘ชมรม​คน​มี​ตังค​’ ​เพื่อ​เป็น​คอม​มูนิ​ตีส้ําหรับ​คน​ที่​สนใจ​เรื่อง​การ

บริหาร​เงิน​ รวม​ทัง้​ยัง​เพิ่ม​การ​จัด​สัมมนา​สําหรับ​ลูกคา​ของ​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร และ​บุคคล​ทัว่​ไป​ รวม​ถึง​นักศึกษา

มหา​วิทยา​ลัย​ เพื่อ​ให​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​คน​รุน​ใหม​อยาง​กวาง​ขวาง​ยิ่ง​ขึ้น​”

“จาก​ขอมูล​ของ​ธนาคาร​แหง​ประเทศไทย​และ​บริษทั​ขอมูล​เครดิต​แหง​ชา​ติ​ จํากัด​ ชี้​ให​เห็น​วา​ แนว​โนม​ธุรกิจ​บัตร

เครดิต​และ​สิน​เชื่อ​บุคคล​ใน​ชวง​ปี​ 2​556- 2558 ธุรกิจ​บัตร​เครดิต​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​กําลัง​ซื้อ​ของ​ผู​บริโภค​ที่​ลด​ลง​

เน่ืองจาก​เศรษฐกิจ​ชะลอ​ตัว​ จน​ใน​ปี​ 2​559 ธุรกิจ​บัตร​เครดิต​และ​สิน​เชื่อ​สวน​บุคคล​มี​แนว​โนม​ฟ้ืน​ตัว​มาก​ขึ้น​ ตอ​มา​ใน

ปี​ 2​560 ธุรกิจ​บัตร​เครดิต​เติบโต​ชะลอ​ลง​ เห็น​ได​จาก​ยอด​การ​ใช​จาย​ผาน​บัตร​ที่​ขยาย​ตัว​ชะลอ​ลง​ที่​ 5% ใน​ปี​ 2​560

เทียบ​กับ​อัตรา​เติบ​โต​ 6.​8% ใน​ปี​ 2​559 ใน​ขณะ​ที่​ยอด​สิน​เชื่อ​คง​คาง​ของ​บัตร​เครดิต​ขยาย​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 8.​0% ใน​ปี​

2​559 มา​อยู​ที่​ 9​.​4​% ใน​ปี​ 2​560 และ​สิน​เชื่อ​สวน​บุคคล​ขยาย​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 4.​6% ใน​ปี​ 2​559 มา​อยู​ที่​ 6.​4% ใน​ปี​ 2

560 สวน​หน่ึง​เป็น​ผล​จาก​กําลัง​ซื้อ​ของ​ครัว​เรือน​ปรับ​ตัวดี​ขึ้น​เพียง​บาง​สวน​ เน่ืองจาก​เศรษฐกิจ​ยัง​ฟ้ืน​ตัว​ไม​ทัว่​ถึง​ และ
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ภาระ​หน้ี​ของ​ครัว​เรือน​ยัง​อยู​ใน​ระดับ​สูง​ โดย​สัดสวน​หน้ี​ครัว​เรือน​ตอ GDP อยู​ที่​ รอย​ละ​ 77.​5 ณ สิน้​ไตร​มาส​ 4 ปี​ 2

560 ประกอบ​กับ​สถาบัน​การ​เงิน​ชะลอ​การก​ระ​ตุนก​ารใช​จาย​ผาน​บัตร​และ​เนน​เจาะ​ลูกคา​เฉพาะ​กลุม​มาก​ขึ้น​”

“เมื่อ​พิจารณา​เฉพาะ​พฤติกรรม​การ​ใช​จาย​ของ​กลุม​คน​รุน​ใหม​ ขอมูล​จาก​สวน​งาน Data Intelligence & Customer

Insights (DICI) ของ​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ชี้​ให​เห็น​วา​ พ​ฤติ​กรรมการ​ใช​จาย​ของ​ลูก​คา​กลุม Gen Y (21 – 38 ปี​) มี

ราย​ได​เฉลี่ย​ราว​ 2​ หมื่น​กวา​บาท​ตอ​เดือน​ วงเงิน​บัตร​เครดิต​เฉลี่ย​ราว​ 70,000 บาท​ การ​ใช​จาย​ผาน​บัตร​เครดิต​ เฉ​ลี่​ย

113,000 บาท​ตอ​ปี​ หรือ​ราว​ครึ่ง​หน่ึง​ของ​ราย​ได​ พ​ฤติ​กรรมการ​ใช​บัตร​ของ​ลูกคา​กลุม​น้ี​ ให​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​คุม​คา​

กลาว​คือ​ นิยม​ใช​บัตร​เครดิต​เมื่อ​ได​รับ​สิทธิ​ประโยชน​ที่​คุม​คา​ เชน​ ได​สวน​ลด​ หรือ​เครดิต​เงิน​คืน​ และ​สอดคลอง​กับ

ไลฟ ​สไตล​ของ​ตน​ การ​ใช​จาย​ผาน​บัตร​ตอ​ครัง้​โดย​เฉ​ลี่​ย แม​จะ​ตํ่ากวา​ลูกคา​กลุม​ที่​อายุ​มาก​กวา​ แต​ความถี่​ใน​การ​ใช

จาย​จะ​บอย​ครัง้​กวา​ สําหรับ​หมวด​การ​ใช​จาย​ที่​มี​การ​ใช​จาย​สูง​สุด​ คือ​ 1.​ประกัน​ 2​.​ เครื่อง​ใช​ใน​ครัว​เรือ​น ​3.​ กิน​ดื่ม​

สวน​หมวด​การ​ใช​จาย​ที่​มี​อัตรา​การ​เติบโต​สูง​สุด​ ได​แก​ 1.​ ชอปป้ิง​ออนไลน​ 2​.​เชา​รถ​ 3.​ วัสดุ​อุปกรณ​ตางๆ​ 4.​ ทอง

เที่ยว​ สะทอน​ถึง​ไลฟ ​สไตล​การ​ใช​ชีวิต​แบบ​คน​เมือง​ ที่​นิยม​รับ​ประทาน​อาหาร​นอก​บา​น ​ชอปป้ิง​ออนไลน​ และ​ทอง​เที่

ยว

นอกจาก​น้ี​ พ​ฤติ​กรรมการ​ใช​สิน​เชื่อ​สวน​บุคคล​ขอ​งก​ลุม Gen Y สวน​ใหญ​มัก​จะ​ผอน​ชําระ​สินคา​ประเภท​โทรศัพท​มือ

ถือ​ วงเงิน​สิน​เชื่อ​เฉ​ลี่​ย ประมาณ​ไม​เกิน​ 44,000 บาท​ ใน​ภาพ​รวม​ ลูกคา​กลุม​น้ี​ มี​ความ​กลา​ใช​เงิน​ ใช​เงิน​เกง​ เมื่อ

เทียบ​กับ​ลูกคา​กลุม​ที่​อายุ​มาก​กวา​ ดัง​จะ​เห็น​ได​จาก​อัตรา​การ​เติบโต​ของ​ยอด​ใช​จาย​ผาน​บัตร​ จะ​สูง​กวา​กลุม​อายุ​อื่น​ ๆ

โดย​เฉลี่ย​อยู​ที่​ 10% ตอ​ปี​ ใน​ขณะ​เดียว​กัน​ ก็​มี​แนว​โนม​การ​ผิดนัด​ชําระ​ สูง​กวา​ลูกคา​กลุม​อื่น​ ชี้​ให​เห็น​ถึง​ความ

จําเป็น​ที่​จะ​ตอง​ให​ความ​รู​ทางการ​เงิน​ สง​เสริม​ให​กลุม​คน​รุน​ใหม​มี​วินัย​ทางการ​เงิน​ รูจัก​บริหาร​รายรับ​ราย​จาย​ให​สม

ดุล​ ไม​กอ​หน้ี​เกิน​ตัว​ จึง​เป็น​ที่มา​ของ​โครงการ​สง​เสริม​การ​ให​ความ​รู​ทางการ​เงิน​ของ​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร”

“ใน​ฐานะ​ผูนําใน​ธุรกิจ​บัตร​เครดิต​และ​สิน​เชื่อ​สวน​บุคคล​ที่​มุง​ประกอบ​ธุรกิจ​ดวย​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร

เล็ง​เห็น​ถึง​ความ​จําเป็น​ที่​จะ​ตอง​เรง​สง​เสริม​ให​กลุม​คน​รุน​ใหม​ ทัง้​นัก​ศึกษา​ และ​วัย​เริ่ม​ทํางา​น ​มี​ความ​รู​ ควา​มเขาใจ​ที่

ถูก​ตอง​เกี่ยว​กับ​การ​บริหาร​การ​เงิน​ และ​มี​วินัย​ทางการ​เงิน​ที่​ดี​ จาก​ประสบการณ​ใน​ธุรกิจ​ของ​เรา​ พ​บวา​ กลุม​คน​รุน

ใหม​ วยั​เริม่​ทาํงา​น ​จาํนวน​ไม​น อย​ ขาด​ความ​รู​ความ​เขาใจ​ที่​ถกู​ตอง​เกีย่ว​กบั​การ​บรหิาร​การ​ใช​จาย​ เมื่อ​เกดิ​ปัญหา​หน้ี

สิ​น ​ก็​ไม​ทราบ​วา​ตอง​จัดการ​อยาง​ไร​ ใช​วิธี​เพิก​เฉย​ จน​กลาย​เป็น​ปัญหา​ทางการ​เงิน​ตอ​เน่ือง​ เรา​จึง​หวัง​วา​ การ​จัด

กิจกรรม​เชิง​รุก​ โดย​ให​ความ​รู​ทางการ​เงิน​ผาน​การ​สัมมนา​ซึ่ง​จะ​เริ่ม​กิจกรรม​ครัง้​แรก​ใน​วัน​ที่​ 7 กรกฎาคม​น้ี​ที่​เอ​สเอ​ฟ

เวิลด​ซี​นี​มา เซ็นทรัล​เวิลด​ และ​การ​เปิด​เพจ​เฟซบุค​ “ฉลาด​คิด​ ฉลาด​ใช​” และ​เฟซบุค​กรุป​ “ชมรม​คน​มี​ตังค​” จะ​เป็น

อีก​หน่ึง​ชอง​ทาง​ที่​ชวย​สื่อสาร​กับ​กลุม​คน​รุน​ใหม​ ให​มี​ความ​รู​ ควา​มเขาใจ​ที่​ถูก​ตอง​เกี่ยว​กับ​การ​บริหาร​เงิน​มาก​ขึ้น​ เพื่อ

ชวย​ลด​ปัญหา​หน้ี​ครัว​เรือน​ใน​ระยะ​ยาว​” นาง​สาว​ณญาณี​กลาว​เส​ริม

โครง​การ​ ฉลาด​คิด​ ฉลาด​ใช​ โดย​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร เป็น​แคมเปญ​การ​สื่อสาร​ผาน​ทาง​สื่อ​ออนไลน​ เพื่อ​ให​สามารถ

เขา​ถึง​กลุม​คน​วัย​เริ่ม​ทํางาน​ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ โดย​ชู​แนว​คิด​ “ใช​เงิน​เป็น​ เห็น​ทาง​รวย​” เพื่อ​ให​ความ​รู​เกี่ยว​กับ

การ​วางแผน​ทางการ​เงิน​ เพื่อ​สราง​อนาคต​ทางการ​เงิน​ที่​มัน่​คง​ เนน​การ​ให​ความ​รู​ผาน​ทาง​เว็บไซต​และ​สื่อ​ออนไลน​



และ​เฟซบุค​กรุป​ ชมรม​คน​มี​ตังค​ ซึ่ง​ตัง้​ขึ้น​เพื่อ​ให​เป็น​คอม​มูนิ​ตีส้ําหรับ​คน​ที่​สนใจ​ดาน​การ​บริหาร​การ​เงิน​สวน​บุคคล​

รวม​ทัง้​ยัง​จัด​กิจกรรม​ให​ความ​รู​ทางการ​บริหาร​การ​เงิน​กับ​ลูกคา​บัตร​เครดิต​ใน​เครือ​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร บุคคล​ทัว่​ไป​

และ​นัก​ศึกษา​ ทัง้​ใน​กรุงเทพฯ​และ​ตาง​จัง​หวัด​ ติดตาม​เกร็ด​ความ​รู​ที่​นา​สนใจ​ได​ทาง​เว็บ​ไซ​ต

www.krungsri.com/krungsri-consumer/moneymatters และ facebook ฉลาด​คิด​ ฉลาด​ใช​ และ facebook

group ชมรม​คน​มี​ตัง​ค


