
กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร จัด​โปร​โม​ชั่นที่​ญี่ป ุน​ กระตุน

ยอด​ใช​จาย​ผาน​บัตร​โต​ 164%

กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ใช​จุด​แข็ง​ความ​เป็น​บริษทั​ใน​เครือ​ธนาคาร​โต​เกีย​ว-​มิต​ซู​บิ​ชิ​ ยู​เอ​ฟเจ (BTMU) ประเทศ​ญี่ป ุน​

จัด​แคมเปญ​ “กิน​ ชอป เที่ยว​ ลด​และ​รับ​ที่​ 11 หาง​และ​ราน​อาหาร​ดัง​ประเทศ​ญี่ป ุน​” ที่​สมาชิก​บัตร​เครดิต​ใน​เครือ​กรุง

ศรี​กวา​ 3 ลาน​คน​จะ​ได​รับ​สิทธิ​พิเศษ​ทัง้​สวนลด​และ​ของ​กํานัล​พิเศษ​ใน​ระดับ​เทียบ​เทากับ​บัตร​เครดิต​บีที​เอ็มยูข​อง

ญี่ป ุน​ โดย​แคมเปญ​น้ี​เป็น​กิจกรรม​แรก​ที่​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ใช​ขับ​เคลื่อน​องคกร​สู​ระดับ​ภูมิภาค​และ​ระ​ดับ​โลก
(Global Awareness)

ฐากร​ ปิยะ​พันธ​ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ บริษทั​ อยุธยา​ แคปปิตอล​ เซอรวิส​เซ​ส จํากัด​ หรือ​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร

กลาว​วา​ เมื่อ​ปี​ 2​557 มี​คน​ไทย​ไป​เที่ยว​ญี่ป ุน​มาก​กวา​ 657,000 คน​ เพิ่ม​ขึ้น​ 45% จาก​ปี​กอน​หน า​ (ขอมูล​จาก

องคการ​สง​เสริม​การ​ทอง​เที่ยว​ญี่​ป ุน (JNTO)) ประมาณ​การ​วา​ปี​ 2​558 น้ี​จะ​มี​คน​ไทย​ไป​เที่ยว​ญี่ป ุน​ 700,000 คน​ และ

จาก​การ​ศึกษา​พฤติกรรม​ของ​คน​ไทย​ที่​ไป​เที่ยว​ประเทศ​ญี่ป ุน​พบ​วา​ชวง​ที่​นิยม​ไป​กัน​มาก​ที่สุด​คือ​ใน​ระหวาง​เดือน​มี

นาค​ม-​พฤษภาคม​ของ​ทุก​ปี​ โดย​คน​ไทย​ใช​จาย​ผาน​บัตร​เครดิต​มาก​ที่​สุด​ 3 อันดับ​แรก​ใน​การ​ซื้อ​สินคา​ที่​หาง​สรรพ​สิน

คา​ ซื้อ​สินคา​แฟชัน่​ และ​ชําระ​คาที่​พัก​โรง​แรม​ จาก​ขอมูล​ดัง​กลาว​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร จึง​จัด​แคมเปญ​ “กิน​ ชอป

เที่ยว​ ลด​และ​รับ​ที่​ 11 หาง​และ​ราน​อาหาร​ดัง​ประเทศ​ญี่ป ุน​” ที่​สมาชิก​บัตร​เพียง​แสดง​บัตร​เครดิต​ใน​เครือ​กรุง​ศรี​หรือ

มี​ยอด​ใช​จาย​ตาม​เงื่อนไข​ก็​จะ​ได​รับ​สวน​ลด​ 5% หรือ​รับ​ของ​กํานัล​พิเศษ​ ทัง้น้ี​ตัง้​แต​ 1 มี​นา​คม​ – 31 พฤษภาคม​ 2

558 รวม​ 3 เดือน​ ซึ่ง​สิทธิ​พิเศษ​น้ี​เทียบ​เทากับ​ที่​สมาชิก​บัตร​เครดิต​บีที​เอ็มยู​ ประเทศ​ญี่ป ุน​ ได​รับ

“แคมเปญ​น้ี​เกิด​จาก​ความ​รวม​มือ​ของ​เรา​กับ​มิต​ซู​บิ​ชิ​ ยู​เอ​ฟเจ​ นิ​โค​ส (Mitsubishi UFJ Nicos Co.,Ltd) ที่​เป็น​บริษทั

ใน​เครือ​ของ BTMU เชน​เดียว​กัน​ ซึ่ง​ได​รับ​ผล​ตอบ​รับ​ที่​ดี​มาก​ เพียง​เดือน​เดียว​ (1-29 มีนาคม​ 2​558) มี​สมาชิก​บัตร

ใช​จาย​ผาน​บัตร​ที่​หาง​สรรพ​สินคา​และ​ราน​อาหาร​ชัน้​นําที่​รวม​รายการ​ถึง​ 394 ราย​การ​ โดย​มี​ยอด​ใช​จาย​ผาน​บัตร​เพิ่ม

ขึ้น​ 164% จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​”

นาย​ฐากร​ ปิยะ​พันธ​ กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ “ใน​ระหวาง​วัน​ที่​ 2​2 พฤศจิกายน​ 2​557 ถึง​ 31 มกราคม​ 2​558 ที่​ผาน​มา​

บริษทั​ได​นํารอง​จัด​แคมเปญ​ลักษณะ​เดียวกัน​น้ี​ที่​ 2​ หาง​สรรพ​สิน​คา​ คือ​ที่​หาง​มัตซึยะ​ ยาน​กิน​ซา​ และ​หาง​โอ​ดา​คิว​

ยาน​ชิน​จู​กุ​ ซึ่ง​ทัง้​ 2​ หาง​พอใจ​กับ​ผล​ตอบ​รับ​อยาง​มาก​ เพราะ​กระตุน​ยอด​ใช​จาย​ผาน​บัตร​ให​เติบโต​ถึง​ 349% จาก​ชวง

เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​ ซึ่ง​ทัง้​ 2​ หาง​ก็ได​รวม​แคมเปญ​ใน​ครัง้​น้ี​กับ​เรา​อีก​”

บัตร​เครดิต​ที่​ได​รับ​สิทธิ​พิเศษ​ไดแก​บัตร​เครดิต​ใน​เครือ​กรุง​ศรี​ ทัง้​บัตร​เครดิต​กรุง​ศรี​ บัตร​กรุง​ศรี​เฟิรสชอย​ส เซ็นทรัล

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%a8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b8%b9%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94-3/
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เครดิต​คา​รด เท​สโก​โลตัส​วี​ซา​ โฮม​โปร​วี​ซา​ เอ​ไอ​เอ​วี​ซา​ ซิ​มเพิล​วีซา​คา​รด และ​บัตร​เครดิต​แมน​เชสเตอร​ ยู​ไน​เต็ด

สําหรับ​ 11 หาง​สรรพ​สินคา​และ​ราน​อาหาร​ชัน้​นําของ​ญี่ป ุน​ที่​รวม​รายการ​ที่​สมาชิก​บัตร​เครดิต​ใน​เครือ​กรุง​ศรี​มี​ 1.​ หาง

มัตซึยะ​ 2​.​ หาง​โอ​ดา​คิว​ 3.​ หาง​ทา​เคย​ะ (Takeya) 4. หาง​โต​คิว​ ใน​ชิ​บุ​ยา​และ​ซับ​โป​โร​ 5.​ หาง​ฮิ​คา​ริ​ ชิน​คิว (Hikarie

ShinQs) 6. หาง​ได​มา​รู​ มัตซึซา​คาย​ะ (Daimaru Matsuzakaya) 7. Happiness & Day Shopping Center 8.

Aqua City Odaiba 9. แฟลกซ​ ทาว​เวอร​ เรคคอ​รคส 10.​ ภัตตาคาร​โจ​โจ​เอ็น​ 11.​ ภัตตาคาร​ซู​ชิ​ เคียว​ทัต​ซึ (Sushi
Kyotatsu Restaurant)


