
กระทรวง​พาณิชย​ผา​ขุมทรัพย​แดน​จีน​ใต​หวัง​ตอย​อด

ผู​ประกอบ​การ​ไทย​กาว​สู​ตลาด​จีน

กระทรวง​พาณิชย​ โดย​กรม​สง​เสริม​การ​คา​ระหวาง​ประ​เทศ​ และ​กรม​การ​คา​ตาง​ประ​เทศ​ จับ​มือ​สถาบัน​พัฒนา​ผู

ประกอบ​การ​การ​คา​ยุค​ใหม​ และ​กลุม​บางกอก​โพ​สต จัด​สัมมนา​ “ผา​ขุมทรัพย​แดน​จีน​ใต​ รู​กอ​น ​รวย​กอน​” หวัง​ปู​เสน

ทางการ​คา​เจาะ​ตลาด​จีน​ตอน​ใต​ที่​มี​ศักย​ภาพ​ โดย​ใช​ยุทธศาสตร​เจาะ​เมือง​รอง​ อาทิ​ คุ​นหมิ​ง ผิง​เสียง​ ฯลฯ​ เปิด​ทาง​ผู

ประกอบ​การ​ผล​ไม​ไทย​ผาน​เสน​ทาง​จีน​ตอน​ใต​ไป​สู​ทุก​มณฑล​ของ​จีน​ที่​มี​ประชากร​กวา​ 1,300 ลาน​คน​ ภายใน​งาน​ได

รับ​เกียรติ​จาก​ผูทรง​คุณ​วุฒิ

และ​ผู​เชี่ยวชาญ​ตลาด​จีน​มา​รวม​เปิด​มุม​มอง​ หา​โอ​กา​ส เสริม​ศักย​ภาพ​ และ​ความ​รวม​มือ​ไท​ย-​จีน​ พ​รอม​จัด​ทัพ​ปรับ

กลยุทธ​บุก​จีน​ตอน​ใต​ โดย​มี​ นาย​สนธิ​รัตน​ สนธิ​จิร​วงศ​ รัฐมนตรี​วาการ​กระทรวง​พาณิชย​ เป็น​ประธาน​ใน​พิธี​ พ​รอม

ปาฐกถา​พิเศษ​ใน​หัว​ขอ​ “เปิด​ประตู​สู​จีน​ใต​”

นาย​สนธิ​รัตน​ สนธิ​จิร​วงศ​ รัฐมนตรี​วาการ​กระทรวง​พาณิชย​ ใน​ฐานะ​ประธาน​ใน​พิธี​เปิด​กลาว​ถึง​ความ​สําคัญ​ของ

ตลาด​จีน​ตอน​ใต​วา​ “จี​น ​ถือ​เป็น​ตลาด​ที่​กระทรวง​พาณิชย​ให​ความ​สําคัญ​เป็น​อยาง​มาก​ เน่ืองจาก​จีน​มี​ประชากร​มาก

ถึง​ 1,300 ลาน​คน

และ​เป็น​ตลาด​ใหญ​ใน​การ​รองรับ​สินคา​เกษตร​ของ​ไทย​ กระทรวง​พาณิชย​จึง​มุง​เป า​หมาย​ที่​จะ​ผลัก​ดัน​ผล​ไม​ของ​ไทย

เขา​สู

ทุก​มณฑล​ของ​ตลาด​จี​น ​เพื่อ​รองรับ​ผลผลิต​ผล​ไม​ของ​ไทย​ใน​ทุก​ฤดู​กาล​ ไม​วา​จะ​เป็น​ลําไย​ ทุ​เรียน​ ซึ่ง​เป็น​ที่​นิยม​ของ

ตลาด​จีน

ผาน​เสน​ทาง​จีน​ตอน​ใต​ที่​เชื่อม​โยง​ไป​ทุก​มณฑล​ของ​จี​น ​อาทิ​ เมือง​คุ​นหมิ​ง และ​เมือง​ผิง​เสียง​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​จุด

ยุทธศาสตร​สําคัญ

ที่​กระทรวง​พาณิชย​จะ​ใช​เป็น​กุญแจ​ใน​การ​ผลัก​ดัน​ให​ประเทศไทย​กาว​สู​การ​เป็น​มหาอํานาจ​ดาน​การ​ผลิตผล​ไม​ โดย

หวัง​ที่​จะ​เห็น​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​ใช​โอกาส​ที่​รัฐบาล​สราง​รากฐาน​ไว​ให​ใน​การ​ผลัก​ดัน​สินคา​ผล​ไม​ และ​สินคา​ประเภท

อื่นๆ​ ผาน​ชอง​ทาง​ตางๆ

ที่​รัฐบาล​ได​กรุย​ทาง​และ​ประสาน​ความ​รวม​มือ​ไว​ให​แลว​ ผาน​กลยุทธ​การ​ทํางาน​ที่​ผลัก​ดัน​การ​สง​ออก​ทัง้​การ​เจาะ

ตลาด​ใหม

และ​รักษา​ตลาด​เดิม​ โดย​มุง​ขยาย​ตลาด​ใหม​ที่​เจาะ​เขา​สู​เมือง​รอง​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ และ​การ​ผลัก​ดัน​การ​ทําการ​คา​ผาน​อี​-

คอม​เมิ​รซ รวม​ถึง​การ​สง​เสริม​การ​ออก​ไป​ลงทุน​ใน​ตาง​ประ​เทศ​ เพื่อ​สราง​โอกาส​และ​ผลัก​ดัน​ให​ประเทศไทย​กาว​ไป​สู

นคร​ผล​ไม​โลก​ได

อยาง​ยัง่ยืน​” นาย​สนธิ​รัตน​ กลา​ว
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นางสาว​บรรจง​จิตต​ อังศุ​สิงห​ รอง​ปลัด​กระทรวง​พาณิชย​ กลาว​วา​ “สําหรับ​มูลคา​การ​สง​ออก​ของ​ประเทศไทย​ใน​ชวง

เดือน​มก​รา​คม​ – มิ​ถุน​ายน ​ปี​ 2​561 มี​มูล​คา​ 125,811.​71 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐฯ​ เพิ่ม​ขึ้น​รอย​ละ​ 11 โดย​มี​มูลคา​การ​คา

ระหวาง​ไท​ย-​จี​น ​อยู​ที่​ 39,428.​11 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐฯ​ เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​รอย​ละ​ 12.​33 โดย

เป็นการ​สง​ออก​ 14,818.​74 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐฯ​ และ​นําเขา​ 2​4,609.​37 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐฯ​ ทัง้​น้ี​ ประเทศ​จีน​กลาย

เป็น​ศูนยกลาง​ทางการ​คา​ของ​ทวีป​เอ​เชีย

โดย​เมือง​คุ​นหมิ​ง ถือ​เป็น​ตลาด​ที่​มี​แนว​โนม​ที่​ดี​สําหรับ​สินคา​ที่​นําเขา​และ​บริการ​จาก​ทัว่​โลก​ โดย​เฉพาะ​สินคา​ที่​ผลิต

โดย​ผู​ประกอบ​การ​จาก​ตาง​ประ​เทศ​ ซึ่ง​เขา​มา​ลงทุน​ใน​คุ​นหมิ​งอ​ยาง​รวดเร็ว​จน​กลาย​เป็น​ตลาด​คา​ปลีก​สําคัญ​อันดับ

หน่ึง​ของ​ประเทศ​จีน​ใน​ขณะ​น้ี​”

“สําหรับ​จีน​ตอน​ใต​ เมือง​คุ​นหมิ​ง และ​เมือง​ผิง​เสียง​ ถือ​เป็น​จุด​ยุทธศาสตร​ที่​สําคัญ​ที่​สามารถ​เชื่อม​โยง​การ​คา​กับ​กลุม

ประ​เทศ CLMVT กับ One Belt One Road ของ​จี​น ​ถือ​เป็น​เสน​ทางการ​คา​ใหม​ที่​มี​ศักยภาพ​เชื่อม​เอเชีย​สู​ยุ​โร​ป

ทําให​การ​สง​ออก​สินคา​ของ​ไทย​มี​ชอง​ทาง​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ และ​สามารถ​เจาะ​เขา​ถึง​กลุม​ผู​บริโภค​ใหมๆ​ ใน​แตละ​มณฑล​ ที่

มี​พฤติกรรม​การ​บริโภค​ที่​แตก​ตาง​กัน​ ซึ่ง​กระทรวง​พาณิชย​โดย​กรม​สง​เสริม​การ​คา​ระหวาง​ประเทศ​ได​วาง​ยุทธศาสตร

การ​เจาะ​ตลาด​จีน​ดวย​การ​ขยาย​ตล​าด

เมือง​รอง​ ซึ่ง​ได​ดําเนิน​การ​เจาะ​ตลาด​ราย​มณฑล​ไป​แลว​หลาย​แหง​ อาทิ​ มณฑล​ไห​หนา​น มณฑล​กวาง​ตุง​ มณฑล​เจอ

เจี​ยง

มณฑล​เสฉวน​ และ​นคร​เชี่​ยง​ไฮ ฯลฯ​ ผาน​ชอง​ทางการ​จัด​งาน​แสดง​สิน​คา​ และ​การ​เชิญ​ชวน​ผู​ประกอบ​การ​จีน​เขา​มา

รวม​งาน​แสดง​สินคา​ใน​ไทย​ อาทิ​ งาน Thaifex-World of Food Asia 2018 รวม​ทัง้​ แผนการ​จัด​งาน​แสดง​สินคา​ใน

แต​ละ​มณฑล

โดย​รวม​กับ​หาง​สรรพ​สินคา​ชัน้​นําหลาย​แหง​ของ​จีน​ใน​การนําผู​ประกอบ​การ​เอ​สเอ็มอี​ไทย​ไป​บุก​ตลาด​จีน

นอกจาก​น้ี​ ไทย​และ​จีน​ยัง​ได​มี​การ​จัด​ทําขอ​ตกลง​เขต​การ​คา​เสรี​ไท​ย-​จีน (Thailand-China Free Trade Area) ซึ่ง​มี

สวน​ทําให​ประเทศไทย​ได​รับ​ผล​ประโยชน​ทางการ​คา​รวม​กับ​จีน​มาก​ขึ้น​ ไม​วา​จะ​เป็น​เรื่อง​การ​สง​ออก​สิน​คา​ หรือ

การนําเขา​วัตถุ​ดิบ​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ใน​อุตสาหกรรม​บาง​ประเภท​ของ​ไทย​ที่​ยัง​ตอง​มี​การ​พึ่งพา​วัตถุดิบ​นําเขา​จาก

ประเทศ​จีน​อยู​ โดย​อาจ​มี​การ

ตัง้​ฐาน​การ​ผลิต​หรือ​โรงงาน​ผลิต​ชิน้​สวน​ใน​ประเทศ​จี​น ​ซึ่ง​ตลอด​เสน​ทางการ​คา​ ถือ​เป็น​โอกาส​ที่​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​

โดย​เฉพาะ​เอ​สเอ็มอี​ใน​การ​เขา​ถึง​ตลาด​ใหมๆ​ที่​มี​ศักยภาพ​ผาน​ประชา​กร​ 60 ลาน​คน​ของ​ไทย​ สู​ประชากร​ 2​50 ลาน

คน​ของ CLMVT

ไป​สู​ประชากร​กวา​ 1,300 ลาน​คน​ของ​จีน​จึง​ถือ​เป็น​ชอง​ทาง​สําคัญ​ที่​จะ​ทําให​ผู​ประกอบ​การ​เอ​สเอ็มอี​เติบโต​และ​สา​มาร

ถ

เขา​ถึง​ชอง​ทางการ​คา​ใน​ตลาด​จีน​ได​เป็น​อยาง​ดี​”น​างสาว​บรรจง​จิตต​ กลาว​สรุป



ทัง้​น้ี​ กระทรวง​พาณิชย​และ​คณะ​ผู​จัด​งา​น ​เชื่อ​มัน่​วา​ผู​ประกอบ​การ​ที่​เขา​รวม​งาน​สัมมนา​ ‘ผา​ขุมทรัพย​จีน​ตอน​ใต​ รู​กอ

น ​รวย​กอน​’ ​จะ​ได​รับคําแนะนําที่​เป็น​ประ​โยชน​ และ​สามารถ​จัด​ทัพ​ปรับ​กลยุทธ​กอน​บุก​ตลาด​จีน​ตอน​ใต​ได​อยาง​มี

ประ​สิทธิ​ภาพ​ จาก​วิทยากร​ผูทรง​คุณวุฒิ​และ​ผู​เชี่ยวชาญ​ใน​ประเทศ​จีน​ทัง้​จาก​ภาค​รัฐ​และ​เอก​ชน​ ที่​จะ​มา​แกะรอย​เสน

ทางการ​คา​เพื่อ​เจาะ​ตลาด​จีน​ตอน​ใต​ อาทิ​ กรม​สง​เสริม​การ​คา​ระหวาง​ประ​เทศ​ กรม​การ​คา​ตาง​ประ​เทศ​ ผู​เชี่ยวชาญ

คลัง​สมอง​จีน​-อ​าเซียน​ ศูนยวิจัย​ยุทธ​ศาสตร

ไท​ย-​จีน​สภา​หอการคา​แหง​ประเทศ​ไทย​ และ​หอการคา​เชียง​ราย​ ซึ่ง​จะ​ทําให​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​ได​ใช​ประโยชน​จาก

ขอมูล​ที่​ได​รับ​และ​สามารถ​นําไป​ตอย​อด​ทางการ​คา​และ​การ​ลงทุน​ไป​สู​ตลาด​จีน​ได​อยาง​ยัง่ยืน


