
ไรซ บัดดี ้ สูตรลับขาวแผนอบกรอบยอดขายอันดับ

1 ในออสเตรเลียและนิวซีแลนด บุกตลาดสแน็คไทย

“ไวด เฟธ ฟ ูด” สง “ไรซ บัดดี้” สูตรลับขาวแผนอบกรอบอรอยเพื่อสุขภาพ

ยอดขายอันดับ 1 ในออสเตรเลียและนิวซีแลนด บุกตลาดสแน็คไทย

ทุม 50 ลาน จัดเต็ม 10 รสชาติ หวังดันยอดโต 30% ตอปี

“ไวด เฟธ ฟ ูด” (Wide Faith Foods) ผูผลิต และจําหนายขาวแผนอบกรอบไรซ บัดดี ้(Rise Buddy) บุกตลาด

สแน็คไทยครัง้ใหญ ทุมเงิน 50 ลานบาท โปรโมทความอรอยไดสุขภาพ จากขาว 100% จัดเต็มตัวเลือก 10 รสชาติ

3 ขนาด เอาใจวัยรุน พรอมซุมขยายฐานผลิตโรงงานแหงที่ 3 เพิ่มกําลังการผลิตเป็น 10,800 ตันตอปี พรอมจับมือ

นิวเวฟ เอเชีย ตัวแทนจําหนายขยายตลาดในไทย หวังแบงเคกตลาดสแน็คไทย ดันยอดขายเพิ่ม 30% ตอปี หลังสง

ออกไปมากกวา 10 ประเทศทัว่โลก จนมียอดขายเป็นอันดับ 1 ในออสเตรเลีย และนิวซีแลนด

นายโอลิเวอร เย กรรมการผูจัดการ บริษทั ไวด เฟธ ฟ ูด จํากัด ผูผลิต และจําหนายขาวแผนอบกรอบตรา ไรซ บัดดี้

เผยวา ไวด เฟธ ฟ ูด ไดเขามาเปิดโรงงานในประเทศ เน่ืองจากประเทศไทยมีวัตถุดิบคุณภาพสูง ไมวาจะเป็น ขาว

ไทย เครื่องปรุงตางๆ ไปจนถึงวัตถุดิบธรรมชาติ ที่เอื้อประโยชนตอความยัง่ยืนของผลิตภัณฑ แตถึงอยางนัน้ ไวด

เฟธ ฟ ูด ก็ยังไมไดเปิดตัวผลิตภัณฑในประเทศไทย เน่ืองจากเรามีกําลังการผลิตที่คอนขางจํากัด อีกทัง้กําลังการ

ผลิตทัง้หมดตองสอดคลองกับสินคาของ ไวด เฟธ ฟ ูด ทัว่โลกอีกดวย

“และจากกระแสดานสุขภาพที่เติบโตขึ้นอยางตอเน่ือง ทําใหคนไทยยอมรับผลิตภัณฑจากแนวคิด ‘Better for You’

ขึ้นเรื่อยๆ อีกทัง้การที่ GDP ของประเทศไทยในปี 2017 มีมูลคาสูงขึ้นถึง 439.2 พันลานเหรียญสหรัฐและคาดวาจะ

มีมูลคากวา 450 พันลานเหรียญสหรัฐ ในปี 2018 อีกทัง้ GNI ตอหัวของประเทศไทยในปี 2018 ยังมีมูลคาที่ราวๆ

5,960 เหรียญสหรัฐ ซึ่งเติบโตไดดีในระยะเวลารวม 10 ปี แสดงใหเห็นวาประเทศไทยยังคงเป็นหัวใจสําคัญของ

อาเซียนอยางมัน่คง ทุกๆ โครงสรางพื้นฐานและการพัฒนาที่สําคัญทัง้หมดจะอยูในประเทศไทย แสดงใหเห็นการ

เติบโตของตลาดสินคาอุปโภค-บริโภค ที่มีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วในประเทศไทย วาจะเติบโตมากกวาที่เคย

ปัจจัยเหลาน้ีจึงชวยสรางความมัน่ใจใหเรา ในการเดินหน าบุกตลาดสแน็คไทยอยางเต็มตัว”

บริษทั ไวด เฟธ ฟ ูด จํากัด มีประสบการณดานตลาดขนมขบเคีย้วในประเทศจีนและไตหวัน มากกวา 20 ปี อีกทัง้

ยังเป็นบริษทัที่มีตนแบบการผลิตขนมจากขาว ดวยกระบวนการผลิตที่ไมเหมือนใครจากความสามารถของ

เทคโนโลยีขัน้สูง โดยไวด เฟธ ฟ ูด ไดเปิดโรงงานแหงแรกในนิคมอุตสาหกรรมบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ ตัง้แต
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ปี 2002 และแหงที่สองในปี 2014 มีสายการผลิต 5 สาย สามารถผลิตได 15 ลานชุดตอเดือน หรือราวๆ 13,500 ตัน

ตอปี ซึ่งโรงงานทัง้ 2 แหงน้ี ไดรับการรับรองเกรด AA จาก BRC รวมถึงไดรับการรับรองจาก Gluten Free, Halal,

GMP และยังไดรับเครื่องหมายรับรองคุณภาพ Thailand Quality Trust Mark EU & NOP Organic อีกดวย

อีกทัง้ในปี 2017 ที่ผานมา ไวด เฟธ ฟ ูด ไดเปิดโรงงานแหงที่ 3 ขึ้นในนิคมอุตสาหกรรมเหมราชฯ จังหวัดชลบุรี บน

ที่ดิน 34 ไร ดวยเม็ดเงินการลงทุนรวม 3 เฟส ประมาณ 2,000 ลานบาท ซึ่งในการกอสรางเฟสแรก บริษทัไดลงทุน

ไป 800 ลานบาท และในเฟสที่ 2 บริษทัจะลงทุนอีกกวา 500 ลานบาท เพื่อขยายกําลังผลิตในเฟส 2 เป็น 10,800

ตันตอปี และไวด เฟธ ฟ ูด ยังไดวางแผนเพิ่มกําลังการผลิตในเฟสที่ 3 รวมเป็น 14,000 ตันตอปี ในปี 2022 ดวย

เม็ดเงินลงทุนอีก 700 ลานบาท ทัง้น้ีกําลังการผลิตที่เพิ่มขึ้นจะรองรับการเติบโตของตลาดตางประเทศใน จีน,

สหรัฐอเมริกา, ออสเตรเลีย, นิวซีแลนด และอื่นๆ รวม 10 ประเทศไดเป็นอยางดี สวนโรงงานเดิมที่บางพลี จะ

รองรับตลาดภายในประเทศ

ผลิตภัณฑขนมขบเคีย้วของ ไวด เฟธ ฟ ูด มีหลากหลายแบรนด โดยแตละแบรนดจะอยูภายใต แบรนดแม Master

Rice ไมวาจะเป็น Rise Buddy, Allright, Rice Wonder และ Mello โดยผลิตภัณฑแตละแบรนดจะมีลักษณะเป็น

ขนมขบเคีย้วเพื่อสุขภาพที่มีรสชาติไมเหมือนใคร มีความบางและมีรสชาติที่ดีกวาแบรนดอื่นๆ อีกทัง้ยังใชกรรมวิธี

การอบ ใชน้ํามันรําขาว ปราศจากกลูเตน ไรไขมันทรานส และมีไขมันน อยกวา 10% เติมเต็มในสิ่งดีๆ เพื่อให

สอดคลองกับกระแสดานสุขภาพทัว่โลกอยาง “Better for You” การันตีดวยยอดขายอันดับ 1 จากมูลคาสวนแบง

การตลาด Rice Snack 42% ในออสเตรเลีย และ 52% ในนิวซีแลนด

ทางดาน นางสาวกลอเรีย กัวรองกรรมการฝายการตลาด บริษทั ไวด เฟธ ฟ ูด จํากัด กลาวเสริมวา ผลิตภัณฑแตละ

แบรนดของไวด เฟธ ฟ ูด มีจําหนายครอบคลุมทัว่ทัง้โลก ทัง้ Rise Buddy ที่จําหนายอยูในฝ่ังตะวันตกของสหรัฐ

อเมริกา จีน ออสเตรเลีย และไตหวัน รวมไปถึงตลาดใหมบางแหงที่กําลังดําเนินการใหพรอมขายในอนาคต เชน ฝ่ัง

ยุโรปอยาง ฝรัง่เศส และตลาดเอเชียแปซิฟิก โดยเฉพาะในญี่ป ุน เกาหลี รวมไปถึงตลาดทางฝ่ังภูมิภาคอาเซียน ดาน

ผลิตภัณฑ Allright มีวางจําหนายในออสเตรเลียและญี่ป ุน ตามซูเปอรมารเก็ตระดับพรีเมี่ยม สําหรับผลิตภัณฑ

Rice Wonder จะถูกวางตลาดในประเทศชิลี อินเดีย ฮองกงและอื่นๆ และดานของ Mello ก็มีเป าหมายวางขายสู

ตลาดที่นอกเหนือจากแบรนดอื่นๆ ไปทัว่ทัง้โลก

“ไวด เฟธ ฟ ูด ขายผลิตภัณฑหลากหลายประเภทที่ผลิตจากขาวไทย ในรูปแบบที่แตกตางกัน จึงสามารถเติมเต็ม

ลูกคาไดทุกวัย ตัง้แตเด็กวัยหัดเดิน วัยรุน จนไปถึงผูใหญ อีกทัง้การไดพบกับลูกคาจากหลายประเทศทัว่โลก ทําให

เรามัน่ใจวาจะสามารถนําประสบการณและแนวคิดใหมๆ มาสรางขนมขบเคีย้วจากขาวไทย 100% ที่เป็นธรรมชาติ

รสชาติอรอย สรางสุขภาพที่ดี พรอมตอบสนองความตองการลูกคาชาวไทยของเราไดอยางแนนอน”

นางสาวกลอเรีย กัว ใหขอมูลเพิ่มเติมอีกวา “สําหรับในประเทศไทย บริษทัจะใช Rise Buddy ผลิตภัณฑขาวแผน

อบกรอบที่มีความนิยมมากที่สุด ในการแชรสวนแบงในตลาด โดยจะเนนไปที่กลุมวัยรุนที่มีอายุระหวาง 16-19 ปี



ซึ่งเป็นกลุมที่มองโลกเปิดกวางดวยความมัน่ใจ ชอบออกไปทองเที่ยวพรอมแชรเรื่องราวตางๆ กับกลุมเพื่อน ซึ่งตรง

กับภาพลักษณของ Rise Buddy สวนอีกกลุมคือคนหนุมสาวที่ตองการความเปลี่ยนแปลงดานมุมมองทัง้ในชีวิตจริง

และสังคมออนไลน ซึ่งผลิตภัณฑของเราจะมีใหเลือกถึง 10 รสชาติ

ในการบุกตลาดขนมขบเคีย้วประเทศไทยในครัง้น้ี ไวด เฟธ ฟ ูด ไดรวมกับ “บริษทั นิวเวฟ เอเชีย จํากัด” (New

Wave Asia) โดยจะใชเงินลงทุนกวา 50 ลานบาทเพื่อโปรโมทผลิตภัณฑผานกิจกรรมการตลาดตางๆ รวมถึงสราง

ชองทางการสื่อสารผานโซเชียลมีเดีย และมีการทดลองใชผลิตภัณฑรวมไปถึงโปรโมชัน่กับรานคาปลีก ซึ่งในระยะ

แรกบริษทัจะทํากิจกรรมสนับสนุนสังคม เพื่อใหชื่อของ RiseBuddy เขาไปมีพื้นที่ในหัวใจคนไทยมากขึ้น ไมวาจะ

เป็นการแจกตัวอยางผลิตภัณฑ ในกิจกรรมที่มหาวิทยาลัยรังสิต และเป็นผูใหการสนับสนุน 8th Tirak Taekwondo

International Championship 2018 for Her Majesty Queen Sirikit of Thailand’s Challenge Cup กับ

นักกีฬาและนักทองเที่ยวกวา 2,000 ราย จากนัน้ผลิตภัณฑจะเริ่มออกวางจําหนายในตนปี 2019 ที่หางและรานคา

ปลีกอยาง Tops, Gourmet Market และซูเปอรมารเก็ตชัน้นําในประเทศไทย ตามดวยวางจําหนายอยางเต็มรูป

แบบในปลาย Q2 ที่ Big C, Tesco Lotus และ 7-ELEVEN ตอไป

“ขัน้ตอนแรกของการเปิดตัวผลิตภัณฑสูตลาด บริษทัจะมุงเนนการกระจายสินคาอยางเต็มรูปแบบเพื่อสรางการรับรู

ถึงแบรนดและยังสามารถสํารวจความพึงพอใจในผลิตภัณฑของกลุมเป าหมายไดอีกดวย โดยไวด เฟธ ฟ ูด วางเป า

หมายวาจะเขาไปเป็นหน่ึงในคูแขงตลาดสแน็คไทยที่มีมูลคากวา 40,000 ลานบาท โดยหวังจะมียอดขายปีแรก 500

ลานบาท พรอมเพิ่มขึ้น 30% ตอเน่ืองทุกปี พรอมกาวไปสูความเป็นแบรนดและผูจัดจําหนายชัน้นําของอุตสาหกรรม

อาหารและขนมขบเคีย้ว ที่มีความเป็นเลิศ 3 ประการ ไดแกมีรสชาติเป็นเลิศ มีกระบวนการผลิตอยางดีเลิศ และให

ความรูสึกที่ดีเลิศ เพื่อตอบสนองรอยยิม้และความพอใจของลูกคาใหดีที่สุด” นายโอลิเวอร เย กลาวทิง้ทาย


