
ไทยยูเน่ียนชวนภาคีเครือขายผูผลิตอาหารรวมสราง

หวงโซอุปทานอาหารที่ยั่งยืนและขจัดความหิวโหย

เน่ืองในวันอาหารโลก 16 ตุลาคม

16 ตุลาคม 2563, กรุงเทพมหานคร – 16 ตุลาคม ของทุกปี องคการอาหารและการเกษตรแหงสหประชาชาติ (อัง

กฤษ: Food and Agriculture Organization of the United Nations หรือ FAO) ไดกําหนดใหเป็นวันอาหารโลก

โดยมีวัตถุประสงคเพื่อชวยขจัดความหิวโหยของผูคนทัว่โลก เน่ืองในวันดังกลาว บริษทั ไทยยูเน่ียน กรุป จํากัด

(มหาชน) ผูนําธุรกิจอาหารทะเลของโลก ขอเป็นสวนหน่ึงในการเชิญชวนบริษทัที่ดําเนินธุรกิจดานอาหารทัว่โลกรวม

กันสรางหวงโซอุปทานอาหารที่ยัง่ยืนมากขึ้น เพื่อขจัดความหิวโหยที่เกิดขึ้นใหหมดไปจากโลก

นายธีรพงศ จันศิริ ประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั ไทยยูเน่ียน กรุป จํากัด (มหาชน) กลาววา “ตลอดระยะเวลาที่

ผาน ไทยยูเน่ียนมีเป าหมายในการสรางความเป็นอยูที่ดีใหกับผูคน ควบคูไปกับความอุดมสมบูรณของทองทะเล จึง

เกิดเป็นกลยุทธความยัง่ยืน SeaChange® ของไทยยูเน่ียนขึ้น นอกจากความยัง่ยืนของหวงโซอุปทานและความ

อุดมสมบูรณของทองทะเลแลว บริษทัมุงมัน่ที่จะบรรลุเป าหมายการพัฒนาที่ยัง่ยืนของสหประชาชาติ (UN SDGs)
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ในหัวขอที่ 2 ในความพยายามที่จะขจัดความหิวโหยอยางตอเน่ือง”

ในขณะเดียวกันการดําเนินธุรกิจดานอาหารมีความจําเป็นตองสรางความยัง่ยืนใหเกิดขึ้นในหวงโซอุปทาน เพราะยัง

คงตองผลิตอาหารเพื่อหลอเลีย้งผูคนทัว่โลกในอนาคต ไทยยูเน่ียนดําเนินการไมเพียง แตตรวจสอบใหแนใจวาหวง

โซอุปทานของเรามีความแข็งแกรงและโปรงใส แตยังรวมถึงการคนหานวัตกรรมใหมๆ เชน โปรตีนทางเลือกเพื่อให

เราสามารถสงมอบอาหารที่ดีตอสุขภาพและมีคุณคาทางโภชนาการใหกับผูบริโภคทัว่โลกไดตอไป”

“ทัง้น้ี ในชวงสถานการณการระบาดของโรคโควิด-19 ที่ยังคงสรางผลกระทบวงกวางทัง้ทางเศรษฐกิจและความ

เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นทัว่โลกของโควิด-19 ที่ผานมา บริษทัไดเพิ่มการสนับสนุนสําหรับชุมชนในพื้นที่ดําเนินงาน

ตลอดจนผูคนที่ไดรับผลกระทบจากวิกฤตการณตางๆ บริษทัไดสงมอบผลิตภัณฑอาหารใหกับทัง้ผูรับผลกระทบและ

เจาหน าที่สาธารณสุขในรับมือกับเชื้อไวรัสดังกลาวอยางเต็มที่ โดยไทยยูเน่ียน ในฐานะที่มีแบรนดอยูทัว่โลก จึงได

นําผลิตภัณฑบริจาคและสนับสนุนใหกับผูที่ไดรับผลกระทบจากโควิด-19 ไดแก

• แบรนดซีเล็ค มอบผลิตภัณฑปลาแมคเคอเรล จํานวน 80,000 กระป อง ผานมูลนิธิสติ ซึ่งเป็นมูลนิธิที่ชวยเหลือ

ดานสุขภาพและการศึกษาในพื้นที่ดอยโอกาสในประเทศไทย เพื่อนําชวยบรรเทาทุกขใหกับประชาชนกลุมที่ไดรับ

ผลกระทบในสถานการณการระบาดของเชื้อไวรัสโคโรนา หรือ COVID-19

• มอบผลิตภัณฑทูนา อินฟิวชัน่ (Tuna Infusions) ซึ่งเป็นทูนาปรุงรสบรรจุในถวยพรอมทาน จํานวน 42,000 กระ

ป อง ผานสภากาชาดไทย เพื่อสงมอบใหบุคลากรทางการแพทยโรงพยาบาลจุฬาลงกรณ

• บริจาคผลิตภัณฑซีเล็คซารดีน จํานวนกวา 10,000 กระป อง ใหกับครัวเคลื่อนที่ของสภากาชาดไทย สําหรับชวย

เหลือผูที่เดือดรอนจากโควิด-19

• มอบผลิตภัณฑซีเล็คทูนาสเปรด จํานวน 48,000 ชิน้ ผลิตภัณฑซีเล็คทูนาและซารดีน จํานวน 25,000 กระป อง

และผลิตภัณฑฟิชโช จํานวน 8,000 ซอง เพื่อสงตอไปยังบุคลากรทางการแพทย เจาหน าที่ที่เกี่ยวของ และโรง

พยาบาลของรัฐ ผานกระทรวงสาธารณสุข

• บริจาคผลิตภัณฑซีเล็คซารดีน จํานวน 20,000 กระป อง ใหกับกระทรวงการพัฒนาสังคมและความมัน่คงของ

มนุษย เพื่อชวยเหลือผูดอยโอกาสที่ไดรับผลกระทบจากสถานการณโควิด-19

• แบรนดคิวเฟรช มอบอาหารพรอมรับประทานจํานวน 500 กลอง ใหกับบุคลากรทางการแพทยที่โรงพยาบาล

บําราศนราดูร และมอบวัตถุดิบปลากระพงแชแข็ง จํานวน 400 กิโลกรัม ใหกับโครงการ Chef Hug สําหรับประกอบ

อาหาร เพื่อชวยเหลือผูที่ไดรับผลกระทบจากโควิด-19 ในชุมชนทัว่กรุงเทพ

• แบรนด ชิคเกน ออฟ เดอะ ซี (Chicken of the Sea) ในสหรัฐอเมริกา มอบผลิตภัณฑอาหารทะเล เชน ปลาทูนา

แซลมอนกระป องสําเร็จรูป และอาหารทะเลแชแข็ง จํานวนกวา 2,500,000 ชิน้ ใหกับผูไดรับผลกระทบในอเมริกา

เหนือ

• ไทยยูเน่ียน ไชนา ซึ่งเป็นบริษทัยอยของ บมจ. ไทยยูเน่ียน กรุป ไดบริจาคผลิตภัณฑปลาทูนา แบรนดคิง ออสกา

ร จํานวนกวา 52,000 กระป อง ไปยังเมืองอูฮัน่ ซึ่งเป็นเมืองที่ไดรับผลกระทบอยางมากจากการระบาดของโควิด-19



• แบรนด Petit Navire ในประเทศฝรัง่เศส บริจาคผลิตภัณฑทูนา ซารดีน และแมคเคอเรลจํานวน 75,000 กระป อ

ง ไปยัง Secours Populaire Francais เพื่อชวยเหลือผูดอยโอกาสและยังไดรวมกับ แบรนด MerAlliance บริจาค

หน ากาก FFP2 จํานวน 24,000 ชิน้ ผากันเป้ือน จํานวน 38,000 ชิน้ และหมวกอนามัย จํานวน 5,000 ชิน้ ใหกับ

โรงพยาบาลในแก็งแปร (Quimper) ประเทศฝรัง่เศส

• แบรนดจอหน เวสต (John West UK) ในสหราชอาณาจักร ไดมีการบริจาคผลิตภัณฑ steam post จํานวน 2,500

กลอง ใหกับหนวยงานสาธารณสุข (National Health Service) ของประเทศอังกฤษ

• John West Holland บริจาคผลิตภัณฑ จํานวน 1,000 กระป องใหกับ Utrecht Food Bank

“ความยัง่ยืนเป็นหัวใจสําคัญของทุกสิ่งที่ไทยยูเน่ียนทําและภายใตกลยุทธ SeaChange®เราทํางานอยางหนักเพื่อ

พัฒนาธุรกิจที่ยัง่ยืนมากยิ่งขึ้นและผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในเชิงบวกในอุตสาหกรรมอาหารทะเลทัง้หมด

และขอสนับสนุนใหบริษทัอาหารทัว่โลกใหความสําคัญกับหวงโซอุปทานที่ยัง่ยืนเพื่อรวมกันสรางอนาคตที่อาหารมี

ความยัง่ยืนมากขึ้นเพื่ออนาคตของคนรุนตอๆ ไป”


