
“โฮมโปร” ทุมงบกวา 100 ลานบาท ปรับโฉมสาขา

สู TOTAL HOME SOLUTION ประเดิมสาขาแรก

เอกมัย-รามอินทรา เพิ่มประสบการณ ชอปเหนือระ

ดับ ตอบโจทยทุกความตองการเรื่องบานอยางมืออา

ชีพ

“โฮมโปร” ทุมเงินลงทุนกวา 100 ลานบาท ปรับโฉมสาขารองรับไลฟ สไตล และพฤติกรรมของผูบริโภคที่เปลี่ยนไป

พรอมรับมือเทคโนโลยีที่เขามา Disruption ดวยการเพิ่มพื้นที่การชอปป้ิงสินคา และบริการเรื่องบานรูปแบบใหม

หลากหลายชองทาง ตอบสนองความสะดวกสบาย และไลฟ สไตลยุค 4.0 ภายใตคอนเซปต HOME INSPIRES OF

LIVING สรางแรงบันดาลใจในการตกแตงบานดวยสินคาที่หลากหลายใหเขากับทุกๆ ความตองการที่ไมมีจุดสิน้สุด

พรอมบริการเรื่องบานครบวงจร TOTAL HOME SOLUTION ตอบโจทยทุกความตองการเรื่องบานอยางมืออาชีพ

ประเดิมสาขาแรก เอกมัย-รามอินทรา และอีก 2 สาขา มุงเนน Customer Centric สรางความพึงพอใจสูงสุดให

ลูกคาเป็นหลัก พรอมดันสินคา Private Brand เพิ่มสัดสวนยอดขายทะลุ 25% และชองทางการจัดจําหนายที่เชื่อม

โยงเขาถึงลูกคากลุมเป าหมายทุกชองทาง (Omni Channel) ตอกยํ้าผูนําธุรกิจเรื่องบานครบวงจรตัวจริง

นางสาวสิริวรรณ เสริมชีพ ผูจัดการทัว่ไปฝ ายสื่อสารการตลาด บริษทั โฮม โปรดักส เซ็นเตอร จํากัด (มหาชน) หรือ

“โฮมโปร” ผูนําธุรกิจคาปลีกศูนยรวมวัสดุและอุปกรณตกแตงบานครบวงจร เผยวา โฮมโปรยืนหยัดความเป็น

ผูนําเรื่องบานตัวจริงเป็นเวลากวา 23 ปี มีสาขาใหบริการกวา 90 สาขาทัว่ประเทศ สิ่งหน่ึงที่บริษทัฯ ใหความสําคัญ

คือการวิเคราะหพฤติกรรมลูกคา (Data Analytic) ทุกกลุม Segment เพื่อเขาถึงความตองการของลูกคาที่แตกตาง

กันในแตละโซนพื้นที่ ทัง้กําลังซื้อ ไลฟ สไตล ดวยการพัฒนาสินคา และบริการ พรอมการกระจายสินคาที่แตกตาง

กันไปยังสาขาตางๆ การปรับโฉมสาขาเป็นสวนหน่ึงในการรองรับพฤติกรรมลูกคาที่เปลี่ยนแปลงไปที่บริษทัฯ ให

ความสําคัญ โดยในปีที่ผานมา บริษทัฯ ดําเนินการปรับโฉมสาขา 3 แหง คือ โฮมโปร สาขาเอกมัย-รามอินทรา, สาขา

ราชพฤกษ และสาขาเมกาบางนา ดวยงบประมาณกวา 100 ลานบาท ภายใตแนวคิด HOME INSPIRES OF
LIVING

สําหรับ โฮมโปร สาขาเอกมัย-รามอินทรา เป็นสาขาที่มียอดขายสูงสุดอันดับหน่ึงในปี 2561 การปรับโฉมสาขาในครัง้

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-100-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-100-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-100-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-100-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-100-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-100-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-100-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a/


น้ี ตอบโจทยลูกคาในโซนกรุงเทพฯตะวันออก และเป็นแลนมารคสินคาเรื่องบานแหงใหมอยางแทจริง ดวยจุดตาง

อยาง EXCLUSIVE และ LUXURY บนพื้นที่กวา 10,000 ตร.ม. เพิ่มความสะดวกสบายและสรางประสบการณ

ชอปที่มากยิ่งขึ้น ใหกับลูกคาดวย Variety Inspire สรางสิ่งที่คิดใหเป็นจริงดวย Model Room และ QR Code เป็น

แหงแรก พบกับ HOMEPRO EXCLUSIVE LOUNGE เอกสิทธิ ์อีกหน่ึงระดับเพื่อรองรับลูกคาแบบ Private ที่มา

ซื้อสินคา และบริการภายในหาง พรอมโซนพื้นที่บริการ HOME SERVICE บริการเพื่อคนรักบาน โดยชางมืออาชีพ

คอยแนะนํา บริการ CLICK & COLLECT ชอปของตกแตงบานออนไลน สามารถเลือกกําหนดชวงเวลารับสินคา

และสาขาที่สะดวกใกลบานไดทุกสาขาทัว่ประเทศ หรือบริการจัดสงถึงบานแบบ Delivery และบริการ Web Q

บริการเรียกคิวอัตโนมัติ เพื่อความสะดวกสบายไมนาเบื่อ

โฮมโปรไดพัฒนาสินคากลุม ไพรเวทแบรนด (Private Brand) ใหม ยกระดับสินคาจาก Good เป็น Better และ

Best ตามลําดับ ไมวาจะเป็นกลุมเครื่องใชไฟฟ า, เฟอรนิเจอร ของตกแตงบาน, หองน้ํา, หองครัว, เครื่องมือชาง

และอุปกรณเกี่ยวกับการทําความสะอาด ดวยกลยุทธการสรางความแตกตาง (Differentiation) ที่ตองมีคุณคากับผู

บริโภค ทัง้ในดานดีไซน ฟีเจอร และฟังกชัน่ โดยคํานึงถึงสิ่งที่สําคัญที่สุดคือ คุณภาพของสินคาตองดีเยี่ยม ได

มาตรฐานในราคาที่จับตองได และหาซื้อไดที่เดียว คือ โฮมโปร หรือ Exclusive @ HomePro เทานัน้ คาดวาในการ

ผลักดันสินคากลุมไพรเวทแบรนด (Private Brand) ของโฮมโปร จะชวยใหมีสัดสวนยอดขายเพิ่มขึ้นจากปัจจุบัน 2

0% เป็น 25% ในอนาคต ตลอดจนคัดสรรผลิตภัณฑที่เป็นมิตรตอสิ่งแวดลอม ECO Choice 6 กลุมสินคา, สินคา

กลุมผูสูงวัย, สินคาที่ขายเฉพาะกลุม (Commercial) อาทิ กลุมโรงแรม รานอาหาร รานกาแฟ โครงการอสังหาริม

ทรัพย

นอกจากสินคา และบริการแลว โฮมโปรไดพัฒนาชองทางการจําหนาย (E- Commerce) ใหลูกคาสามารถเขาถึงสิน

คา และบริการของโฮมโปรไดสะดวกสบายมากยิ่งขึ้นตลอด 24 ชัว่โมง โดยเชื่อมโยงทุกชองทางการจัดจําหนายทัง้

หน าราน,Website, Call center เขาดวยกันอยางไรรอยตอ ภายใตสโลแกน อุนใจทุกเรื่องบาน ดวยหลากหลายชอง

ทาง

ในปี 2562 น้ี บริษทัฯ มีแผนในการปรับโฉมสาขาอีกหลายสาขา อาทิ โฮมโปร สาขาแฟชัน่ไอสแลนด ในชวงเดือนมี

นาคม โดยคาดหวังวาลูกคาเกาที่เป็นครอบครัวโฮมโปร จะตื่นตาตื่นใจกับความทันสมัยที่ออกแบบมาเพื่อตอบสนอง

ความตองการสินคาเรื่องบานไดดี รวมถึงลูกคาใหมจะไดเขามาพบกับแรงบันดาลใจใหมๆ ที่เราตัง้ใจสรางสรรคเพื่อ

ใหตอบโจทยไลฟ สไตลคนยุคใหม ที่มีแนวทางตกแตงบานที่หลากหลาย ตรงตามคอนเซปต HOME INSPIRES

OF LIVING เขากับทุกๆ ความตองการที่ไมมีจุดสิน้สุดนัน่เอง นางสาว สิริวรรณ กลาวตอนทาย


