
“โอเลย” ผนึกกําลัง “ชอปป้ี” ขยายตลาดอีคอมเมิรซ

ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต จัดแคมเปญ Adult

Fearlessly มุงเป าผูบริโภคกลุมมิลเลนเนียล

เพื่อมอบพลังใหหญิงสาวกาวเขาสูวัยผูใหญอยางมัน่ใจ โอเลย (Olay) แบรนดผลิตภัณฑสกินแครในเครือบริษทัพี

แอนดจี (P&G) ไดจับมือกับ ชอปป้ี (Shopee) ผูนําอีคอมเมิรซแพลตฟอรมในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตและ

ไตหวัน เปิดตัวแคมเปญ Adult Fearlessly ที่มุงเป าเขาถึงและสรางการมีสวนรวมกับผูบริโภคที่โตมาพรอม

เทคโนโลยีในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต เพื่อชวยใหหญิงสาวยุคมิลเลนเนียลขามผานความทาทายของการเขา

สูวัยผูใหญ และลงทุนเลือกผลิตภัณฑสกินแครที่ดีที่สุดใหตัวเอง แคมเปญ #adultfearlessly จะจัดผานทางชอปป้ี

เทานัน้ใน 6 ประเทศ ไดแก สิงคโปร อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟิลิปปินส ไทย และเวียดนาม

ความรวมมือครัง้ที่สองระหวางโอเลยกับชอปป้ีตอยอดมาจากความสําเร็จของแคมเปญเปิดตัวผลิตภัณฑ Retinol 24

เมื่อเดือนเมษายน โดยแคมเปญดังกลาวทํายอดขายสูงกวาเป าเกือบสองเทา อันเป็นผลมาจากกลยุทธการตลาด

Hyperlocal ของโอเลยและชอปป้ี ที่ชวยใหเขาถึงลูกคากลุมเป าหมาย สําหรับแคมเปญใหมลาสุด Adult

Fearlessly ตัง้เป าเรงขยายตลาดอีคอมเมิรซของโอเลยดวยแคมเปญดิจิทัลที่ใชเครื่องมือการตลาดของชอปป้ีและ

ฟีเจอรดึงดูดลูกคาอยาง Shopee Live และ Shopee Games

ผลการสํารวจผูบริโภคกวา 16,000 คนทัว่เอเชียแปซิฟิกพบวา ผูบริโภคกลุมมิลเลนเนียล 58% เลือกแบรนดสินคา

โดยไดรับอิทธิพลจากคลิปวิดีโอออนไลน ซึ่งรวมถึงแบรนดความงามและสกินแคร [1] ดวยเหตุน้ี โอเลยจึงจับมือกับ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b9%8c-%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87-%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%9b%e0%b8%b5/


ชอปป้ีสรางคอนเทนตวิดีโอ “Fearless with your choices” (กลาเปยเพื่ออนาคตผิว) เพื่อดึงดูดความสนใจของผู

บริโภคกลุมเป าหมาย นัน่คือหญิงสาวยุคมิลเลนเนียล

“เราโฟกัสไปที่ผูบริโภคที่กําลังพยายามผสานไลฟ สไตลของตัวเองกับความตองการของผิว” ลูซี่ โมราน ผูอํานวย

การอาวุโสฝ ายอีคอมเมิรซประจําเอเชียแปซิฟิก ตะวันออกกลาง และแอฟริกา ของ Olay and Personal Care กลา

ว

“ในฐานะแบรนดผลิตภัณฑบํารุงผิวหน าชัน้นําของโลก เราเดินหน าสรางสรรคและพัฒนาชองทางการติดตอสื่อสาร

กับผูบริโภคอยางตอเน่ือง อีคอมเมิรซไดเขามาพลิกโฉมการคาจากออฟไลนเป็นออนไลน และเรามีโอกาสเติบโตอีก

มากในภาคสวนน้ี เราจึงใชโอกาสน้ีขยายชองทางการเขาถึงลูกคาในเอเชียตะวันออกเฉียงใต ดวยการจับมือกับ

ชอปป้ีอีกครัง้ เพื่อนําเสนอประสบการณการชอปป้ิงที่นาสนใจและสะดวกสบายยิ่งขึ้นผานชองทางออนไลน โดยผู

บริโภคสามารถเขาถึงผลิตภัณฑของโอเลยไดอยางงายดายเพียงปลายน้ิว”

เอียน โฮ กรรมการผูจัดการประจําภูมิภาคของชอปป้ี กลาววา “สินคาเพื่อสุขภาพและความงามคือหมวดสินคายอด

นิยมบนชอปป้ี ขณะที่ชีวิตวิถีใหมผลักดันใหผูบริโภคซื้อหาผลิตภัณฑสกินแครผานทางออนไลนกันมากขึ้น เราภูมิใจ

ที่ไดสนับสนุนโอเลยในการขยายธุรกิจอีคอมเมิรซผานแคมเปญน้ี ขอมูลเชิงลึกเกี่ยวกับผูบริโภคและฐานผูใชงาน

กลุมมิลเลนเนียลที่เพิ่มขึ้นไดชวยสนับสนุนกลยุทธ Hyperlocal ของโอเลย เพื่อสงมอบประสบการณการชอปป้ิง

ออนไลนที่ดีที่สุด เรามัน่ใจวาจะชวยใหแคมเปญของโอเลยประสบความสําเร็จอีกครัง้อยางแนนอน”

แคมเปญ Adult Fearlessly นําเสนออยางมีชีวิตชีวาผานวิดีโอ “Fearless with your choices” (กลาเปยเพื่อ

อนาคตผิว) ที่มุงเปลี่ยนความคิดของหญิงสาวยุคมิลเลนเนียลที่กําลังวิตกกังวลกับการเขาสูวัย 30 โดยโอ

เลยพยายามแสดงใหเห็นแงมุมที่ดีของการเป็นผูใหญเต็มตัว ซึ่งพึ่งพาตัวเองไดและมีอิสรภาพทางการเงิน ทําใหกลา

ตัดสินใจลงทุนในผลิตภัณฑสกินแครที่มีคุณภาพเยี่ยมและชวยใหการเป็นผูใหญงายขึ้น

สามารถรับชมวิดีโอไดที่ https://www.youtube.com/watch?v=c2JRlSAAakw

แคมเปญใหญ Olay Super Brand Day จะจัดขึ้นระหวางวันที่ 13-15 ตุลาคมน้ี และสามารถดูขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยว

กับแคมเปญ Adult Fearlessly ไดที่ https://shopee.co.th/olay_official_shop

อางอิง
[1] “What makes Asia?Pacific’s Generation Z different?”, published 29 June 2020 by McKinsey &
Company.
เกี่ยวกับพรอคเตอร แอนด แกมเบิล

พีแอนดจี นําเสนอแบรนดสินคาที่มีคุณภาพสูงและไดรับความไววางใจใหแกผูบริโภคทัว่โลก ไดแก Always(R),
Ambi Pur(R), Ariel(R), Bounty(R), Charmin(R), Crest(R), Dawn(R), Downy(R), Fairy(R), Febreze(R),
Gain(R), Gillette(R), Head & Shoulders(R), Lenor(R), Olay(R), Oral-B(R), Pampers(R), Pantene(R),
SK-II(R), Tide(R), Vicks(R) และ Whisper(R) ทัง้น้ี พีแอนดจีดําเนินธุรกิจในกวา 70 ประเทศทัว่โลก สามารถ

ติดตามขาวสารลาสุดและดูขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับพีแอนดจีและแบรนดในเครือไดที ่http://www.pg.com

เกี่ยวกับชอปป้ี

Shopee เป็นผูนําแพลตฟอรมอีคอมเมิรซในเอเชียตะวันออกเฉียงใตและไตหวัน เปิดตัวครัง้แรกเมื่อปี พ.ศ. 2558



ใน 7 ตลาดทัว่ทัง้ภูมิภาค เพื่อเชื่อมตอผูซื้อ ผูขาย และภาคธุรกิจ

Shopee สงมอบความสะดวกสบาย ปลอดภัย และสรางประสบการณรวมกับผูใชงานหลายลานคนใหมีความ

เพลิดเพลินกับการเขาใชงานบนแพลตฟอรมของเราในทุกๆวัน ดวยการนําเสนอสินคาที่หลากหลาย พรอมดวยระบบ

การชําระเงินและการสนับสนุนดานโลจิสติกส รวมถึงการสรางความบันเทิงผานหลากหลายฟีเจอรที่คัดสรรมาเพื่อ

ตอบสนองตอผูใชงานในแตละตลาดโดยเฉพาะ ขณะเดียวกัน Shopee เขามามีสวนรวมสําคัญในระบบเศรษฐกิจ

ดิจิทัลระดับภูมิภาค ดวยมีความมุงมัน่ในการสนับสนุนใหผูประกอบการและแบรนดสินคาตางๆ สามารถบรรลุเป า

หมายและประสบผลสําเร็จไดในธุรกิจอีคอมเมิรซ

Shopee อยูในกลุมของ บริษทั Sea (NYSE:SE) ผูนําทางดานเทคโนโลยีอินเตอรเน็ตเพื่อผูใชงานในระดับโลก นอก

เหนือจาก Shopee แลว Sea ยังมีธุรกิจหลักครอบคลุมทัง้ในสวนดิจิทัล เอ็นเตอรเทนเมนต ภายใตชื่อ การีนา และ

บริการดานการเงินแบบดิจิทัลภายใตชื่อ ซีมันน่ี Sea มีพันธกิจที่จะมุงมัน่พัฒนาคุณภาพชีวิตของผูบริโภคและผู

ประกอบการรายยอยใหดียิ่งขึ้นดวยเทคโนโลยีอันลํ้าหน า

รูปภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20201005/2939401-1

คําบรรยายภาพ – ชานการ วิศวะนาธาน รองประธานอาวุโสฝ ายปฏิบัติการการตลาดประจํามาเลเซีย สิงคโปร

เวียดนาม และฝายอีคอมเมิรซประจําเอเชียแปซิฟิก ตะวันออกกลาง และแอฟริกา บริษทัพีแอนดจี และ เอียน โฮ

กรรมการผูจัดการประจําภูมิภาคของชอปป้ี


