
“เหมา​ไถ​” เผย​ผลิตภัณฑ​ของ​แบรนด​ขาด​ตลาด​ใน

ตาง​ประเทศ​ปี​นี้

– บริษทั​มี​แผน​จะ​เสริม​สราง​ความ​แข็งแกรง​ของ​แบรนด​ใน​ตลาด​ตาง​ชาติ​ปี​หน า

กุยโจ​ว เหมา​ไถ​ กรุป (Kweichow Moutai Group) ประกาศ​ใน​การ​ประ​ชุม 2019 Overseas Distributors

Conference ซึ่ง​จัด​ขึ้น​เมื่อ​วัน​ที่​ 10 พฤศจิกายน​ที่​ผาน​มา​วา​ ทาง​บริษทั​ได​สง​ออก​เหมา​ไถ​และ​ผลิตภัณฑ​แบรนด​อื่น​

ๆ ภาย​ใต​เครือ​เหมา​ไถ​ไป​ตาง​ประ​เทศ​ เป็น​จํานวน​ทัง้​สิน้​ 1,576.​82 เมตริกตัน​ใน​ชวง​ 10 เดือน​ นับ​จนถึง​สิน้​เดือน

ตุลาคม​ 2​562 คิด​เป็น​มูลคา​การ​สง​ออก​ราว​ 369 ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ ภาย​ใต​กลยุทธ​การ​ลงทุน​เพื่อ​ขยาย​เครือ​ขาย​การ

คา​ใน​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ เหมา​ไถ​ได​เพิ่ม​จํานวน​ผู​จัด​จําหนาย​และ​เปิด​ราน​คา​ใหม​ขึ้น​อีก​ 10 แหง​ใน​ตาง​แดน​ตลอด​ปี​ 2

562 ปัจจุบัน​ เหมา​ไถ​มี​ผู​จัด​จําหนาย​ใน​ตาง​ประเทศ​ถึง​ 107 เจา​ที่​ให​บริการ​อยู​ใน​ 64 ประเทศ​และ​ภูมิภาค​ใน​ 5 ทวีป​

ซึ่ง​รวม​ถึง​ 44 ประเทศ​เป า​หมาย​ใน​โครง​การ Belt and Road ของ​รัฐบาล​จี​น ​เพิ่ม​ขึ้น​ 6 แหง​จาก​ปี​ที่​แล​ว

หลัง​จาก​ที่​เหมา​ไถ​ได​รับ​ความ​นิยม​มาก​ขึ้น​ทัว่​โลก​ใน​ชวง​หลาย​ปี​ที่​ผาน​มา​ บริษทั​ก็ได​เริ่ม​เล็ง​เห็น​ปัญหา​การ​ขาดแคลน

อุปทาน​ใน​ตลาด​ตาง​ประเทศ​มา​ตัง้แต​ปี​ 2​561 และ​ดวย​เหตุ​ที่​ความ​ไม​สมดุล​ระหวาง​อุปสงค​และ​อุปทาน​ขยาย​วง​กวาง

ขึ้น​เรื่อย​ ๆ จึง​ทําให​ผลิตภัณฑ​ของ​เหมา​ไถ​ขาด​ตลาด​ใน​ตาง​ประเทศ​เป็น​ครัง้​แรก​ใน​ปี​ 2​562

Li Baofang ประธาน​เหมา​ไถ​ กรุป​ และ​เลขานุการ​คณะ​กรรมการ​บริษทั​ กลาว​วา​ “ความ​เคลื่อนไหว​ดัง​กลาว​ถือ

เป็นการ​เปลี่ยนแปลง​ครัง้​สําคัญ​ใน​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ นับ​ที่​ตัง้แต​ยอด​ขาย​เหมา​ไถ​ใน​ประเทศ​ฟ้ืน​ตัว​ขึ้น​ใน​ปี​ 2​559

การ​ที่​ผลิตภัณฑ​ขาด​ตลาด​ถือ​เป็น​บท​พิสูจน​ที่​แข็งแกรง​ถึง​โปรโมชัน​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​ของ​เหมา​ไถ​ใน​ตลาด​ตาง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b9%84%e0%b8%96-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0%e0%b8%b1%e0%b8%93%e0%b8%91%e0%b9%8c%e0%b8%82%e0%b8%ad%e0%b8%87/
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ประเทศ​ตลอด​ชวง​ไม​กี่​ปี​ที่​ผาน​มา​ เรา​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​ขยาย​แบรนด​ไป​นอก​ตลาด​จี​น ​ขณะ​ที่​ความ​นิยม​ของ

เหมา​ไถ​ใน​กลุม​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​ก็​มี​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​เป็น​ผลลัพธ​จาก​ความ​พยายาม​ของ​พนักงาน​ทุก​คน​ที่​เหมา​ไถ​ กรุป

ตลอด​ชวง​ระยะ​เวลา​หลาย​ปี”

Li กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ “เหลือ​เวลา​อีก​เพียง​ 50 วัน​ก็​จะ​เขา​สู​ปี​ 2​563 ใน​ขณะ​ที่​เหมา​ไถ​เอง​ก็​ใกล​จะ​บรรลุ​เป า​หมาย​ยอด

ขาย​ 1 แสน​ลาน​หยวน​ (ราว​ 1.​4 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​) ใน​ปี​ 2​562 น้ี​แลว​ และ​น่ี​ก็​จะ​เป็นการ​บรรลุ​กลยุทธ​การ​ตลาด

ระยะ​เวลา​ 5 ปี​ฉบับ​ที่​ 13 กอน​กําหน​ด ดวย​เหตุ​น้ี​ เรา​จึง​สามารถ​วาง​กลยุทธ​การ​ตลาด​ระ​ยะ​ 5 ปี​ฉบับ​ที่​ 14 ได​ตัง้แต

เน่ิน​ ๆ ทัง้​น้ี​ เรา​ตัง้​เป า​หมาย​วา​ปี​ 2​563 จะ​เป็น​ปี​แหง​การ​เสริม​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​รากฐาน​ของ​เรา​”

“ดวย​ความ​นิยม​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ เรา​ได​เดิน​หน า​สนับสนุน​นโย​บาย Belt and Road และ

วางตัว​ใน​เป า​หมาย​ที่​ใหญ​กวา​ของ​โครง​การ​ เรา​ตัง้​ตา​รอ​ที่​จะ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​งดงาม​ใน​ชวง​ 2​-3​ ปี​ขาง​หน า​

และ​มัน่ใจ​วา​เรา​อยู​บน​เสน​ทาง​ที่​ถูก​ตอง​ใน​การ​สราง​อนาคต​ที่​ดี​ให​กับ​เหมา​ไถ”

Li Jingren ผู​จัดการ​ทัว่ไป​ของ​เหมา​ไถ​และ​รอง​เลขานุการ​คณะ​กรรมการ​บริษทั​กลาว​วา​ “เรา​หวัง​วา​ผู​จัด​จําหนาย​ใน

ตาง​ประเทศ​จะ​ยัง​คง​สนับสนุน​การ​เติบโต​ของ​เหมา​ไถ​ และ​รวม​มือ​กับ​เรา​ใน​การ​บุก​ตลาด​ตาง​ประเทศ​ดวย​การ​สราง

ฉันทา​มติ​ที่​มี​ความ​ครอบ​คลุม​ และ​ยก​ระดับ​ความ​เขาใจ​ใน​วัฒนธรรม​ของ​เหมา​ไถ​ ใน​ขณะ​ที่​เรา​พยายาม​ทําความ

เขาใจ​วัฒนธรรม​ของ​แตละ​ตลาด​การ​บริโภค​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ให​มาก​ขึ้น​”
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