
“มิสทิน” โหมตลาดรวมงาน “อาเซียนบิวตี ้ 2019”

สรางอินเตอรแบรนด บุกตลาดโลก

“มิสทิน” โหมตลาดรวมงาน “อาเซียนบิวตี้ 2019” สรางอินเตอรแบรนด บุกตลาดโลก

“มิสทิน” เตรียมลุยตลาดโลกเต็มสูบ ตอกยํ้าภาพเครื่องสําอางอินเตอรแบรนด โดดรวมงาน “อาเซียนบิวตี้ 2019”

มหกรรมความงามที่ใหญที่สุดในอาเซียนที่ไบเทคครัง้แรก พรอมขยายมัลติเนชัน่แนลเขาถึงลูกคาทุกกลุม หวังผลัก

ดันยอดขายทัง้ในและตางประเทศปีน้ี

นายดนัย ดีโรจนวงศ ประธานกรรมการบริหาร บริษทั เบทเตอรเวย (ประเทศไทย) จํากัด ผูแทนจําหนายเครื่อง

สําอางมิสทิน เปิดเผยวา บริษทัไดเตรียมพรอมเพื่อเขารวมงาน “อาเซียนบิวตี้ 2019” ซึ่งจะจัดโดยบริษทั ยูบีเอ็ม เอ

เชีย (ประเทศไทย) จํากัด ระหวางวันที่ 2-4 พฤษภาคม 2562 ณ ไบเทค บางนา เพื่อเปิดโอกาสใหบริษทัไดพบปะ

กับคูคาและลูกคาจากทัว่ทุกมุมโลก และสามารถตอยอดเติบโตธุรกิจของมิสทินสูตลาดตางประเทศในอนาคต

“มิสทินเคยออกงานมหกรรมความงามที่ฮองกง จีน เมียนมาร กัมพูชามาแลว และไดพบกับลูกคาระดับอินเตอร

จํานวนมาก จึงตัดสินใจรวมงานอาเซียนบิวตี้ 2019 ที่จัดขึ้นในประเทศไทยเป็นครัง้แรก เพื่อโชวนวัตกรรมและ

ตอกยํ้าวา “มิสทิน” ไมใชเพียงแคเครื่องสําอางแบรนดไทยเทานัน้ แตเป็นหน่ึงในเครื่องสําอางระดับภาคพื้นฯ หรือ

ระดับโลก”

นายดนัย กลาวตอวา บริษทัไดเริ่มปรับตัวเป็น “มัลติเนชัน่แนลคอมพานี” มาประมาณ 2-3 ปีที่ผานมา ภายหลังจาก

ตลาดเครื่องสําอางในประเทศไทยมีการเปลี่ยนแปลงเน่ืองจากอิทธิพลของเทคโนโลยี ทําใหมีการใชมือถือและสื่อโซ

เชียลกันอยางกวางขวาง และเกิดชองทางการจําหนายสินคาใหมๆ โดย เฉพาะชองทางออนไลน ปัจจัยดังกลาวสง

ผลกระทบใหความนิยมซื้อสินคาจากชองทางขายตรงลดลง ขณะเดียวกันก็มีสินคาเครื่องสําอางเกิดขึ้นเป็นจํานวน

มาก จําหนายทัง้ชองทางทัว่ไปและออนไลน

“ในยุคดิจิตอล ใครๆ ก็เป็นเจาของเครื่องสําอางได มีแบรนดใหมๆ ผุดเป็นดอกเห็ด รวมทัง้บิวตี้บล็อกเกอร ที่ผลิต

สินคาออกมาขายลูกคาของตัวเอง แบรนดเครื่องสําอาง ไดรับผลกระทบหมด เราจึงตองปรับตัวเอง จากบริษทัขาย

ตรงมาเป็นบริษทัที่จําหนายสินคาผานทุกชองทาง เพื่อเขาถึงลูกคาทุกกลุม ตัง้แตชองทางคาปลีกสมัยใหมจนถึง

ออนไลนแพลตฟอรม และดิวตีฟ้รี”

นายดนัย กลาวอีกวา บริษทัจะใหความสําคัญกับการสรางคอนเทนตเพื่อเขาถึงลูกคาแตละชองทาง และเนนบริหาร

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b9%82%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b8%ad/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b9%82%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b8%ad/


ซัพพลายเชน ผลิตสินคาตอบสนองลูกคาในแตละชองทาง “เป าหมายปีน้ีเราตองการสรางมารเก็ตติง้คอนเน็คชัน่กับ

แตละชองทาง จะไมทําการสื่อสารแบบแมสอีกตอไป เพื่อประสิทธิภาพในการสื่อสารที่เขาถึงลูกคาแตละเซ็กเมน

ทตัง้แตสื่อบนโซเชียลมีเดีย สื่อเอาทออฟโฮม จนถึงสื่อภายในเครื่องบินสําหรับลูกคาดิวตีฟ้รี”

ขณะเดียวกันบริษทัไดปรับปรุงการทํางานภายในองคกรใหพรอมทําธุรกิจในยุค 4.0 โดยเพิ่มผูบริหารที่มีอายุน อยลง

พรอมปรับบรรยากาศในการทํางานใหเหมาะสมกับผูบริหารรุนใหม โดยบริษทัตัง้เป าหมายวา ยอดขายของมิสทินใน

ประเทศไทยจะเติบโตได 5 เปอรเซ็นตในปีน้ี จากยอดขายในประเทศ 14,300 ลานบาทในปีที่ผานมา นอกจากน้ี

บริษทัจะใหความสําคัญกับการขยายตลาดตางประเทศ โดยเฉพาะชองทางออนไลนในประเทศจีน ภายหลังจากที่ได

เริ่มเขาไปรวมทุนกับนักธุรกิจทองถิ่นในจีนเมื่อ 2-3 ปีกอน

“เครื่องสําอางมิสทินไดรับการตอบรับดีมากจากลูกคาจีน และพบวาในบางออนไลนแพลตฟอรมที่นัน่ สินคาเมคอัพ

ของมิสทินมียอดขายเป็นอันดับหน่ึงแซงหน าแบรนดอินเตอรหลายๆ แบรนด” ยอดขาย มิสทินในจีนในปีที่ผานมามี

ประมาณ 5,000 ลานบาท และนาจะเติบโตไดประมาณ 30 เปอรเซ็นตเป็น 6,500 ลานบาทในปีน้ี

“ปัจจุบันสินคามิสทินมีจําหนายผานออนไลนแพลตฟอรมถึง 17 แหงทัง้ในเครือของอาลีบาบาและเจดีดอทคอมจากที่

มีออนไลนแพลตฟอรมใหญๆ ทัง้หมดประมาณ 30 แหง และบริษทัไดจางไมค พิรัชต นิธิไพศาลกุล เป็นพรีเซ็นเตอร

ในจีน” นายดนัย กลาวทิง้ทาย

แลวพบกันที่บูธมิสทิน No. H2 ในงาน “ASEANbeauty 2019” งานแสดงสินคาเพื่อธุรกิจความงามและสุขภาพ

ระหวางวันที่ 2-4 พฤษภาคม 2562 ณ ไบเทค บางนา หรือดูรายละเอียดเพิ่มเติมไดที่
www.aseanbeautyshow.com


