
ทาใหลองน้ํามะพราว R U COCO? แคลตํ่า หวาน

นอย ไมเติมน้ําตาล

ขาวตราฉัตร เปิดตัว “R U COCO?” น้ํามะพราว แคลอรี่ตํ่า หวานน อย ไมเติมน้ําตาล เจาะกลุมตลาดรักสุขภาพ ทุม

งบการตลาดกวา 100 ลานบาท ตัง้เป าสวนแบงการตลาดเครื่องดื่มน้ํามะพราวพรอมดื่มในเมืองไทย 30%

ดร.วรรณวิรัช วิรัชนิภาวรรณ รองกรรมการผูจัดการ ธุรกิจมะพราว บริษทั ซี.พี. ฟ ูดสโตร จํากัด เปิดเผยวา “เพื่อ

ตอบรับเทรนดรักสุขภาพที่มาแรงอยางตอเน่ือง “ขาวตราฉัตร” โดยบริษทั ซี.พี. ฟ ูดสโตร จํากัด ไดเปิดตัว

น้ํามะพราวแท 100% ภายใตแบรนด “R U COCO?” (อารยูโคโค) หรือ “น้ํามะพราวแทกลองสีฟ า” เป็นเครื่องดื่ม

น้ํามะพราวพรอมดื่ม แคลอรี่เพียง 50 kcal ตอกลอง ถือวาตํ่าที่สุดในทองตลาด ซึ่งมาจากการผสมน้ํามะพราวแท 2

สายพันธุ ไดแก มะพราวน้ําหอม และมะพราวเบญจพรรณ ที่มีน้ําตาลธรรมชาติเพียง 9 กรัม ไมเติมน้ําตาล ไมเติม

สารใหความหวาน ไมแตงกลิ่น ไมแตงสี ไมใสสารกันบูดกันเสีย ตัวน้ํามะพราวอุดมไปดวยเกลือแรจากธรรมชาติถึง

5 ชนิด ไดแก โพแทสเซียม แคลเซียม แมกนีเซียม คลอไรด โซเดียม ที่เหมาะสําหรับการปรับสมดุลรางกายใหสด

ชื่น ในทุกๆ จังหวะของชีวิต รับประทานไดทัง้กอน และหลังออกกําลังกาย เชา กลางวัน เย็น กอนนอน หรือผสมใน

เครื่องดื่มสุดโปรด ทัง้ชา กาแฟ และ โปรตีนเชค

R U COCO? ไมใชแคน้ํามะพราวทัว่ๆ ไป แตเป็นเครื่องดื่มรักษโลก ตอบโจทยเทรนดผูบริโภคยุคใหมที่เลือกไวใจ

ใหกับแบรนดที่ใสใจสิ่งแวดลอม เพราะบรรจุภัณฑ (Packaging) และกระบวนการผลิตที่ปลอยคารบอนฟุตพริน้ท

(Carbon Footprint) ตํ่า สามารถปลูกทดทดแทน (Renewable) และรีไซเคิล (Recycle) ได ซึ่งบริษทัฯ มุงมัน่สรา
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ง The “COCO” Culture ที่ Appreciate the good vibes หรือ วิถีแหงความยัง่ยืน โดยการสงมอบสิ่งดีดี และสราง

ระบบนิเวศที่ดีตอโลก

โดยผลิตภัณฑ R U COCO? มีวางจําหนายแลว ผาน 7-Eleven ทุกสาขา และรานคาชัน้นําทัว่ประเทศ ขนาดบรรจุ

330 มิลลิลิตร ในราคากลองละ 25 บาท อีกทัง้บริษทัฯ ยังมีแผนสงออกสินคาไปทําตลาดตางประเทศ ไดแก

ประเทศจีน ฮองกง ยุโรป และประเทศอื่นๆ เพิ่มในอนาคต

จากกระแสความนิยมดื่มน้ํามะพราวที่เพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง ในปี 2564 น้ี R U COCO? วางงบการตลาดภายใน

ประเทศกวา 100 ลานบาท เพื่อชิงสวนแบงการตลาดอยางน อย (Market Share) 30% คิดเป็นมูลคา 200 ลานบาท

จากภาพรวมตลาดเครื่องดื่มน้ํามะพราวพรอมดื่มในเมืองไทย และตัง้เป าสงออกตลาดตางประเทศ คิดเป็นมูลคา

500 ลานบาท รวมทัง้สิน้ 700 ลานบาท”

นอกจากน้ี R U COCO? ยังไดวางแผนสนับสนุนกิจกรรมตางๆ เชน งานวิ่ง งานคอนเสิรต มูลนิธิการกีฬา การศึกษา

งานเพื่อสิ่งแวดลอม และกิจกรรมอื่นๆ สามารถติดตามขาวสารทุกกิจกรรมไดที่ชองทางออนไลน Facebook: R U

COCO? Thailand, Instagram: rucoco.th หรือ Website: www.r-u-coco.com

ทัง้หมดน้ี เพื่อใหทุกคนไดสรางประสบการณสัมผัสสิ่งที่ดีจริง น้ํามะพราวที่เป็นมากกวาแคน้ํามะพราว ในแบบที่เรา

นิยามเอง เหมือนแนวคิดของแบรนด “อารยูโคโค ดี…ที่นิยามเอง” นัน่เอง


