
ที​เอ็มบีธน​ชาต​ รุก​หนัก​ตลาด​บัตร​เครดิต​ อัด

แคมเปญ​ชอปอ​อนไลน ​ “เสาร​ชอป ไม​งอ​โคด​”

ที​เอ็มบีธน​ชาต​ รุก​หนัก​ตลาด​บัตร​เครดิต​ อัด​แคมเปญ​ชอปอ​อนไลน​ “เสาร​ชอป ไม​งอ​โคด​” ชอปประหยัด​ได​ทุก​วัน

เสาร​ ใช​คะแนน​แลก​รับ​เครดิต​เงิน​คืน​สูง​ 2​0% – 30%  ได​ทุก​ราน​คา​ออนไลน​ ไมมี​ขัน้​ตํ่า

ที​เอ็มบีธน​ชาต​ หรือ​ ที​ที​บ ี(ttb) เดิน​หน า​รุก​ตลาด​บัตร​เครดิต​ เจาะ​กลุม​นัก​ชอปอ​อนไลน​ สง​แคมเปญ​  “เสาร​ชอป ไม

งอ​โคด​” ทุก​วัน​เสาร​ชอปอ​อนไลน​และ​จาย​ดวย​บัตร​เครดิต​ที​ที​บี สามารถ​ใช​คะแนน​เทา​ยอด​ซื้อ​ แลก​รับ​เครดิต​เงิน​คืน​

2​0% – 30% ใชได​ทุก​ราน​คา​ออนไลน​ ไมมี​ขัน้​ตํ่า ตอกยํ้าความ​คุม​คา​สูงสุด​ของ​คะแนน​จาก​บัตร​เครดิต​ที​ที​บี และ

ตอบ​โจทย​พฤติกรรม​การ​ชอปป้ิง​ออนไลน​ผาน​บัตร​เครดิต​ของ​ผู​บริโภค​ โดย​ใน​ปี​น้ี​ธนาคาร​ตัง้​เป า​ยอด​การ​ใช​จาย​ผาน

บัตร​เครดิต​ที​ที​บีเพิ่ม​ขึ้น​ 40% จาก​ปี​ 2​563

นางสาว​นันท​พร​ ตัง้​เจริญ​ศิริ​ หัวหน า​บริหาร​การ​ตลาด​ลูกคา​บุคคล​และ​ประสบการณ​ลูก​คา​ ที​เอ็มบีธน​ชาต​ หรือ​ ที​ที​บี

(ttb) เปิด​เผย​วา​ จาก​ขอมูล​การ​ใช​บัตร​เครดิต​ของ​ลูกคา​ที​ที​บี ใน​ไตรมาส​ 2​ ปี​น้ี​ พ​บวา​ ลูกคา​บัตร​เครดิต​ที​ที​บีมี​การ​ใช

จาย​ใน​หมวด​ชอปป้ิง​ออนไลน​เติบโต​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ถึง​ 30% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​แลว​ โดย​หมวด​ที่​เติบโต​สูง​ที่​สุด​ ได

แก​ หมวด e-Commerce, e-Wallet, Market Place และ Food Delivery ดัง​นัน้​ ดวย​เป า​หมาย​ของ​ธนาคาร​ที่

ตองการ​สราง​ชีวิต​ทางการ​เงิน​ที่​ดี​ให​กับ​คน​ไทย​ ทัง้​วัน​น้ี​และ​อนาคต​ เรา​จึง​ได​พัฒนา​และ​ตอย​อด​บัตร​เครดิต​ที​ที​บี ดวย

กลยุทธ​การ​ชู​จุด​เดน​เรื่อง​คะแนน​สะสม​ที่​ได​เร็ว​ และ​แลก​คะแนน​คุม​ชวย​ประหยัด​ใน​การ​ใช​จาย​ออนไลน​ ตอบ​โจทย

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%98%e0%b8%99%e0%b8%8a%e0%b8%b2%e0%b8%95-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%98%e0%b8%99%e0%b8%8a%e0%b8%b2%e0%b8%95-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5/


ความ​ตองการ​และ​ไลฟ ​สไตล​ของ​สมาชิก​บัตร​เครดิต​อยาง​เต็ม​ที่

ลา​สุด​ บัตร​เครดิต​ที​ที​บีได​เปลี่ยน​ทุก​การ​ใช​จาย​ให​เป็น​คะแนน​สะสม​ที่​คุม​คา​มากกวา​เดิม​ พ​รอม​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ เสาร

ชอปไม​งอ​โคด​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 2​4 ก.​ค.​ – 25 ก.​ย.​ 2564 โดย​เมื่อ​ใช​จาย​ออนไลน​ดวย​บัตร​เครดิต​ที​ที​บี ชอปคุม​ได​ทุก​รา​น

​ทุก​วัน​เสาร​ ไม​ตอง​รอ​โคด​ ใช​คะแนน​แลก​รับ​เครดิต​เงิน​คืน​สูง​ 2​0% – 30% (จํากัด​การ​แลก​คะแนน​สะ​สม​ ไม​เกิน​ 2

,000 คะแนน​ตอ​บัญชี​บัตร​หลัก​/วัน​ ยกเวน​หมวด​การ​ทอง​เที่ยว​ จอง​ที่​พัก​ และ​สาย​การ​บิน​) โดย​บัตร​เครดิต​ที​ที​บี โซ​

ฟาสต (ttb so fast) และ​บัตร​เครดิต​ที​ที​บี แอ​ปโซ​ลูท (ttb absolute) ใช​คะแนน​เทา​ยอด​ซื้อ​ แลก​รับ​เงิน​คืน​ 2​0%

ดาน​บัตร​เครดิต​ที​ที​บี รี​เซิ​รฟ ซิก​เนเจอ​ร (ttb reserve signature) ใช​คะแนน​เทา​ยอด​ซื้อ​ แลก​รับ​เงิน​คืน​ 2​5% และ

บัตร​เครดิต​ที​ที​บี รี​เซิ​รฟ อิน​ฟินิท (ttb reserve infinite) ใช​คะแนน​เทา​ยอด​ซื้อ​ แลก​รับ​เงิน​คืน​ 30%

ธนาคาร​ได​พัฒนา​แคมเปญ​เสาร​ชอปไม​งอ​โคด​ ดวย​ความ​เขาใจ​พฤติกรรม​และ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​อยาง​แท​จริง​

โดย​การ​ทลาย​ขอ​จํากัด​ของ​การ​ใช​โคด​สวน​ลด​ แลว​ตอบ​โจทย​ดวย​คะแนน​จาก​บัตร​เครดิต​ที​ที​บี ได​แก

1) ลด​ความ​กังวล​ใจ​ และ​ไม​ตอง​นอน​ดึก​เพื่อ​กด​รับ​โคด​ตาม​เวลา​ เพราะ​ใช​คะแนน​แลก​ สา​มา​รถ​ชอปวัน​เสาร​ เวลา

ไหน​ก็​ได​  2) ลด​ขอ​จํากัด​เรื่อง​จํานวน​สิทธิ ์​หรือ​โคด​หมด​ เพราะ​ลูกคา​บัตร​เครดิต​ที​ที​บีทุก​คน​ สามารถ​ใช​คะแนน​สะสม

แลก​ได​ 3) ลด​ขอ​จํากัด​เรื่อง​การ​ใช​โคด​ที่​ได​เฉพาะ​ราน​คา​ที่​กําหน​ด เพราะ​ใชได​ทุก​ราน​คา​ออนไลน​ (ยกเวน​หมวด​ทอง

เที่ยว​ จอง​ที่​พัก​ และ​สาย​การ​บิน​) และ​ 4) ลด​ขอ​จํากัด​เรื่อง​ยอด​ซื้อ​ขัน้​ตํ่าเพื่อ​ใช​โคด​สวน​ลด​ เพราะ​ไมมี​กําหนดการ

แลก​คะแนน​ขัน้​ตํ่า นอกจาก​น้ี​ บัตร​เดร​ดิตที​ที​บี ยัง​สะสม​คะแนน​ได​เร็ว​ เพียง​ใช​จาย​ทุก​ ๆ 10 บาท​ รับ​ 1 คะแนน​จาก

ทุก​รา​น

“ทัง้​น้ี​ แคมเปญ​เสาร​ชอปไม​งอ​โคด​ เป็น​แคมเปญ​แรก​ของ​บัตร​เครดิต​ที​ที​บี หลัง​จาก​การ​รวม​กิจการ​ของ​ที​เอ็มบีและ

ธน​ชาต​เป็น​ ที​ที​บี และ​ใน​ปี​น้ี​เรา​เดิน​หน า​เต็ม​ที่​ใน​การ​รุก​ตลาด​บัตร​เครดิต​ โดย​จะ​มี​อีก​หลาย​แคมเปญ​ที่​จะ​ทยอย​ออก

มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ พ​รอม​มอบ​สิทธิ​ประ​โยชน​ ประ​หยัด​ และ​คุม​คา​ทุก​การ​ใช​จาย​ที่​จะ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ทุก​ไลฟ

สไตล​ให​กับ​ลูก​คา​ เพื่อ​ชวย​สราง​ชีวิต​ทางการ​เงิน​ที่​ดี​ขึ้น​ให​กับ​ลูกคา​ตอ​ไป​” นางสาว​นันท​พร​ กลา​ว

ลูกคา​ปัจจุบัน​ที่​มี​บัตร​เครดิต​ที​ที​บี และ​ลูกคา​ธน​ชาต​เดิม​ที่​มี​บัตร​เครดิต​แบบ​สะสม​คะแนน​ สามารถ​ชําระ​เงิน​ผาน​บัตร

ที่​แอ​ปพลิ​เคชัน​ชอปป้ิง​ เพื่อ​ใช​จาย​ได​ทัน​ที​ โดย​ลง​ทะ​เบียน SMS ทุก​วัน​เสาร​ รับ​สิทธิ ์​แลก​คะแนน​ ภายใน​วัน​ที่​ทําราย

การ (1 SMS ตอ​ 1 รายการ​ใช​จาย​) พิมพ TSA ตาม​ดวย​คะแนน​เทา​ยอด​ซื้อ​ เวน​วรรค​ ตาม​ดวย​หมายเลข​บัตร​เครดิต​

12 หลัก​สุด​ทาย​ สง​มา​ที่​ 4806026 (อัตรา​คา​สง SMS ขึ้น​อยู​กับ​เครือ​ขาย​ผู​ให​บริการ​ของ​ทาน​)

สําหรับ​ผู​ที่​สนใจ​สมัคร​บัตร​เครดิต ttb so fast ที่​นอกจาก​จะ​ใช​รวม​ชอปป้ิง​ใน​แคมเปญ​เสาร​ชอปไม​งอ​โคด​ได​แลว​ ยัง

ได​รับ​สิทธิ​พิเศษ​ ได​แก​ สิทธิ ์​ผอน​จาย​ใน​อัตรา​ดอก​เบีย้​ 0% นา​น ​3 เดือน​กับ ttb so goood พรอม​รับ​ฟรี​ 10,000

คะแนน​ และ​รับ​เพิ่ม​ฟรี​ประกัน​โค​วิด​-19เมื่อ​สมัคร​ผาน​แอป ttb touch ตรวจ​สอบ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่

www.ttbbank.com/th/personal/credit-cards/card-type/ttb-so-fast หรือ​ติด​ตอ​ที่ ttb contact center 1428


