
คอมมานโด ทุมใหสุด ไมหยุดทํา เครื่องดื่มชูกําลัง

COMMANDO เตรียมบุก รุกตลาดไทยเต็มสูบ

กรุงเทพฯ – คอมมานโด รุกตลาดเครื่องดื่มชูกําลังในไทย หลังตีตลาดแอฟริกา ตะวันออกกลาง และในอีกกวา 36

ประเทศทัว่โลก ดวยการเปิดตัวภาพยนตรโฆษณาชุดใหม “คอมมานโด” ภายใตสโลแกน ‘คอมมานโด ทุมใหสุด ไม

หยุดทํา’ ที่ได ‘บิณฑ บรรลือฤทธิ ์’ เป็นพรีเซ็นเตอร เพื่อสื่อถึงเจตนารมณของแบรนดในการ “มุงสนับสนุนผู

ทําความดีเพื่อสังคม” พรอมแสดงจุดยืนของแบรนดที่ไมเกี่ยวของกับการเมืองแตอยางใด

นายสิทธินันท อัสราษ ีกรรมการผูจัดการ บริษทั กรุงสยามเครื่องดื่ม จํากัด กลาวถึงการเปิดตัว เครื่องดื่ม คอมมาน

โด ออริจินัล ในประเทศไทยอยางเป็นทางการครัง้แรกวา “หลังจากที่แบรนดคอมมานโดเติบโตและเป็นที่นิยมอยาง

มากในตลาดแอฟริกา ตะวันออกกลาง และในอีกกวา 36 ประเทศทัว่โลกแลว เราจึงตัดสินใจวา ถึงเวลาแลวที่คน

ไทยทัง้ประเทศจะไดดื่มเครื่องดื่มชูกําลังที่เยี่ยมทัง้รสชาติและคุณภาพ การันตีดวยมาตรฐานการผลิตระดับสากลที่

ทัว่โลกยอมรับ

ตลาดเครื่องดื่มชูกําลังในบานเรา ผูบริโภคมีทางเลือกน อย รสชาติที่วางขายในตลาดมีคอนขางจํากัด สิ่งน้ีเองทําให

เรามองเห็นชองวางทางการตลาด และโอกาสในการทําธุรกิจ แมวาการแขงขันในตลาดจะดุเดือด แตเรามัน่ใจในตัว

ผลิตภัณฑ คอมมานโด โดยเฉพาะเครื่องดื่ม คอมมานโด ออริจินัล ที่วางจําหนายในไทยน้ี ไดมีการปรับสูตรใหดื่มงา

ย
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มีกลิ่นหอม รสชาติกลมกลอม แกกระหายไดดี อีกทัง้ยังเป็นสูตรหวานน อย นอกจากความอรอย ดื่มคลองแลว ยัง

เนนฟังกชันที่ใหคุณประโยชนแกรางกาย โดยมีสวนผสมของกรดอะมิโน ไลซีน ที่ชวยเผาผลาญไขมันในรางกายให

เป็นพลังงานทําใหมีพลังงานที่นานกวา มีทอรีน และวิตามิน B3, B5, B6, B8, B12 และ โคลีน โดย เราเนนเรื่องดื่ม

แลวตองไมรูสึกบีบหัวใจ ใจไมสัน่ แกงวง ยืดพลัง ทําใหไปตอได ไรกังวล สามารถดื่มไดทุกเพศ ทุกกลุม

เราวางแนวทางในการพัฒนาเครื่องดื่ม คอมมานโด ออริจินัล ใหเป็นเครื่องดื่มที่ใหคุณประโยชนตอรางกาย

เชิงสรางสรรค และคํานึงถึงสุขภาพของผูบริโภค เพื่อใหเขากับพฤติกรรมผูบริโภคในยุคปัจจุบันที่มีการเปลี่ยนแปลง

แตยังคงเนนในคอนเซ็ปตการใหความสดชื่นและพลังงานยาวนานแกรางกาย ไมออนเพลีย และจะมีผลิตภัณฑใหมๆ

ออกมาสูตลาดเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง โดยเครื่องดื่มคอมมานโด ออริจินัล วางจําหนายในราคาขวดละ 10 บาท ที่ราน

สะดวกซื้อ รานคาปลีก และซูเปอรมารเก็ตชัน้นําทัว่ประเทศ

โดยโฟกัส ‘กลุมแรงงานทักษะ’ ในแตละสาขาอาชีพ ชวงอายุระหวาง 30 – 50 ปี เจาะกลุมผูรับเหมากอสราง ชางอา

ชีพ แรงงานฝีมือที่มีทักษะและความชํานาญเฉพาะทาง หรืออาชีพฟรีแลนซที่อาศัยทักษะเฉพาะตัว

Segment น้ีเป็นกลุมที่นาสนใจและนาจับตามอง เน่ืองจากการหาบุคลากรที่มีความรู ความเชี่ยวชาญ ความชํานาญ

และทักษะในแตละแขนง มีประสบการณการทํางานมาหลายสิบปีนัน้ ไมใชเรื่องงาย”

พรอมสะทอนแนวคิดตัวตนของแบรนดผานภาพยนตรโฆษณา ‘ชุดคอมมานโด’ เพื่อสื่อถึงเจตนารมณของแบรนดใน

การ “ลงมือทําความดีเพื่อสังคม” ตามสโลแกนที่วา ‘คอมมานโด ทุมใหสุด ไมหยุดทํา’ เพื่อสื่อถึงบุคลิกหลักของ

แบรนดที่แสดงออกถึงความมุงมัน่ จริงใจ กลาหาญ ในการทําความดีอยางเขมแข็ง แตถอมตน (Heroic/ Humble)

– แฝงดวยพลังภายในตัวเอง (Encourage) – ความเป็นตัวจริง เชี่ยวชาญในสิ่งที่ทํา (Skilled) – และ ความซื่อสัตย

จริงใจ (Integrity)

“Make You Solid” คือสโลแกนที่ใชเป็นตัวแทนแบรนด คอมมานโดในตลาดตางประเทศ เป็นตัวแทนความ

แข็งแกรงสุดๆทัง้รางกายและจิตใจ จนเป็น Solid Man แตกวาคนจะแกรงขึ้นมาได ยอมมาจากการลงมือทํา ทําจาก

สิ่งเล็กๆ ทําอยางตัง้ใจ ทําจนชํานาญ ทําจนเกิดความสําเร็จ จึงถือไดวาความสําเร็จที่แทจริงเกิดขึ้นจากการลงมือ

‘ทํา’ นัน่เอง

“สําหรับภาพยนตรโฆษณาชุดใหมน้ี เราได บิณฑ บรรลือฤทธิ ์ ซึ่งมีคาแรคเตอรสอดคลองกับผลิตภัณฑชัดเจน และ

สามารถเขาถึงกลุมเป าหมายไดอยางตรงจุด ดวยความที่บิณฑเป็นคนมุงมัน่ลงมือชวยเหลือสังคม กวา 34 ปีแลวที่บิ

ณฑชวยเหลือคนที่เดือดรอน โดยทําอยางตอเน่ือง ทุมเททัง้พลังใจ พลังกาย พลังความคิด และเวลา คุณบิณฑมี

พลังอยางลนเหลือ และพรอมเดินหน าชวยเหลือสังคมอยางไมหยุดหยอน ชวยอยางเต็มกําลังจนเป็นที่ประจักษแก

ทุกคน และจากจุดน้ีเองทําใหเรายอมรับและยังคงใหคุณบิณฑเป็นพรีเซนเตอรของคอมมานโด ออริจินัล ตอไป

แมวาบิณฑจะออกมาแถลงจุดยืนใหทุกคนออกมาปกป องสถาบันพระมหากษตัริย ทางบริษทัฯ ถือวาเรื่องน้ีเป็นเรื่อง



สวนบุคคลของบิณฑที่มีสิทธิเสรีภาพในการแสดงออก ไมมีความเกี่ยวของกับเรื่องธุรกิจ ซึ่งทางแบรนดคอมมานโด

ขอแสดงจุดยืนวาแบรนดไมมีวัตถุประสงคที่จะไปเกี่ยวของกับการเมืองแตอยางใด

สําหรับความคาดหวัง เราตองการผลักดันสินคาใหสามารถแทรกเขาไปในไลฟ สไตลของกลุมลูกคาที่เป็นกลุมคนที่มี

ทักษะ ทัง้กลุมผูชาย และผูหญิง รวมถึงกลุมวัยรุนที่ชอบความทาทาย ชอบการแขงขัน โดยตัง้เป าเติบโตเพิ่มขึ้น 3

– 5 % ภายใน 3 ปีน้ีกอนที่จะเตรียมตัวเขาสูตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยตามแผนที่วางไวในอนาคตอันใกล”

นายสิทธินันท อัสราษ ีกลาวสรุป

ดาน นาย สรภัส สุตเธียรกุล กรรมการบริหาร บริษทั กรุงสยามเครื่องดื่ม จํากัด กลาวถึง สัดสวนการจัดจําหนาย

เครื่องดื่มคอมมานโดวา “ปัจจุบันสัดสวนตางประเทศอยูที่ 80% โดยคอมมานโด ยังคงครองอันดับ 1 ในตลาด

แอฟริกา หลังจากเปิดตัวเครื่องดื่ม คอมมานโด โฉมใหม ในไทยแลว เป าหมายที่ตัง้ไวคือสัดสวนการจัดจําหนายใน

ไทยจะปรับเพิ่มขึ้นจากเดิม 20% เป็น 70 – 80% ภายในระยะเวลา 3 ปี สําหรับรูปลักษณใหมของคอมมานโดนัน้ มี

การปรับ สีสันโลโกบน Packaging ใหมเพื่อใหดึงดูดมากยิ่งขึ้น รวมถึงมีการปรับสูตรใหถูกปากกับผูบริโภคไทย

สูตรหวานน อย รสชาติกลมกลอม ดื่มงาย

สําหรับการทํากิจกรรมทางการตลาด คอมมานโดสนับสนุนกีฬาและกิจกรรมที่ใชทักษะประเภทตางๆ โดยลาสุดได

สนับสนุนการแขงเรือหางยาว มีรูปแบบการโปรโมทหลากหลายรูปแบบ ทัง้การทําคอนเสิรตเดินสายทัว่ประเทศ

อยางเชน คอนเสิรตที่จัดกับราชินีหมอลํา “แมนกน อย อุไรพร” และกิจกรรมอื่นๆ มากมาย

หลังจากที่คอมมานโดประสบความสําเร็จอยางลนหลามมาแลวที่ตางประเทศ เราเชื่อมัน่วาคอมมานโดตอบโจทยคน

ไทย ทัง้ในแงของการใหพลังงาน เติมความสดชื่นระหวางวัน ดีกับสุขภาพ และผมมัน่ใจวาจะไดการตอบรับที่ดีกับ

คนไทยอยางแนนอนครับ”


